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Objective: The present study aims to investigate the role of social entrepreneurship based 

on self-help groups in the economic empowerment of rural women in Topqareh rural 

district in Khodabandeh County (Zanjan province). 

Methods: The present study is of an applied type, and its method is descriptive-analytical. 

The statistical population of the study is 645 women working in a clothing production 

workshop, of which 240 were selected as a sample using the Cochran formula. Due to the 

high participation of the individuals, 271 questionnaires were completed and used as the 

basis for analysis. A field method based on completing a questionnaire was used to collect 

data. The collected data were analyzed using one-sample t-tests, Wilcoxon, and Kruskal-

Wallis tests. 

Results: The results of the one-sample t-test showed that social entrepreneurship has a 

positive effect on all indicators of rural women's empowerment, and the indicators of 

participation in household decision-making and promotion of women's personal and 

social security both had the greatest impact on rural women's empowerment, with a 

numerical mean of (4.11). Also, the results of the Wilcoxon test showed that there was a 

significant difference in all research indicators at the 99% level, and the greatest changes 

were observed in the indicators of socio-economic self-reliance (-11.511) and social 

freedom and mobility (-11.508). 

Conclusions: Social entrepreneurship based on rural women's self-help groups has helped 

improve the economic indicators of rural women's empowerment. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

As half of the rural population and workforce, women complement the rural household 

economy through vital productive roles, directly through income generation and indirectly 

through helping to meet expenses and savings, and contribute to the growth of the local 

economy. As a fundamental driver of economic growth, women entrepreneurs play an 

important role in the development of small businesses in economies in transition. However, in 

most developing countries, rural women play an invisible role in the economy of rural areas as 

unpaid family workers and are heavily dependent on their families economically. Given the fact 

that not all challenges of society, and especially rural communities, can be resolved with 

solutions based on market and economic approaches, social entrepreneurship has attracted the 

attention of experts as a facilitating factor for creating positive changes and overcoming gender 

barriers in the development of local economies. Some researchers introduce social 

entrepreneurship as a non-regulated innovation of the public sector, which is a form of 

assistance or provision of microfinance resources for collective and group action. From the 

perspective of some other researchers, social entrepreneurship emphasizes the existence of two 

basic elements: 1- discovery and exploitation of new job and business opportunities, and 2- 

social values for marginalized and disadvantaged groups and individuals. Therefore, the 

purpose of this study is to investigate the role of social entrepreneurship based on the formation 

of self-help and spontaneous groups among rural women in creating job opportunities and new 

sources of income on the indicators of economic and social empowerment of rural women. 

Therefore, the present study tries to answer the following questions: 

1. Has the formation of self-help groups in a group manner helped to improve the 

conditions of entrepreneurship for rural women in the study area? 

2. Has the improvement of social entrepreneurship fields led to the improvement of the 

indicators of social and economic empowerment of women members of self-help 

groups? 

Methods 

The present study is applied in terms of its purpose and descriptive and survey in terms of its 

data collection method. The statistical population of the study is 645 rural women working in 

clothing production workshops that operate in a group and self-help manner in the Topqareh 

rural district (Dutapeh district, Khodabandeh county). Therefore, considering the assumption 

(people with the attribute = 49) and (people without the attribute = 51) and the accuracy of 

speech (1.96) using the Cochran formula, 240 people were selected as a sample, and due to the 

high participation of people, 271 questionnaires were completed. The validity of the 

questionnaire items was examined by a group of experts, and the reliability of the variables was 

calculated as 0.735 with 10% of the questionnaires completed by the target group using 

Cronbach's alpha. To collect the data required in the study, a researcher-made questionnaire 

was used. Quantitative analysis of questionnaire data was performed using statistical tests such 

as the one-sample t-test, Wilcoxon, and Kruskal-Wallis. 

Results 

The analytical findings of the questionnaire data were examined according to the classification 

of women's empowerment indicators affected by the development of social entrepreneurship 

based on group activities into 6 categories (freedom and social mobility, socio-economic self-

reliance, control of financial resources, personal and social security, participation in household 

decision-making, and social convergence and cohesion). The results of the data analysis using 
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a one-sample t-test considering numerical desirability (3) showed that the effect of social 

entrepreneurship based on rural women's self-help groups on all women's empowerment 

indicators was significant at the 99% level and the difference from the mean was reported to be 

positive in all cases. In addition, the confidence interval at the 95% level was also positive in 

the upper and lower bounds. A detailed examination of the results showed that among the 

indicators studied, the indicators of participation in household decision-making and promotion 

of women's personal and social security, both with a numerical average of (4.11) and the index 

of women's freedom and social mobility with a numerical average of (4.08), have the greatest 

impact on the empowerment of rural women from the formation and development of social 

entrepreneurship based on women's groups. A significant examination of the difference in the 

indicators of rural women's empowerment before and after the formation and development of 

social entrepreneurship activities based on rural women's self-help groups using the Wilcoxon 

test showed that there is a significant difference between the research indicators at the 99% 

level. So that, the greatest changes in terms of z-statistics are observed in the socio-economic 

self-reliance index of rural women with (-11.511) and the least changes in the index of social 

cohesion and cohesion (-10.993). Therefore, based on the results, it can be pointed out that 

social entrepreneurship, based on the group and self-help activities of rural women, which are 

formed on the basis of local social capital and most of the group members have kinship 

relationships, has effectively contributed to the improvement and sustainability of 

entrepreneurial units. 

Conclusion 

Social entrepreneurship, as a non-profit venture to pursue social goals, tries to respond to the 

challenges and social and economic issues of society through collective and group action, 

equality in decision-making and management of activities, strengthening social relations 

between group members, and respect for group values. Considering the indicators used in the 

research, it can be said that the findings of the present study are consistent with the results of 

Kapoor's (2019) study in rural areas of India and Barakit et al. (2019) on the positive impact of 

social entrepreneurship in promoting women's participation, responsibility, and management in 

household decision-making. Also, the findings of the study are consistent with the results of 

Mahato and Jha (2024) and Dixit et al. (2023) on the role and importance of social 

entrepreneurship based on self-help groups in promoting the social and economic security of 

rural women. In the Women's Freedom and Social Mobility Index, the research results are 

consistent with the findings of Harsuno et al. (2023) in Indonesia and Senapati and Ojha (2019) 

in India. On the other hand, the research results are consistent with the findings of Nasiruddin 

et al. (2023) regarding the effectiveness of individuals' freedom in economic decision-making 

and empowerment in trying to overcome the challenges they face. Also, in the Women's Socio-

Economic Self-Reliance Index, the research findings are consistent with the results of studies 

by Rezaei Moghadam et al. (2023), Saripalli et al. (2019), Heywood (2020), and Ballan (2018). 

Keywords: Zanjan Province, Rural Economy, Women's Empowerment, Rural Development, 

Social Entrepreneurship, Self-help Groups. 
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 لباس در دهستان توپقره شهرستان خدابنده( دیتول ی: زنان شاغل در واحدهایمورد ۀ)مطالع

 3 محمدلو میمر | 2ی نالیع دیجمش | 1ی گدلیاعظم ب

 bigdeli2211@gmail.comرایانامه: . رانیدانشگاه زنجان، زنجان، ا ،یعلوم انسان ۀدانشکد ا،یگروه جغراف. 1

 einalia@znu.ac.irرایانامه: . رانیدانشگاه زنجان، زنجان، ا ،یعلوم انسان ۀدانشکد ا،یگروه جغرافمسئول،  سندهینو. 2

 maryam.mohammadlo@znu.ac.irرایانامه: . رانیدانشگاه زنجان، زنجان، ا ،یعلوم انسان ۀدانشکد ا،یگروه جغراف. 3

 

 چکیده اطلاعات مقاله
 :نوع مقاله

 مقاله پژوهشی
 

 55/52/1454 تاریخ دریافت:

 11/50/1454تاریخ بازنگری: 

 21/51/1454تاریخ پذیرش: 
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 ها: واژهکلید

 استان زنجان،
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 زنان، یتوانمندساز

 ،ییروستا توسعه

 ،یاجتماع ینیکارآفر

 .اریخود یهاگروه

 

 یصاداقت یدر توانمندساز اریخود یهابر گروه یمبتن یاجتماع ینینقش کارآفر یپژوهش حاضر به بررسهدف: 

 .استان زنجان( پرداخته است -در دهستان توپقره )شهرستان خدابنده ییزنان روستا

 545 قیتحق یآمار ۀتحلیلی است. جامع -و روش آن توصیفی یپژوهش حاضر از نوع کاربردروش پژوهش: 

ورد به عنوان نمونه م 245لباس است که با استفاده از فرمول کوکران، تعداد  یدینفر از زنان شاغل در کارگاه تول
 یقرار گرفت. برا لیتحل یو مبنا لیپرسشنامه تکم 201افراد تعداد  یمشارکت بالا لیانتخاب شده بود. به دل

 یریگهشده با بهر یگردآور یهاپرسشنامه استفاده شده است. داده لیبر تکم یها از روش میدانی مبتنداده یگردآور
 .شده است لیو تحل هیتجز سیو کروسکال وال لکاکسونیو ،یانمونهتک T یهااز آزمون

 یهاشاخص ۀهم یبر رو یمثبت ریتأث یاجتماع ینینشان داد که کارآفر یانمونهتک Tآزمون  جینتاها: یافته

 و یفرد تیامن یخانوار و ارتقا یهایریگمیمشارکت در تصم یهادارد و شاخص ییزنان روستا یتوانمندساز
داشته است.  ییزنان روستا یمندسازرا در توان ریتأث نیترشی( ب11/4) یعدد نیانگیزنان هر دو با م یاجتماع

درصد  99در سطح  قیتحق یهاشاخص ۀدر هم ینشان داد که تفاوت معنادار لکاکسونیآزمون و جینتا ن،یچنهم
و تحرک  ی( و آزاد-511/11) یاقتصاد -یاجتماع ییخوداتکا یهادر شاخص راتییتغ نیترشیوجود دارد و ب

 .( مشاهده شده است-551/11) یاجتماع

 یاداقتص هایبه بهبود شاخص ییزنان روستا اریخو هایبر گروه یمبتن یاجتماع ینیکارآفرگیری: نتیجه

  .کمک کرده است ییزنان روستا یتوانمندساز
 

: زنان یمورد ۀ)مطالع ییزنان روستا یاقتصاد یو نقش آن در توانمندساز یاجتماع ینیکارآفر(. 1454) میمر، محمدلو و ؛دیجمش ،ینالیع ؛اعظم ،یگدلیب :استناد

 .05-59(، 54) 14، اقتصاد فضا و توسعه روستایی. لباس در دهستان توپقره شهرستان خدابنده( دیتول یشاغل در واحدها

http//doi.org/10.66224/serd.14.54.6 
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 مقدمه
های حیاتی تولیدی به طور مستقیم از طریق کسب درآمد و به طور از طریق نقشنیمی از جمعیت و نیروی کار روستایی  عنوانزنان به 

؛ 2525، 1)جابینقتصاد محلی اانداز، مکمل اقتصاد خانوار بوده و به رشد و توسعه غیرمستقیم از طریق کمک به تأمین مخارج و پس
 نقش کارآفرین دهد که زنانبررسی منابع نشان می (.2519، 3کنند )کاپورکاهش فقر روستایی کمک میو  (2515، 2وستهیاد و سولیسویک

بنابراین، با توجه به (. 2519و همکاران،  4دارند )ژو گذار به موسوم اقتصادهای و متوسط مقیاس در کوچک مشاغل توسعۀ در مهمی نقش
، (2523و همکاران،  5)قوسهعمان  ماننددر حال توسعۀ مسلمان کشورهای  مطالعات در بررسیهای فرهنگی و مذهبی مشترک ویژگی

و همکاران،  1( و مصر )برهام2523، 0آنادولتووا(، ترکیه )2519و همکاران،  5(، پاکستان )نصیر2523ایران )رضایی مقدم و همکاران، 
 دیو توسعه اقتصا رشد اساسی عنوان یک محرک به تواندمیوکارهای خرد به ویژه در کسب زنان کارآفرینی که دهدمی نشان (2523
ر عنوان کارگران خانوادگی بدون دستمزد، نقش نامرئی دزنان روستایی به تر کشورهای در حال توسعه در بیشبا این وجود،  .شود تبدیل

 (.2524، 9ریبانده و کادشپ) بسته هستندخود وا یهاخانوادهکنند و از نظر اقتصادی به شدت به اقتصاد مناطق روستایی ایفا می
های جامعه و بویژه جوامع روستایی را های متعدد پیش روی کارآفرینان زن روستایی و این که همۀ چالشبا توجه به چالش

نظران صاحب(، محققان و 2515، 15باگیتهان و مرادیان -های مبتنی بر رویکردهای بازار و اقتصاد مرتفع نمود )گومزتوان با راهنمی
ی ادرآمد و در حاشیه مانده از فرآیند توسعه توجه ویژههای کمدر توسعۀ اجتماعی و اقتصادی گروه اجتماعی به نقش مؤثر کارآفرینی

اند و از آن به عنوان یک عامل تسهیلگر برای ایجاد تغییرات مثبت و غلبه بر موانع جنسیتی در توسعۀ اقتصادی از طریق کرده
(. برخی از محققان کارآفرینی اجتماعی را به منزلۀ یک نوآوری 2521و همکاران،  11اند )پیلیزا ویر ماچادوتأکید کردهکارآفرینی 
و همکاران،  12ماکسومکنند که یک شکل از کمک یا تأمین منابع مالی خرد برای یک اقدام جمعی و گروهی بوده )معرفی می

(. از دیدگاه برخی دیگر 2511و همکاران،  13شود )اُبادیاستای توسعه نگریسته می( و بخشی از نگاه غیرتنظیمی دولت در ر2525
 -2وکار جدید و های شغلی و کسببرداری از فرصتکشف و بهره -1از محققان، کارآفرینی اجتماعی به وجود دو عنصر اساسی 

 یمونگل؛ 2521کنند )پیلیزا ویر ماچادو و همکاران، می ها و افراد در حاشیه مانده و نابرخوردار تأکیدهای اجتماعی برای گروهارزش
 (.2510، 14یو رولان

درصد از کل جمعیت ایران( است،  25میلیون نفر ) 21براساس آخرین سرشماری نفوس و مسکن جمعیت روستایی ایران بالغ بر 
 0395355هستند. به طوری که، از مجموع  به عنوان نیمی از نیروی کار روستایینفر هزار  155میلیون و  15که زنان روستایی با 

تر اند. بیشنفر نیز بیکار بوده 104145نفر شاغل و  055255اند که از این تعداد نفر فعال بوده 935545تر، ساله و بیش 15نفر زن 
روه سنی کاران زن روستایی در گترین تعداد بیاند. از سویی دیگر، بیشداری اعلام کردهشاغلین زن روستایی نوع شغل خود را خانه

هدف این تحقیق بررسی نقش کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر (. 1395اند )مرکز آمار ایران، نفر بوده 145350سال با تعداد  45تا  25
های های شغلی و منابع درآمدی جدید بر روی شاخصهای خودیار و خودجوش در بین زنان روستایی در ایجاد فرصتتشکیل گروه

                                                 
1 - Jabeen 
2 - Westhead & Solesvik 
3 - Kapoor 
4 - Zhu 
5 - Ghouse 
5 - Nasir 
0 - Annadovletova 
1 - Borham 
9 - Deshpande & Kabeer 
15 - Gómez-Baggethun, & Muradian 
11 - Pelizza Vier Machado 
12 - Maksum 
13 - Obadeyi 
14 - Mongelli & Rullani 
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توانمندسازی اقتصادی و اجتماعی زنان روستایی است. به این منظور دهستان توپقره از توابع بخش دوتپه شهرستان خدابنده با 

گذاری و مدیریت مشترک اعضا و در های خودیار با سرمایهاندازی و توسعۀ واحدهای تولید پوشاک به صورت گروهتوجه به راه
در دو دهۀ اخیر توسط برخی از زنان مورد بررسی قرار گرفته است. بنابراین، تحقیق حاضر سعی مواردی کمک گرفتن از خیرین 

آیا تشکیل گروه خودیار به شیوۀ گروهی به بهبود شرایط کارآفرینی زنان روستایی در منطقۀ مورد  -1کند به سوالاتی مانند: می
های توانمندسازی اجتماعی و اقتصادی ی اجتماعی به بهبود شاخصهای کارآفرینآیا بهبود زمینه -2مطالعه کمک کرده است؟ و 

 های خودیار منجر شده است؟زنان عضو گرو

 پیشینه پژوهش

 . کارآفرینی اجتماعی: تعاریف و مفاهیم1

از  یکی ینیبه ابتکارات کارآفر قیو تشو شودیمختلف شناخته م یدر کشورها یعنوان ستون فقرات رشد اقتصادبه ینیکارآفر
 یدیاز اهداف کل یکبوده و ی زنان ژهیواقشار نابرخوردار، به یاقتصاد -یاجتماع یکاهش فقر و توانمندساز یمؤثر برا یراهکارها
و  یاجتماع ینیکارآفر ر،یاخ یهادر سال(. 2519و همکاران،  2؛ لی2521و همکاران،  1)اُپوت شودقلمداد می ییدار روستایتوسعه پا

 لیبه دل اند که زنانکرده دیو تنوع تأک تیاند. محققان حوزه جنسشده لیتبد ینیکارآفر قاتیزنان به دو حوزه برجسته در تحق
 ینیکارآفر در ریفراگ یهایاستراتژ یو اجرا یرهبر یبودن، نسبت به مردان برا یو احساس یهمدل ،یدلسوز رینظ ییهایستگیشا

 یارهاوککسب ی بویژه دراجتماع ینیکارآفر( و نقش پیشرو در پیشبرد اهداف 2519، 3نیدِ بروو  ستیبورکوبوده )تر مناسب یاجتماع
های و چالشاز مشکلات  یاریبس(. با توجه به این واقعیت که 2524، ریبانده و کادشپ؛ 2519، 4و اوجا یسناپاتکنند )ایفا میخرد 

 فصل کرد و بر بازار حل یمبتن یکردهایبا رو ییتنها به توانینمرا  نییدر حال توسعه با درآمد پا یدر اقتصادها ژهیوجوامع، به یاجتماع
در این  .تواند موثر و کارآمد باشد، توجه به کارآفرین اجتماعی با نگرش غیر انتفاعی می(2551 ،5سی؛ د2515 ان،یبگتهون و موراد -)گومز

تا به  نندکیم یاندازرا راه یدیجد یهایگذارهیکرده و سرما ییها را شناسافرصت ،یتجار نانیفررآهمانند کا ،یاجتماع نانیکارآفررابطه، 
 زیمتما یسنت ینیاز کارآفر یاجتماع ینیحال، کارآفر نیا با. (2521، 5پاسخ دهند )ژوربه طور کارآمد و پایدار  بیشتری یااهتقاض ای ازهاین

به منافع  یابیدستکه با هدف نهایی کارآفرینی سنتی که  است یرفتار اخلاق کیعنوان به یارزش اجتماع جادیآن ا یهدف اصلبوده و 
وسط ت ،یاجتماع راتییتغ یبرا یزوریعنوان کاتالبه ،ینینوع کارآفر نی(. ا2521و همکاران،  0ی)چودراست تفاوت دارد  یخصوص یاقتصاد
شده است که بر عدم  فی( توص2523و همکاران ) 15ی( و موهانت2521و همکاران ) 9الهی(، د2519) 1و هالسال یرویچون اوب ینمحققا

 .دارند دیخود تأک یهایگذارهیاز سرما یپول میانتظار سود مستق
 یکردی( و رو2523و همکاران،  11شده است )اسکوتو فیتعر« نهفته یبا هدف اجتماع نانهیکارآفر تیفعال»عنوان به یاجتماع ینیکارآفر

و همکاران،  12)آببه شودیدنبال م یرانتفاعیو غ یدولت یهااست که معمولاً توسط سازمان ی جوامعاجتماع هایو چالش حل مسائل یبرا نینو

                                                 
1 - Opute 
2 - Li 
3 - Borquist & de Bruin 
4 - Senapati & Ojha 
5 - Dees 
5 - Żur 
0 - Chowdhury 
1 - Oberoi & Halsall 
9 - Diale 
15 - Mohanty 
11 - Scuotto 
12 - Abebe 
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 تدریجی نشینی( ناشی از عقب2523و همکاران،  یشیقر) 2اجتماعی طرد و فقر جدید اشکال با مقابله منظور به(. 2511و همکاران،  1؛ بتز2525
 صرفهبهمقرون و منصفانه هایقیمت با نیازها این کردن برآورده برای بازارها تمایل عدم یا ناتوانی نتیجه در و اجتماعی خدمات ارائه از رفاه دولت

از  یبخش یاجتماع ینیکارآفر( مورد توجه قرار گرفته است. 2513، 3ماچادو رییو و رادیبرگس لادر کشورهای توسعه یافته ) 1995از دهۀ 
 5تروموناند )شده جادیداوطلبانه ا یهاتیفعال هیتوسط افراد و بر پا یبا اهداف اجتماع ییهااست که در آن سازمان 4یرانتفاعیغ ایبخش سوم 
دولت رفاه مطرح  حرانو ب سمینیفم ،یشناسبوم یهاو در ارتباط با جنبش 1905از اواسط دهه  ،زیبخش متما نیا دهی. ا(2522و همکاران، 

 ومس بخش مورد در کلاسیک هاینظریه به اجتماعی حاکم بر کارآفرینی . گفتمان(1125و همکاران،  0؛ هودکوا2551 ،5یشد )بورزاگا و دفورن
 «اجتماعی اهداف بر متمرکز جدید کارآفرینی روحیۀ» ،(2551) 9دفورنی ( که به تعبیر ژاک2515 ،1ریجونز و دونمودارد ) اشاره غیرانتفاعی یا
دارند  تعلق اجتماعی اقتصاد به که های بخش سومسازمان هنجاری، معیارهای اساس (. بر301: 2511و همکاران،  هودکووادهد )می ارائه را

 بخش دو هر از جدا و مستقل مدیریتی ساختار(. 2) سرمایه، منافع جای به اجتماعی منافع و جامعه به خدمت هدف( 1)خاصی از قبیل  و اصول
 مردم تقدم( 4) و است «رأی یک نفر، یک» شعار آن نهایی بیان که گیری،تصمیم فرآیندهای دموکراتیک ماهیت( 3) خصوصی، و عمومی

(. بودجۀ مورد نیاز بخش سوم به طور 2512، و همکاران 15پرنِتکنند )می لحاظ خود اهداف و داخلی ساختار در را درآمد توزیع در سرمایه بر
مادی به شنیدن  و انسانی در منابع گسترده گذاری( و با سرمایه2510 ،11سنسیو ن یدفورنشود )از طریق عضویت اعضاء تأمین میعمده 

 (.2515 ،12یودیترانجامد )محلی می جوامع سازیو تسهیل ظرفیت نتیجه تقویت داوطلبانه و در هایصدای سازمان
 ،13یو رامادان هیسنگیانیمولاجتماعی را به عنوان ابزاری قدرتمند برای کاهش بیکاری ) فرینیدهد که محققان، کارآبررسی منابع نشان می

، 15؛ ماهاتو و جها2523و همکاران،  15تیکسیداقتصادی ) -(، بهبود امنیت اجتماعی2511 ،14یوو و س(، راهکاری برای کاهش فقر )2510
هودکووا و های جدید )( و تقویت یکپارچگی اجتماعی و توزیع عادلانۀ فرصت2510 ،یو رامادان هینگسیانیمول(، توانمندسازی زنان )2524

 خیریه، مؤسسات: داوطلبانه بخش( به سه دسته، الف را اجتماعی کارآفرینی( 2550) 10کیتسون و اند. هاگ( تشخیص داده2511همکاران، 
 جوامع شامل و شوندمی سازماندهی محلی صورت به که کوچکی هایگروه: اجتماعی بخش( اجتماعی؛ ب هایانجمن و مسکن هایانجمن
 هایاتحادیه مانند اجتماعی اهداف با مشاغلی ها وسازمان: اجتماعی شرکت بخش( شوند و جمی محلی هایانجمن و حمایتی هایگروه مدنی،

 تجربی، تحقیقاتی مطالعات تعاریف و موجود ادبیات وتحلیلتجزیه با( 2550) 11ناگلر .تقسیم نمودند جامعه ذینفع هایشرکت و اعتباری
 اجتماعی کارآفرینی -(: الف2512به نقل از هامبرت،  2550، ناگلردهد )می قرار بررسی مورد مفهومی بعُد چهار از را اجتماعی کارآفرینی

 هک است ایحوزه -ب. کندمی اتخاذ اجتماعی نیازهای دنبرآور نفع به را اقتصادی صرفهبهمقرون وکارکسب هایمدل که است ایرشته

                                                 
1 - Betts 
2 - Social exclusion 
3 - Borges Ladeira & Vier Machado 

های عمدۀ اقتصادی دولت که با تخصیص منابع از طریق تولید کالاها و نامند، به طور گسترده با نقشنیز می« اقتصاد اجتماعی»یا « بخش غیرانتفاعی»بخش سوم که آن را  - 4
ه های داوطلبانه )از طریق کار داوطلبانه( کحروم از طریق کمکخدمات شبه عمومی با کارکرد بازتوزیعی از طریق ارائه رایگان یا تقریباً رایگان، طیف وسیعی از خدمات به مردم م

 (.2551 ،4یبورزاگا و دفورنارتباط است )توانند آن را بسیج کنند، در ها میبسیاری از انجمن
5 - Monteiro 
5 - Borzaga & Defourny 
0 - Hudcová 
1 - Jones & Donmoyer 
9 - Defourny 
15 - Parente 
11 - Defourny & Nyssens 
12 - Trivedi 
13 - Mulyaningsih & Ramadani 
14- Wu & Si 
15 - Dixit 
15 - Mahato & Jha 
10 - Haugh & Kitson 
11 - Nagler 

 [
 D

O
I:

 1
0.

66
22

4/
se

rd
.1

4.
54

.6
 ]

 
 [

 D
O

R
: 2

0.
10

01
.1

.2
32

22
13

1.
14

04
.1

4.
54

.3
.7

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
26

-0
6-

10
 ]

 

                             8 / 22

http://dx.doi.org/10.66224/serd.14.54.6
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1404.14.54.3.7
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4081-fa.html


 

 

 
 محمدلو، نالییع، گدلییب |زنان روستایی ... یاقتصاد یو نقش آن در توانمندساز یاجتماع ینیکارآفر 

 

63 
 تا برابری ارتقای برای بستری عنوان به -ج. کندمی اتخاذ نشده برآورده اجتماعی نیازهای برای اغلب را خدمات و کالاها ایجاد و نوآوری
 ررسیب شامل اجتماعی کارآفرینی کارآفرینی، اصلی جریان برخلاف -د و کندمی تمرکز محروم و رانده حاشیه به هایگروه بر که حدی

 1جامعه است. کیمبو و گواسونگ در اقتصادی و اجتماعی پایدار توسعۀ برای نوشدارویی به عنوان اجتماعی ارزش ایجاد و اجتماعی سرمایۀ
 دهدمی انجام درآمد ایجاد برای را تجاری هایفعالیت که غیرانتفاعی گذاریسرمایه یک( 1) دسته ( کارآفرینی اجتماعی را در قالب سه2515)

 اجتماعی اهداف کردن دنبال برای صریح مأموریت یک که انتفاعی گذاریسرمایه یک( 2)کند؛  حفظ را خود عملیات تا سازدمی قادر را آن که
. ه استکند، مورد بررسی قرار دادمی ترکیب هم با را انتفاعی و غیرانتفاعی هایانگیزه که ترکیبی گذاریسرمایه یک( 3) یا دارد اقتصادی و

ردازد. )ب( از پتوان به عنوان فعالیتی در نظر گرفت که: )الف( به مشکلات اجتماعی به عنوان هدف اصلی خود میکارآفرینی اجتماعی را می
و )ج( عنصری  ندکک هدف اجتماعی استفاده میهای بازار مانند فروش کالا و خدمات برای تولید منابع مورد نیاز برای دستیابی به یمکانیسم

 (.2519و همکاران،  2نویپولدهد )از نوآوری در نحوۀ ترکیب منابع و پرداختن به مسائل اجتماعی را مدنظر قرار می
(: 2521و همکاران،  3تتدسهالبراعلاوه بر این، کارآفرینی اجتماعی در دو قالب و دو نگرش زیر مورد بررسی قرار گرفته است )

شود که آمیز اجتماعی تلقی میتشکیل گروه به صورت غیرانتفاعی، که در این نگرش، کارآفرینی اجتماعی یک اقدام مخاطره -1
 های عمومیهای اجتماعی با استفاده از منابع مالی و بودجههای عمومی و غیردولتی با اهدافی از قبیل حل چالشتوسط سازمان

های ها بر روی فعالیتها نبوده و مدل سازمانی فعالیت آنه طوری که در این نگرش سود به عنوان اولویت اصلی آنباشد. بمی
گذاری گروهی اعضاء تشکیل گروه با هدف کسب سود، که در این نگرش که شرط اصلی آن سرمایه -2داوطلبانه استوار است. 

های شغلی است و به عنوان یک پدیدۀ اقتصادی با سود به دست آمده، متحول شده تر و بهبود فرصتبرای دستیابی به درآمد بیش
(. به 2524و همکاران،  4دالگویهکند )یابد. بنابراین، در هر دو نگرش فوق سرمایۀ اجتماعی نقش اساسی بازی میو توسعه می

تانداردهای ها و اسگذاری ارزشیگر و به اشتراکافراد به همکاری با یکد و شایستگی صلاحیتطوری که، سرمایۀ اجتماعی به عنوان 
 روابط افقی( که اهمیت به سزایی در کمیت و کیفیت 2552، 5شود )فوکویاماتعریف می مشترک برای رسیدن به اهداف مشترک

ری اوت( در همکا( و روابط عمودی )توانایی افراد با طبقات اجتماعی متفهمکاریبرای اجتماعی مشابه  ۀهای افراد از طبقتوانایی)
( بدون در 1392آید )عینالی و همکاران، ها داشته و ابزاری مؤثر برای انسجام اجتماعی به شمار میگذاری منابع و ایدهو اشتراک

ی سرمایۀ اجتماعی گیرتر محققان اذعان دارند که رابطۀ مثبتی بین منابع مالی خرد و شکلنظر گرفتن تعریف سرمایۀ اجتماعی، بیش
دهی گروهی که هر یک از اعضاء در های قرضهای ابداعی تأمین مالی از قبیل برنامهتواند توسط روشد دارد. این رابطه میوجو

ی های(. این سیستم دستیابی به منابع مالی برای گروه2550، 5برابر اعتبار دریافتی گروه ضمانت دارند، بیان شود )هرمس و لنسینک
وکارهای کوچک به بهبود روابط اندازی کسب(. از طرفی دیگر راه2550و همکاران،  0کند )کولتسهیل می با درآمد کم بویژه زنان را
 (.2515و همکاران،  1گنبرگیفشود )های محلی، انسجام مدنی، توافق گروهی و سرمایۀ اجتماعی منجر میروابط اجتماعی و شبکه

 . توانمندسازی زنان8

( و رفتار نابرابر با زنان در کشورهای در حال 2515، 9و تالوار گهامحوری در فرآیند توسعه است )توانمندسازی زنان یکی از موضوعات 
 «زنان توانمندسازی» نظری، ساختار یک عنوان (. به2511، 15توسعه همچنان به عنوان یک معضل اخلاقی توسعه است )بانک جهانی

                                                 
1 - Kimbu & Ngoasong 
2 - Pulino 
3 - Halberstadt 
4 - Hidalgo 
5 - Fukuyama 
5 - Hermes and Lensink 
0 - Cull 
1 - Feigenberg 
9 - Haugh & Talwar 
15 - World Bank 
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 کتاب مقدمۀ در( 1995)و همکاران  2(. کار2512 ،1یلیداتا و گاشود )می آغاز زنان سرکوب چرایی و چگونگی درک برای تلاش با اغلب
 یستم جنسیتی،س رویکرد -الف: کنندمی بیان زنان دلایل ناتوانی به اندیشیدن برای را نظری رویکرد سه زنان، توانمندسازی مورد در خود
 دهد. می رخ همزمان یا متوالی صورت به کهای، حوزه چند رویکرد -ج و( کار محل یا خانگی) ایتک حوزه رویکرد -ب

ورد توجه تر مدهد که دو دیدگاه مفهومی رایج در بحث توانمندسازی زنان بیشبررسی منابع نظری پیرامون تحقیق نشان می
بر  یچارچوب مبتن ک( است که ی2555، 3)سن تیقابل کردیرومحققان قرار گرفته است. دیدگاه اول، توانایی انتخاب مبتنی بر 

 یهاکه به گسترش فرصت( افراد 5252 ،5وودی؛ ه2519و همکاران،  4یپالیسار« )کردن انتخاب توانایی» که با انتخاب است
 یهاتتر شدن فرصعنوان بزرگزنان به یراستا، توانمندساز نی. در اشودیدارد، مربوط م یمؤثر( که فرد در زندگ یها)انتخاب یواقع
 یفرهنگ یها و هنجارهاکه سنت یحال، نقش نیا اب(. 2511، 5)بالن مورد نظر خود دارند یگذراندن زندگ یت که زنان برااس یمؤثر

از هر  شیها بانتخاب آن ییکه توانا یگروه کند،یم لیها تبدگروه نیتراز محروم یکیزنان را به  کنند،یم فایا یتیدر روابط جنس
زنان مورد استفاده  یتوانمندساز یابیارز یکه برا یمفهوم دگاهید نیدوم(. 2515و همکاران،  0ایریبن) محدود است یگریگروه د

 ریکه بر رفاه افراد تأث یماتیاز تصم یاریبس(. 2511)بالن،  شودیم یناش 1یدرون خانوار یتیاقتصاد جنس اتیقرار گرفته است، از ادب
 یهاییاتوان نیمتفاوت و اغلب متضاد و همچن قیو علا حاتیجزنان، تر ژهویو ب خانوار یشود. اعضایها گرفته مگذارد، در خانوادهیم

 یۀدر سرما گذارهیسرما دکننده،ینوان تولع ها بهخانواده(. 1451)کلهری و محمدیان،  دارند خود قیدنبال کردن علا یبرا یمتفاوت
 اذنابع اتخکار و م یروین صیدر مورد تخص یفرد ماتیکه تصم ییجا کنند،یکننده عمل منوان مصرفع و به یکیزیو ف یانسان

 دهدیخانواده نشان م فیمنابع و وظا عیمداوم را در توز یتیجنس یهایاز مناطق در سراسر جهان نابرابر یاری. شواهد از بسشودیم
 (.5251، 9)کابیر

 -2ها، شرطترین پیشبه عنوان مهم منابع، به دسترسی -1 بعُد گیری برای توانمندسازی زنان را با سه( تصمیم2515کابیر )
داند که دارای ارتباط بلافصل و درونی با به عنوان نتایج مرتبط می دستاوردها، -3 و به عنوان تسهیلگر فرآیندها نهادهای محلی،

و مربوط به ( 2515، 15کورنوال« )یو قدرت جمع یدر آگاه راتییآشکار تغ ندآیفر»زنان به  یتوانمندسازیکدیگر هستند. 
وجه  چیبه ه یتوانمندساز ن،یعلاوه بر ا(. 2524، 11)تاج اشاره دارد «یفرهنگ یدار و هنجارهاشهیر قاًیعم یساختار یهاینابرابر»
د را بشناسند، حقوق خو تیرا در قدرت به رسم هایکه نابرابر خواهدیاز زنان م لکهبه زنان اعطا شود، ب گرانیتوسط د تواندینم

در (. 2523و همکاران،  12)نصیرالدین انجام دهند ترشیب یبه نفع برابر یساختار راتییتغ جادیرا در جهت ا یمطرح کنند و اقدامات
ه اشار رهیها و غیدئولوژیا ،یمنابع فکر ،یماد یهاییاعم از دارا ،یقدرت به دست آوردن کنترل بر نهاد خود در هر شکل جا،نیا

( و از طریق گسترش آزادی انتخاب و کنترل بر منابع نقش مهمی در بهبود کیفیت زندگی 2522و همکاران،  13انانیناراد )دار
 (.2523و همکاران،  15سوالیب( و کاهش چندبعُدی فقر زنان دارد )2522و همکاران،  14کندو)

                                                 
1 - Datta & Gailey 
2  Carr 
3 - Sen 
4 - Saripalli 
5 - Heywood 
5 - Ballon 
0 - Benería 
1 - Intra-household gender economics 
9 - Kabeer 
15 - Cornwall 
11 - Taj 
12 - Nasiruddin 
13 - Narayanan 
14 - Kundu 
15 - Biswal 
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  مدل مفهومی. 3

به  یابیر و دستکاهش فق ،یتیجنس یبرابر یارتقا یبرا ییهاتلاش یاتیح یهااز مؤلفه یکیعنوان به یاندهیطور فزازنان به یتوانمندساز
 یهاتیمشارکت کامل در فعال یها براآن ییزنان به توانا یاقتصاد یتوانمندساز( 2525و همکاران،  1دبنات) شودیشناخته م داریپا ۀتوسع

و  تیق مالکحقو ،یخدمات مال سته،یبه کار شا یدسترساز قبیل خود  یو کنترل منابع اقتصاد یریگمیتصم یندهایو فرآ یاقتصاد
 یهااست که در سال یاتیح یزنان موضوع یاقتصاد یتوانمندساز(. 2523، 2و سودها یرشکند )تأکید می یتجاروکار و کسب یهافرصت

ها را آن هجیزنان است و در نت یو قدرت اقتصاد تیلعام شیامر مستلزم افزا نیقرار گرفته است. ا قاتیاز تحق یاریمورد توجه بس ریاخ
 تواندیم یتوانمندساز نیا(. 2525، 3)گلزارد مشارکت کنند ترشیب یریگمیتصم یندهایو فرآ یاقتصاد یهاتیسازد تا در فعالیقادر م

و  ینع قانونرفع موااقتصادی،  -زادی و تحرک اجتماعیآ ،یمنابع مالو کنترل  یدسترسخوداتکایی، داشته باشد، مانند  یاشکال مختلف
(. با توجه به مطالب مطرح شده 2523و همکاران،  4نووهارس) شودیم یاقتصاد یهاتیکه مانع از مشارکت کامل زنان در فعال یاجتماع

 ( مدل مفهومی تحقیق ارائه شده است.1در مبانی نظری تحقیق، در شکل )

 
 . مدل مفهومی تحقیق1شکل 

 شناسی پژوهشروش

 ها و روش کارداده. 1

ها پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی، از نظر میزان نظارت و درجۀ کنترل متغیرها بدون آزمایش و از نظر شیوۀ گردآوری داده
ی های تولیدی لباس که به صورت گروهماری مورد مطالعه در این تحقیق، زنان شاغل در کارگاهآ ۀجامعتوصیفی و پیمایشی است. 

                                                 
1 - Debnath 
2 - Reshi & Sudha 
3 - Golzard 
4 - Harsono 

 اجتماعی زنانوضعیت 

 آموزش رسمی -
 ایهای حرفهمهارت -
 جایگاه زنان در جامعه -
 امنیت فردی -

 هادسترسی به رسانه

های صوتی و رسانه -
 تصویری

 های نوشتاریرسانه -
 های اجتماعیشبکه -

 شرایط اقتصادی خانوار

 ثروت خانوار -
 منابع مالی قابل استحصال -
 خانوارهای دارایی -

های ویژگی
 شناسی زنانجمعیت

 سن -
 باروری -

 عوامل تأثیرگذار در توانمندسازی زنان

  

 پذیری اجتماعیمسئولیت

 تأمین نیازهای اجتماعی

 نوآوری اجتماعی

های برابر در فرصت
 گیریتصمیم

 احترام و اعتماد متقابل

 عضویت افتخاری

 گذاری مشترکسرمایه

کارآفرینی 

 های خانوارگیریمشارکت در تصمیماجتماعی

 کنترل منابع

 خوداتکایی

 امنیت فردی و اجتماعی

 همگرایی و انسجام اجتماعی

 آزادی و تحرک

 ابعاد توانمندسازی زنان

 بهبود جو

 کارآفرینی

 توسعۀ روستایی
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که طبق اطلاعات دریافتی از دهیاری روستاهای مورد  ،باشدشهرستان خدابنده( می -بخش دوتپه)توپقره هستان د ۀدر محدود
( و )افراد فاقد 49بنابراین، با توجه به فرض )افراد دارای صفت= نفر برآورد شده است.  545های تولیدی مطالعه و مسئولین کارگاه

نفر به عنوان نمونه انتخاب شده بود که با توجه به  245ده از فرمول کوکران، تعداد ( با استفا95/1( و صحت گفتار )51صفت= 
 15های پرسشنامه توسط گروهی از متخصصین با تکمیل پرسشنامه تکمیل شده است. روایی گویه 201مشارکت بالای افراد تعداد 

محاسبه شد. برای  035/5ده از آلفای کرونباخ به میزان ها توسط گروه هدف بررسی و پایایی متغیرها با استفادرصد از پرسشنامه
 وتحلیل( به شیوۀ تصادفی ساده توزیع گردید. برای تجزیه1های مورد نیاز در تحقیق، پرسشنامۀ تدوین شده )جدول گردآوری داده

 ای، ویلکاکسون و کروسکال والیس استفاده شده است.تک نمونه tهای آماری از قبیل ها از آزمونکمی داده

 های مورد استفاده در تحقیقو گویه هاشاخص .4جدول 

 هاگویه هاشاخص

آزادی و تحرک 
 اجتماعی

ها و ...(، آگاهی از ریسکفروشان و کنندگان مواد اولیه، خردهها، تأمینبهبود ارتباطات اجتماعی و شغلی، ارتباط با بازار )فروشگاه
یم های عرضۀ مستقهای بازار، شرکت در نمایشگاههای اجتماعی برای اطلاع از سلیقههای بازار، میزان استفاده از شبکهنااطمینانی

های حسابها و دفاتر روستایی آن برای مدیریت محصولات تولیدی، مراجعه به ادارات مرتبط با زمینۀ فعالیت، مراجعه به بانک
 آوری محصولات تولیدی و ...های محلی پخش و جمعتولیدی، ارتباط با نمایندگی

خوداتکایی 
 اقتصادی -اجتماعی

انداز و کمک به اقتصاد خانوار، توانایی دریافت اعتبارات بانکی، توانایی در بازپرداخت به موقع کسب درآمد و استقلال مالی، پس
در محیط  پذیریریزی برای آیندۀ خانواده، توانایی ریسکنفس لازم برای کارکردن در بیرون از خانه، برنامهاعتبارات، کسب اعتمادبه
دهی به افراد خانواده و بستگان در موارد ضروری، توانایی تأمین هزینه برای خرید محصولات خانگی بادوام، کار و بازار، توانایی قرض

 های فردی، افزایش مشارکت در دسترسی به قدرت و ...یمت محصولات تولیدی، افزایش داراییزنی دربارۀ قمیزان توانایی چانه

 کنترل منابع مالی

توانایی مدیریت هزینه/ درآمد واحد تولیدی، مدیریت هزینه/ درآمد خانوار، مدیریت بازپرداخت اعتبارات بانکی در سررسید، دسترسی 
های گیری در شرایط اقتصادی بحرانی خانوار به دلیل کسب درآمد، مالکیت داراییتصمیمبه خدمات مالی و اعتباری رسمی، قدرت 

های های اقتصادی خانوار )باغ، دامداری و ...(، سهیم شدن در افزایش مالکیت داراییای، سهیم شدن در توسعۀ سایر فعالیتسرمایه
 احدهای تولیدی و ...گذاری به صورت گروهی در وبادوام خانوار، افزایش سرمایه

مشارکت در 
های گیریتصمیم

 خانوار

های خانوار در غیاب سرپرست، دارا بودن حق انتخاب در تصمیمات خانواده، توانایی مدیریت امور همکاری در پذیرش مسئولیت
ن و تأمین نیازهای آموزشی آنان، اجتماعی و اقتصادی خانواده، توانایی تعریف اهداف خانوار در حال و آینده، مدیریت آموزش فرزندا

آموزی(، ارتقای دانش گذاری در سرمایۀ انسانی )آموزش و مهارتهای موجود در موارد ضروری، سرمایهتوانایی انتخاب از بین گزینه
 ییاقتصادی، کاهش نابرابری شغلی و درآمدی بین زنان و مردان روستا -حقوقی و مدیریتی، کاهش میزان انزوای اجتماعی

امنیت فردی و 
 اجتماعی

میزان امید به زندگی و بهبود شرایط آن، افزایش انگیزۀ ماندگاری در روستا، احساس تعلق به اجتماع و مشارکت در امور روستا، میزان 
ه بسازی آن، دسترسی رضایت از زندگی و فعالیت در روستا، رضایت از موقعیت اجتماعی خود، بهبود مسکن و بهسازی و مقاوم

انداز برای غلبه بر اتفاقات ناگوار، کاهش احساس فقر و محرومیت نسبت به دیگران، امنیت امکانات و خدمات عمومی، دارا بودن پس
های خانوادگی )دام و ...(، کیفیت دسترسی به مواد غذایی برای مصرف خانواده، افزایش قدرت تحمل ریسک در موارد بروز دارایی

 های سلامت برای پرکردن نارسایی خدمات اجتماعی و ...دی از بیمهمنناملایمات، بهره

همگرایی و انسجام 
 اجتماعی

 های کارآفرین و افراد موفق خارج ازگذاری برای مالکیت جمعی منابع تولید، همکاری با گروهمیزان مشارکت با سایر زنان در سرمایه
افزایی و یادگیری مستمر، یل به منافع مشترک، شرکت در جلسات مهارتهای گروهی برای نگیریروستا، مشارکت در تصمیم

های تولیدی بر اساس خِرد جمعی، مشارکت و همکاری در امور اجتماعی روستا از قبیل گذاری اطلاعات و دانش با سایر گروهاشتراک
 قبال گروه و ... پذیری درها، اعتماد متقابل بین اعضای گروه، مسئولیتبرگزاری مراسمات و جشن

 [
 D

O
I:

 1
0.

66
22

4/
se

rd
.1

4.
54

.6
 ]

 
 [

 D
O

R
: 2

0.
10

01
.1

.2
32

22
13

1.
14

04
.1

4.
54

.3
.7

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
26

-0
6-

10
 ]

 

                            12 / 22

http://dx.doi.org/10.66224/serd.14.54.6
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23222131.1404.14.54.3.7
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4081-fa.html


 

 

 
 محمدلو، نالییع، گدلییب |زنان روستایی ... یاقتصاد یو نقش آن در توانمندساز یاجتماع ینیکارآفر 

 

67 

 
 . تقسیمات سیاسی دهستان توپقره2شکل 

 های پژوهشیافته

 قیبه سوالات تحق انیپاسخگو یفیتوص یها افتهی. 1

 5/42 ان باگویترین تعداد پاسخنشان داد که، بیشای های پرسشنامهمبتنی بر دادههای حاصل از مطالعات میدانی بررسی یافته
 نمونه ۀدرصد از افراد جامع 13. همچنین انددرصد دارای تحصیلات مقطع دبیرستان بوده 3/44 وبوده  31-45درصد در گروه سنی 

از افراد متأهل در زمینۀ کشاورزی  درصد 2/02نفر بوده و شغل همسر  4تا  3درصد پاسخگویان دارای بعُد خانوار  55متأهل بوده و 
درصد  2/35 تعداد اعضای گروه تولیدی بابوده و اشتغال در خیاطی  سال 15تا  5ۀ سابقراد نمونه دارای درصد از اف 44بوده است. 

بوده و ساعت  15تا  1بین  1/51 وضعیت تعداد ساعت کار روزانه در تولیدی با. از طرفی دیگر، بررسی باشدنفر می 15تا  5بین 
  باشد.می تومان در ماه میلیون 25تا  15بین پاسخگویان دارای درآمدی درصد  5/51

 های استنباطییافته. 8

ارآفرینی متأثر از توسعۀ کهای توانمندسازی زنان شاخصبندی ای با توجه به دستههای پرسشنامههای تحلیلی دادهبررسی یافته
، کنترل منابع مالی، اجتماعی -اقتصادی ، خوداتکاییاجتماعی تحرکآزادی و  ۀدست 5در های گروهی اجتماعی مبتنی بر فعالیت

 مورد بررسی قرار گرفته است. نتایج همگرایی و انسجام اجتماعیو  های خانوارگیریامنیت فردی و اجتماعی، مشارکت در تصمیم
 ای لیکرت(گزینه 5یف به عنوان میانگین ط 3) یدر نظر گرفتن مطلوبیت عددای با تک نمونه t از آزمونگیری ها با بهرهتحلیل داده

در سطح  زنان های توانمندسازیشاخص ۀهمهای خودیار زنان روستایی در نشان داد که تأثیر کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروه
سطح در اطمینان  ۀفاصل(. علاوه بر این، 2شده است )جدول موارد مثبت گزارش  ۀدرصد معنادار بوده و تفاوت از میانگین در هم 99
های مورد بوده است. بررسی تفصیلی بیانگر این واقعیت است که از بین شاخصمثبت های بالا و پایین نیز در کراندرصد  95

)ایجاد انگیزه برای پیشرفت افراد خانوار، همکاری در پذیرش  های خانوارگیریمشارکت در تصمیمهای بررسی، شاخص
ارا بودن حق انتخاب در تصمیمات خانواده، توانایی مدیریت امور اجتماعی و اقتصادی های خانوار در غیاب سرپرست، دمسئولیت

خانواده، توانایی تعریف اهداف خانوار در حال و آینده، مدیریت آموزش فرزندان و تأمین نیازهای آموزشی آنان، توانایی انتخاب از 
آموزی، ارتقای دانش حقوقی و ۀ انسانی مانند آموزش و مهارتگذاری در سرمایهای موجود در موارد ضروری، سرمایهبین گزینه
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اقتصادی زنان، کاهش نابرابری شغلی و درآمدی بین زنان و مردان روستایی( و ارتقای  -های اجتماعیمدیریتی، مشارکت در فعالیت
 تعلق به اجتماع و مشارکت در امور )افزایش امید به زندگی، افزایش انگیزۀ ماندگاری در روستا، احساس امنیت فردی و اجتماعی

روستا، میزان رضایت از زندگی و فعالیت در روستا، رضایت از موقعیت اجتماعی، بهبود مسکن، دسترسی به امکانات و خدمات 
ت یهای خانوادگی، کیفانداز برای غلبه بر اتفاقات ناگوار، کاهش احساس فقر و محرومیت، امنیت داراییعمومی، دارا بودن پس

های سلامت و ...( هر دو مندی از بیمهدسترسی به مواد غذایی مناسب، افزایش قدرت تحمل ریسک در موارد بروز ناملایمات، بهره
ها )بهبود ارتباطات اجتماعی و شغلی، ارتباط با بازار، آگاهی از ریسک زادی و تحرک اجتماعی( و شاخص آ11/4با میانگین عددی )

م های عرضۀ مستقیهای بازار، شرکت در نمایشگاههای اجتماعی برای اطلاع از سلیقهازار، استفاده از شبکههای بو نااطمینانی
های محلی ها و دفاتر روستایی آن، ارتباط با نمایندگیمحصولات تولیدی، مراجعه به ادارات مرتبط با زمینۀ فعالیت، مراجعه به بانک

ترین تأثیرپذیری توانمندسازی زنان روستایی از ( بیش51/4و ...( با میانگین عددی )آوری محصولات تولیدی پخش و جمع
به دست  هایافتهیاند. بنابراین با توجه به های زنان را به خود اختصاص دادهگیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروهشکل

ندی های خودیار زنان روستایی به ارتقای توانمگیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروهتوان اذعان کرد که شکلآمده می
های مدیریتی اجتماعی آنان در روستا کمک کرده و زنان را به عنوان یکی زنان در اقتصاد خانوار و روستا و همچنین ارتقای توانایی

 کند.ترین عاملان تغییر در راستای توسعۀ محلی قلمداد میاز مهم

 گیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعیهای توانمندسازی زنان روستایی در اثر شکلشاخصمعناداری . 2جدول 

 میانگین های اعتبارات روستاییویژگی
 آزمون ۀآمار

t 

 ۀدرج

 آزادی

سطح 

 معناداری

تفاوت ازحد 

 مطلوب

 درصد 59اطمینان  ۀفاصل

 بالاتر ترپایین

 1332/1 5215/1 5151/1 555/5 201 525/45 51/4 زادی و تحرک اجتماعیآ

 1551/1 9954/5 55505/1 555/5 201 405/30 55/4 اقتصادی -اجتماعی خوداتکایی

 1501/1 5500/1 55000/1 555/5 201 511/41 55/4 کنترل منابع مالیتوانایی 

 1535/1 5551/1 11454/1 555/5 201 111/44 11/4 فردی و اجتماعیامنیت 

 9355/5 1124/5 10419/5 555/5 201 935/20 10/3 همگرایی و انسجام اجتماعی

 1491/1 5044/1 11259/1 555/5 201 205/51 11/4 های خانوارگیریمشارکت در تصمیم

وسعۀ گیری و تشکلقبل و بعد از  ۀدورهای توانمندسازی زنان روستایی ایجاد شده در شاخصبرای بررسی معناداری تفاوت 
نتایج ده است. اقدام ش از آزمون ویلکاکسونگیری های خودیار زنان روستایی با بهرههای کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروهفعالیت
درصد است. به طوری که،  99در سطح تحقیق های شاخص ۀاری در هممعنادتفاوت بیانگر وجود ( 3نگر )جدول گذشتهتحلیل 

و  (-511/11) بااقتصادی زنان روستایی  -اجتماعیخوداتکایی شاخص در  Zۀ ترین تغییرات صورت گرفته با توجه به آماربیش
توان مینتایج از این رو، بر اساس شود. مشاهده می (-993/15) ترین میزان تغییرات در شاخص همگرایی و انسجام اجتماعیکم

 های گروهی و خودیار زنان روستایی که بر مبنای سرمایۀ اجتماعیبه این واقعیت اشاره کرد که کارآفرینی اجتماعی بر اساس فعالیت
کرده  مؤثری محلی شکل گرفته و عمدۀ افراد گروه دارای رابطۀ خویشاوندی دارند، به بهبود و پایداری واحدهای کارآفرینی کمک

ای انداز و نیز ارتقها و بهبود پساست. علاوه بر این، درآمد حاصل از فعالیت زنان روستایی به ارتقای درآمد خانوار و ارزش دارایی
قای گیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعی به ارتتوان اذعان کرد که شکلکیفیت زندگی خانوار کمک مؤثری کرده است. از این رو، می

اقتصادی زنان روستایی به عنوان عامل تغییر در اقتصاد خانوار کمک کرده و توانایی آنان را برای توسعۀ پایدار  -ایگاه اجتماعیج
 سازد.روستایی برجسته می

 یگیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعشکلقبل و بعد از  ۀدر دور های توانمندسازی زنان روستاییشاخص معناداری تفاوت. 3 جدول

 سطح معناداری zۀ آمار انحراف معیار میانگین مورد بررسی شاخص

 زادی وتحرک اجتماعیآ
 3112/5 990/1 قبل

551/11- 555/5 
 3530/5 515/4 بعد

 اقتصادی -اجتماعی خوداتکایی
 2303/5 159/1 قبل

511/11- 555/5 
 30190/5 555/4 بعد
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 سطح معناداری zۀ آمار انحراف معیار میانگین مورد بررسی شاخص

 کنترل منابع مالیتوانایی 
 3594/5 2523/2 قبل

415/11- 555/5 
 33552/5 550/4 بعد

 امنیت فردی و اجتماعی
 3555/5 511/2 قبل

315/11- 555/5 
 32925/5 5501/4 بعد

 های خانوارگیریمشارکت در تصمیم
 3554/5 510/2 قبل

325/11- 555/5 
 25319/5 112/4 بعد

 همگرایی و انسجام اجتماعی
 31555/5 5391/2 قبل

993/15- 555/5 
 4152/5 104/3 بعد

وانمندسازی های خودیار در بین زنان روستایی در تگیری و توسعۀ کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروهبا توجه به تأثیرگذاری شکل
ی مورد اهشاخص روستاهای نمونه براساس بندیرتبهگیری از آزمون کروسکال والیس اقدام به اقتصادی آنان با بهره -اجتماعی

 هایشاخصبیانگر این نکته است که در ( ارائه شده است، 4ۀ حاصل از آزمون که در جدول )نتیج استفاده در تحقیق اقدام شده است.
و  های خانوار، همگراییگیریاقتصادی زنان روستایی، امنیت فردی و اجتماعی زنان، مشارکت در تصمیم -اجتماعی خوداتکایی

 توپقره و بیجقین و در شاخص تحرک اجتماعی به ترتیببه ترتیب روستاهای  اعی و گروهی و توانایی کنترل منابعانسجام اجتم
البته لازم اند. به خود اختصاص داده را در بین روستاهای مورد مطالعه ایمیانگین رتبهمقدار ترین بیشروستاهای نعلبندان و توپقره 

انواده، های خگیریهای خوداتکایی، مشارکت در تصمیمدر بین روستاهای مورد مطالعه در شاخصذکر است که تفاوت معناداری ه ب
 .دشوها تفاوت معناداری در بین روستاهای نمونه دیده میولی در سایر شاخص، شودمشاهده نمیاجتماعی انسجام همگرایی و 

 توانمندسازی زنان روستایی در اثر کارآفرینی اجتماعیهای بندی روستاهای نمونه در شاخصرتبه .4 جدول

 تحرک انسجام مشارکت امنیت کنترل منابع خوداتکایی تعداد نمونه روستا

 51/19 21/10 95/11 35/52 01/51 15/00 25 ورجوشان

 55/55 54/10 14/09 94/55 11/51 52/95 25 دهشیر

 11/132 59/11 39/94 55/150 50/150 25/95 20 نعلبندان

 52/95 11/92 32/91 91/151 4/115 15/95 35 بیجقین

 59/13 14/19 95/91 13/99 59/155 59/19 22 بلگشیر

 52/112 33/93 41/155 54/135 3/113 1/152 35 توپ قره

 11/55 21/15 02/15 19/50 54/50 53/03 22 شیخلو

 01/15 94/09 11/93 51/15 02/00 39/01 24 پرچین

 034/23 159/1 245/0 131/34 395/31 044/0 اسکوئرکای 

 0 آزادی ۀدرج

 555/5 994/5 512/5 555/5 555/5 555/5 معناداری

  بحث

گذاری غیر انتفاعی با هدف دنبال همان طوری که در مبانی نظری تحقیق اشاره شد، کارآفرینی اجتماعی به عنوان یک سرمایه
ای هحلها و مسائل اجتماعی و اقتصادی که جامعه با آن دست به گریبان است راهچالشکردن اهداف اجتماعی سعی می کند به 

پایداری را ارایه کند. از این رو، تاکید خود را بر روی حمایت غیر مستقیم از کارآفرینان خرد دارد که توانایی تامین سرمایه لازم را 
های کها و مدیریت ریسشته و توانایی دستیابی و استفاده از نوآوریهای کارآفرینی فردی را ندادهی و ایجاد فعالیتبرای شکل

متعدد پیش روی خود را در راستای توسعه فعالیت و رقابت در بازارها را ندارند. از طرفی دیگر، این نوع از کارآفرینی بر روی اقدام 
ای هماعی بین اعضای گروه و احترام به ارزشها و تقویت روابط اجتگیری و مدیریت فعالیتجمعی و گروهی، برابری در تصمیم

 گروهی توجه ویژه ای دارد. 
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( در 2519های تحقیق حاضر با نتایج مطالعۀ کاپور )توان گفت که یافتههای مورد استفاده در تحقیق میبا توجه به شاخص
-اجتماعی در ارتقای مشارکت، مسئولیت ( در خصوص تأثیرگذاری مثبت کارآفرینی2519مناطق روستایی هند و باراکیت و همکاران )

ها های تحقیق با نتایج مطالعات ماهاتو و جهای خانوار مطابقت بالایی دارد. همچنین، یافتهگیریپذیری و مدیریت زنان در تصمیم
 رتقای امنیتهای خودیار با ا( در خصوص نقش و اهمیت کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروه2523( و دیکسیت و همکاران )2524)

 اجتماعی و اقتصادی زنان روستایی دارای همخوانی است.
( در هند در 2519( در اندونزی و سناپاتی و اوجها )2523های هارسونو و همکاران )نتایج تحقیق با یافته تحرک اجتماعی زادی وآ

های یریگه به تاثیرگذاری آزادی افراد در تصمیمشاخص تقویت خوداتکایی زنان و افزایش انتخاب همخوانی دارد. از طرفی دیگر  با توج
در این مورد  کند کههای پیش روی خود به تغییرات ساختاری به نفع برابری در جامعه کمک میاقتصادی و تلاش برای غلبه بر چالش

ل مهمی در توانایی انتخاب اقتصادی عام -اجتماعی خوداتکایی( مطابقت دارد. از طرفی دیگر، 2523با نتایج نصیرالدین و همکاران )
تفاده بهینه بوده و نقش مهمی در اسها بدلیل استقلال مالی و دسترسی به منابع مورد نیاز برای توسعه و پایداری فعالیتکردن زنان 

در این ه آید کشمار میهای گروه و نظایر آن بهپذیری در فعالیتهای کارآفرینی، مدیریت مالی واحدهای تولیدی، ریسکاز فرصت
( و بالن 2525(، هیوود )2519پالی و همکاران )(، ساری2523های مطالعه با نتایج مطالعات رضایی مقدم و همکاران )زمینه یافته

( همخوانی دارد. به عبارت دیگر، خوداتکایی اقتصادی و اجتماعی زنان روستایی تاثیر بسزایی در کاهش محرومیت و فقر 2511)
ی درون خانواده در اقتصاد جنسیت کنترل منابع مالیکند. علاوه بر این، توانایی ده و به توانمندی آنان کمک میزنان روستایی ایفا کر

های اقتصادی و نیز رفاه خانواده ایفا کند. به عبارت دیگر، براساس مبانی گیری در رابطه با فعالیتتواند نقش مهمی در تصمیممی
ن تامین های خودیار زنان ضمدر کنترل منابع مالی خانواده به نفع مردان بوده و تشکیل گروهتوان گفت که نابرابری نظری کار می

لگر تواند به منزله یک عامل تسهیکند و میهای خانواده به افزایش مشارکت زنان در مدیریت مالی خانواده کمک میبخشی از هزینه
 (2521زمینه مطرح شود که با نتایج مطالعه پیلیزا ویر ماچادو و همکاران ) برای ایجاد تغییرات مثبت و غلبه بر موانع جنسیتی در این

 های بالایی است.دارای مطابقت

  ی و پیشنهادهاریگجهینت

نان به عنوان ز اجتماعی و به تبع آن توانمندسازی -توسعۀ اقتصادی برای کارهاراه مؤثرترین از یکی کارآفرینی ابتکارات تشویق
شود. به طوری که، از دیدگاه اند، قلمداد میای جامعه نگریسته شدهدر زیرمجموعۀ اقشار نابرخوردار و حاشیه نیمی از جامعه که

 رآفرینیکا در حال توسعه دارند و فعالیت اقتصادهای در کوچک مشاغل توسعۀ در مهمی نقش کارآفرین برخی از پژوهشگران زنان
و توسعۀ اقتصادی در مناطق روستایی تلقی  رشد اساسی عنوان یک محرک به تواندمیوکارهای خرد به ویژه در زمینۀ کسب آنان

ویکردهای ها یا رحلتوان با تکیه بر راهرا نمیجوامع شود. به عقیدۀ برخی از پژوهشگران توسعه، همۀ مشکلات اجتماعی و اقتصادی 
هایی مانند ایجاد ارزش اجتماعی به عنوان یک اجتماعی با مأموریتمبتنی بر بازار حل و فصل کرد. از این رو، توجه به کارآفرینی 

هیلگر تواند به عنوان یک عامل تسشود، میرفتار اخلاقی به جای ایجاد منافع اقتصادی خصوصی که در کارآفرینی سنتی دیده می
ترین زی زنان روستایی به منزلۀ یکی از مهمهای توانمندسازمینه را برای ایجاد تغییرات اجتماعی مناطق روستایی و ارتقای شاخص

 دهد که:موضوعات محوری فرآیند توسعه فراهم کند. از این رو، نتایج حاصل از تحقیق حاضر نشان می
ر های خودیار در زمینۀ تولید لباس در مناطق روستایی تأثیهای کارآفرینی اجتماعی در قالب گروهگیری و توسعۀ فعالیتشکل
های از شاخصدسته  5داشته است. به طوری که، از بین درصد  99در سطح  زنان های توانمندسازیشاخص ۀهممعناداری در مثبت و 

کنترل منابع  ،اجتماعی -اقتصادی ، خوداتکاییاجتماعی تحرکتوانمندسازی زنان روستایی مورد استفاده در تحقیق از قبیل آزادی و 
مشارکت در های ، شاخصهمگرایی و انسجام اجتماعیو  های خانوارگیریرکت در تصمیممالی، امنیت فردی و اجتماعی، مشا

زادی و تحرک ( و شاخص آ11/4زنان روستایی هر دو با میانگین عددی ) امنیت فردی و اجتماعی، ارتقای های خانوارگیریتصمیم
ی گیری و توسعۀ کارآفرینندسازی زنان روستایی از شکلترین تأثیرپذیری توانم( بیش51/4زنان با میانگین عددی ) اجتماعی

  اند.ها نیز تأثیر مثبتی از این پدیده پذیرفتهو سایر شاخص های خودیار زنان را به خود اختصاص دادهاجتماعی مبتنی بر گروه
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قبل و  ۀوردزنان روستایی در های توانمندسازی نگر در خصوص تغییرات ایجاد شده در شاخصنتایج حاصل از تحلیل گذشته

ار در های خودیار زنان روستایی بیانگر وجود رابطۀ معنادهای کارآفرینی اجتماعی مبتنی بر گروهگیری و توسعۀ فعالیتشکلبعد از 
نی یگیری و توسعۀ ابتکارات کارآفرتوان نتیجه گرفت که شکلهای تحقیق است. بنابراین، میدرصد در همۀ شاخص 99سطح 

تر مبتنی بر روابط خانوادگی و فامیلی در بین اعضای گروه است، توانسته است زمینه را برای ایجاد تغییرات اساسی اجتماعی که بیش
در توانمندسازی زنان روستایی و مشارکت آنان در فرآیند توسعۀ اجتماعی و اقتصادی در مناطق روستایی مهیا سازد. به طوری که، 

یب با مقدار ه ترتتحرک اجتماعی ب زادی واقتصادی زنان و آ -اجتماعیخوداتکایی های شاخصات صورت گرفته در ترین تغییربیش
( گزارش -993/15) همگرایی و انسجام اجتماعیشاخص ترین میزان تغییرات در کم( و -551/11( و )-511/11به میزان ) Zآمارۀ 

  شده است.

 یملاحظات اخلاق
 .هاستهمه آن دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یپژوهش علم نیرا در انجام و انتشار ا یاصول اخلاق سندگانینو

 سندگانینو مشارکت

 ت.بوده اس کسانیدر مقاله به طور  سندگانیمشارکت نو زانیم

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 .نداشته است یمال تیحاضر حمامقاله 

  سپاسگزاری
 .ندینما یسپاسگزار مانهیصم قیاز تک تک افراد پاسخگو به سوالات تحق دانندینگارندگان بر خود لازم م

 منابع
 ۀدوم مطالع یهابر خانه دیبا تأک ییروستا یگردشگر ۀدر توسع یاجتماع یۀنقش سرما یابی(. ارز1392احمد ) ی،انیرومو  دیجمش ی،نالیع

. 04-52 ،(5)2 ،یگردشگر ۀو توسع یزیربرنامه. زهرانیشهرستان بوئ -عصری: دهستان حصار ولیمورد
https://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_548_387ad9ba09c2e56cc07401fb0ced348c.pdf 

ر زن د(. بررسی رابطۀ بین دسترسی مالی با توانمندسازی اقتصادی زنان در کشورهای خاورمیانه. 1451) ، صابر و محمدیان، فرشادکلهری
 https://doi.org/10.22059/jwdp.2022.334293.1008116. 112-155(، 2)21، توسعه و سیاست

 https://amar.org.ir(. سرشماری نفوس و مسکن. 1395مرکز آمار ایران )
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