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Objective: by shaping the deep concept of the entrepreneurial process over time and 

transforming the understanding of how to transition from economic crises in growing 

countries, attention was paid to the development of SMEs by development thinkers. The 

economic crisis in geographical spaces causes various actions and reactions. If the 

economy is to project a picture of success in different areas, it is especially important to 

pay attention to the social economy and create competitive environments through the 

development of small spatial businesses in local communities. Therefore, the present 

research is aimed at "analyzing the development of SMEs in Iran in the process of 

transforming rural innovation" in a quantitative way to transition from economic crisis and 

understand the meaningful realities of business in local communities, which can be the 

basis for innovation and entrepreneurship. 

Methods: This research adopts a descriptive-survey and applied method. The study 

population consists of 52 SME owners in the villages of Mian Darband, Posht Darband, 

and Bala Darband in Kermanshah County, which have experienced the highest destruction 

rates of new businesses (agriculture, animal husbandry, horticulture, greenhouses, and 

traditional industries) over the last 15 years. Data analysis was conducted using SPSS20 

software, and ArcGIS was used to create maps. 

Results: The findings indicated that SMEs development variables contributed 371.72% to 

the rural innovation transformation process, affecting the acceptance or rejection of 

entrepreneurship in rural networks. Key factors include political tendencies (19.32%), 

knowledge-based technological forces (15.32%), competitiveness and economic 

improvement (11.12%), social demands and interactions (10.48%), demographic and 

production changes (10.08%), and institutional and environmental support (6.05%). 

Conclusions: The development of micro, small and medium businesses has led to the two 

villages of Bala darband and Mian Darband becoming central places so that the spatial 

consequences of entrepreneurship can be seen in most of its parts. These two villages can 

have the ability to spread innovation and knowledge to other surrounding villages far from 

the city center. 

Cite this article: Moradi, Horieh. (2024). Analysis of the Development of SMEs in the Process of Transformation of Rural 

Innovation: An Approach to the Transition from the Economic Crisis (Case of study: Kermanshah  County). Space Economy 

and Rural Development, 13 (48), 15-38. http//doi.org/10.61186/serd.13.2.6 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

The development of micro, small, and medium-sized enterprises (SMEs) reflects the social 

acceptance of entrepreneurship and the political implications of its rise in various geographic 

areas. SMEs can significantly boost competition and local participation in regional economic 

development. According to the Economic Commission of the Islamic Council of Iran, 

entrepreneurship, particularly through SMEs, plays a vital role in economic recovery. 

Focusing on the development of SMEs in rural and local communities in Iran can lead to job 

creation, added value, and a reduction in unemployment. These businesses account for over 

80% of Iran’s companies and employ 19.3 million of the country’s 24 million workers, 

representing 79% of total employment. Despite their importance, SMEs in Iran are in an 

unfavorable condition due to neglect, especially in rural areas, such as Kermanshah County, a 

key strategic region. According to the latest data from the Population and Housing Census 

Center (2015), this area has experienced the highest rate of unemployment and the destruction 

of SMEs over the past 15 years. 

This research seeks to address the question: "How can the development of micro, small, and 

medium-sized businesses in local communities help overcome the economic crisis in 

Kermanshah County?" Specifically, it examines the spatial distribution of innovation in rural 

SMEs and their economic effects, such as access to capital and new markets, and how these 

factors impact the competitive advantage of rural products and the formation of business 

clusters in mitigating the economic crisis in the county. 

 

Methods 

This research adopts a descriptive-survey and applied method. The study population consists 

of 52 SME owners in the villages of Mian Darband, Posht Darband, and Bala Darband in 

Kermanshah County, which have experienced the highest destruction rates of new businesses 

(agriculture, animal husbandry, horticulture, greenhouses, and traditional industries) over the 

last 15 years. A census method was used for sampling. Field methods and questionnaires were 

employed to gather data from rural entrepreneurs, and the validity of the questionnaire was 

confirmed by Cronbach's Alpha test. Data analysis was conducted using SPSS20 software, and 

ArcGIS was used to create maps. 

Results 

The factor analysis identified six infrastructure factors: "political tendencies of space," 

"knowledge-based technological forces," "competitiveness and economic improvement," 

"social interaction and demand forces," "demographic and production transformations," and 

"institutional and environmental support." The findings indicated that SMEs development 

variables contributed 371.72% to the rural innovation transformation process, affecting the 

acceptance or rejection of entrepreneurship in rural networks. Key factors include political 

tendencies (19.32%), knowledge-based technological forces (15.32%), competitiveness and 

economic improvement (11.12%), social demands and interactions (10.48%), demographic 

and production changes (10.08%), and institutional and environmental support (6.05%). 

Conclusion 

In Mian Darband and Bala Darband, the highest concentration of SMEs, industrial training 

centers, and specialized personnel is evident. The economic effects, including access to 

capital and new markets, have enhanced the competitive advantage of rural products and 
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fostered the social acceptance of entrepreneurship. These areas have become hubs for 

entrepreneurial activities, with clusters of businesses forming, which has also driven 

demographic and cultural changes in the region. The development of SMEs has made Bala 

Darband and Mian Darband central hubs, where the spatial consequences of entrepreneurship 

are clearly visible. These districts have the potential to spread innovation and knowledge to 

surrounding areas. By improving training programs and providing financial support in these 

rural regions, entrepreneurship and innovation can be further extended to more remote areas, 

promoting social acceptance and participation in entrepreneurship. 
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   ها: واژهکلید

 ،  کارآفرینی 

 ،  روستایینوآوری 

و   کوچک  خرد،  کارهای  و  کسب 

 ،  متوسط

 کرمانشاه. 

شکل:  هدف بحرانبا  از  گذار  چگونگی  فهم  در  تحول  و  زمان  گذر  در  کارآفرینی  فرآیند  عمیق  مفهوم  های  گیری 

توسعه   به  توجه  رشد،  حال  در  کشورهای  در  بحران SMEاقتصادی  گرفت.  قرار  توسعه  اندیشمندان  توجه  مورد    ها 
کنش جغرافیایی  فضاهای  در  واکنشاقتصادی  و  نواحی  ها  در  اقتصاد  است  قرار  اگر  دارد.  همراه  به  را  مختلفی  هایی 

های رقابتی از طریق توسعه کسب و  مختلف تصویری از موفقیت را تداعی کند توجه به اقتصاد اجتماعی و ایجاد محیط
رو، پژوهش حاضر به شیوه کمی و با  ای برخوردار است. از اینکارهای کوچک مکانی در جوامع محلی از اهمیت ویژه

بدنبال رهیافتی بر گذار از بحران اقتصادی    "ها در ایران در فرآیند تحول نوآوری روستاییSMEتحلیل توسعه  "هدف  
واقعیت از  معنایی  است که میو درک  کار در جوامع محلی  و  زمینههای موجود کسب  کارآفرینی تواند  و  نوآوری   ساز 

 .گردد

را  :  پژوهش  روش پژوهش  آماری  جامعه  است.  کاربردی  نوع  از  و  پیمایشی  ـ  توصیفی  تحقیق  از    52روش  نفر 

دهستانSMEصاحبان   در  واقع  میانها  پشت های  میدربند،  تشکیل  کرمانشاه  شهرستان  بالادربند  و  که  دربند  دهند 
-ها از نرماند. برای تجزیه و تحلیل دادهسال اخیر تجربه کرده  15های جدید را در  بیشترین میزان از بین رفتن شرکت

   استفاده شد. ArcGISها از  و برای ترسیم نقشه SPSS20افزار 
ها در فرآیند تحول نوآوری روستایی بر پذیرش یا  SMEمیزان اثرات متغیرهای توسعه   ها نشان داد کهیافته:  هاافتهی

پویای   شبکه  در  کارآفرینی  عامل  371/72روستانشینی  رد  در  که  بوده  تمایلدرصد  فضا  های  سیاسی  های 
دانشدرصد19/ 321) نیروهای  فن(،  ریز  سر  ) بنیان  رقابتدرصد32/15آوری  عامل  اقتصادی  (،  بهبودیاب  و  پذیری 
خواستهدرصد12/11) نیروی  تعامل(،  و  ) ها  فضا  اجتماعی  فضا  درصد48/10های  تولیدی  و  جمعیتی  تحولات   ،)
 (( نمود پیدا کرده است.درصد 05/6های نهادی و محیطی فضا )( و حمایتدرصد08/10)

دربند به  نتوسعه کسب و کارهای خرد، کوچک و متوسط منجر شده است که دو دهستان بالادربند و میا: یریگجه ینت

قابل رؤیت است. این دو دهستان  که پیامدهای فضایی کارآفرینی در بیشتر نقاط آن مکان مرکزی تبدیل شده به طوری
 رتر از مرکز شهرستان را دارا باشند.های پیرامون دو توانند قابلیت انتشار نوآوری و سر ریز دانش به دیگر دهستانمی

اقتصاد  .  ها در فرآیند تحول نوآوری روستایی: رهیافتی بر گذار از بحران اقتصادی )مورد مطالعه: شهرستان کرمانشاه(SMEتحلیل توسعه (. 1403) حوریه، مرادی: استناد

 http//doi.org/10.61186/serd.13.2.6 .15-38(، 48) 13، فضا و توسعه روستایی
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 مقدمه 

های اقتصادی مانند  ها و نگرانیای بر رشد اقتصادی متمرکز بوده و بحرانهای متمادی، مفهوم توسعه محلی و منطقهدر سال
بهره و  درآمد  اشتغال،  مداوم  جداییافزایش  اجزای  توسعه  وری  در  بودندناپذیر  تیلور؛  1997،  1)استارپر   اقتصادی  و  ، 2آرمسترانگ 

های اقتصادی مورد گیری بر مسائل و بحرانبا این حال، در گذر زمان، این نوع تمرکز و جهت(.  2003،  3؛ بیر و همکاران 2000
، 4)پایک و رودریگرز  های سیاسی تمایل پیدا کرد های اجتماعی و انگیزههای توسعه به خواستهانتقاد قرار گرفت و جهت استراتژی 

فاسن2006 و همکاران ؛  منطقه  اقتصاد  فعالیت(.  1997،  5فست  توسعه  مفاهیم  تغییر  فرد  به  منحصر  ویژگی  یک  و اجتماعی  ای 
 که  است  دموکراتیک  کاملاً  و  فراگیر  ایجامعه  ایجاد  و مرتبط با  بازارمحور  کاملاً  توسعه،  هایاستراتژی   برخلاف  محلی است که

  نیست   سود  رساندن  حداکثر  به  اجتماعی  اقتصاد  فعالیت  اصلی  انگیزه .  شودمی  محلی  جوامع  اقتصادی  و  اجتماعی  رفاه  ارتقاء  موجب
 (. 2: 2017، 6)کیم و لیم  باشد که مبتنی بر نوآوری استمی اجتماعی نیازهای تأمین بلکه

در  غیرمولد  کارآفرینی مهمی  ایفا  اکثر  اقتصاد  نقش  آکس  کند می  کشورها  و  دربه طوری  (.2007،  7)دسای   از  بسیاری  که، 
  کشورهای   در  .هستند  اساسی  هایمؤلفه  نباشند،  اقتصاد  در  اساسی  اجزای  اگر  غیرمولد،  هایفعالیت   توسعه،  حال  در  کشورهای

مولد  اقتصادی  هایفعالیت  نیافته،  توسعه غیر  و  تشدید    (،2010،  8)آکس  نامطلوب  را  اقتصادی  فرآیند  بحران  در  است.  نموده 
ها  های اقتصادی و از سویی دیگر اجتماعی شدن پدیدهگیری مفهوم کارآفرینی، تغییرات الگوهای رفتاری در مواجه با بحرانشکل

نظام سرمایه تبدیل در  به ویژه در  این  به کالا. چگونگی  نوآوری  تبدیل شدن  بازار، یعنی  به  نیست مگر وارد شدن  داری چیزی 
های کارآفرینی مولد است. جوامع محلی )کشورهای در حال توسعه(، یکی از مباحث اساسی در نوآوری و حرکت به سمت فعالیت 

  وی .  است   کارآفرینی  خاص  ابزار  نوآوری  و  کنندمی  نوآوری  کارآفرینان"  که  کرد  استدلال  دراکر  پیتر  صاحبنظران توسعه از جمله

می  عملی"  را  کارآفرینی   نوآوری   (195،  9)دراکر  "است   جدید  ثروت  تولید  ظرفیت  با  موجود   منابع  تأمین   شامل   که  داندنوآورانه 
 فناوری  ایجاد   و  پذیرش   در  اساسی  عنصری  عنوان   ؛ و به(512:  2014،  10)پاپس   است  همراه  متفاوت  یا   جدید  کار  انجام  با  معمولًا

، 11مل مکنزی و وودروف )دی   کندمی   کمک  ایمنطقه  و  ملی  فردی،  سطح  در  وریبهره  تفاوت  تبیین  به  و  شودمی  گرفته  نظر  در
کارآفرینان( 2009 میان،  این  در   و  ثروت  ایجاد  جدید،  مشاغل  ایجاد  با  است  ممکن  این  و  کنندمی  استقبال  نوآوری  از  معمولًا  ؛ 
 رشد  لازم برای  امکاناتدر زمینه    ثوریک  و  ونکرز  که  همانطور.  باشد  داشته  کشورها  اقتصاد  بر  مثبتی  تأثیر  زندگی  کیفیت  بهبود

  از  اطمینان  بنابراین  (1999،  12)ونکرز و تریک   شود  حاصل  SME  سوی  از  تواندمی  نوآوری  و  شغل  ایجاد  کردند،  بیان  اقتصادی
  شرط   یک   کند  پیشرفت  تواندمی  کارآفرینی  ابتکارات  و  کنند  پیدا  توسعه  توانندمی  هاSME  آن  در  که  مناسب  اقتصادی  فضای  یک

 ابتکارات  به سخن دیگر، اکثر  .تواند منجر به خروج از بحران اقتصادی گردد( که می2014پاپس،  )  ملی است  اقتصادی  بهبود  یا
 ستون  کارآفرینی  کوچک  های شرکت   و  بزرگ؛  هایشرکت  تا  شوندمی  شروع  متوسط  و  کوچک  هایشرکت  عنوان  به  کارآفرینی

توسعه (.  2010،  13)آکس و آقدریچ   کنندمی  تضمین  را  نوآوری  و  اشتغال  از  مهمی  بخش  و  و تولید هستند،  اقتصادی  سیستم  فقرات
شود و زمینه عبور  زمینه توسعه نوآوری و رشد کارآفرینی را فراهم ساخته و منجر به پویایی جامعه محلی می  وکارهاکسباین نوع  

  (.1399)روزبهانی و همکاران،  سازداز بحران اقتصادی را مهیا می
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وکارهای خرد، کوچک و متوسط حاکی از پذیرش اجتماعی کارآفرینی و از پیامدهای سیاسی ظهور آن ، توسعه کسببنابراین
ای تأثیر بسزایی داشته باشد  تواند بر افزایش رقابت و مشارکت محلی در توسعه اقتصاد منطقههای جغرافیایی است و میدر مکان

(، کارآفرینی عامل کلیدی در رشد است و برای موفقیت 2009)  1به عبارتی، به اعتقاد ادواردو لپزه(،  13999)روزبهانی و همکاران،  
بین اقتصادی هم در سطح  از ضرورتالمللی و هم در سطح منطقهمستمر و توسعه  به شمار میای یکی  اساسی  . وی  رودهای 

است،   کارآفرینان  معتقد  از  شرکت اجتماعی  بسیاری  ایجاد  قالب  در  را  خود  میفعالیت  آغاز  متوسط  و  کوچک  این های  کنند؛ 
بنیاد   درصد  95و ایجاد اشتغال دارند. در کشورهای جنوب شرقی آسیا  پیشرفته  ها سهم به سزایی در توسعه صنایع  شرکت کل 

داده   کوچک و متوسطوکارهای  کسب  اقتصادی و صنعتی کشورها را این    تشکیل  اشتغال  اقتصاد و  به عنوان رکن اساسی در  و 
، که عبارتند گذارندهانی تأثیر میصنایع حداقل از چهار جنبه بر اقتصاد جدهد، این  مطالعات نشان میشوند.  کشورها محسوب می

اشتغال و درآمداز ایجاد  و  پویایی صنعت  فناوری،  نوآوری و تغییر   (.1399و روزبهانی و همکاران،    1397)غفاری،    : کارآفرینی، 
  ها شرکت  کل  از  درصد  99  از  بیش  است  شده   نیز بیان  اروپا  سطح  در   SMEsمورد  در  اروپا  کمیسیون  سالانه  گزارش   در  همانطور

SME،  میلیون   20  حدود  SME  ،به   مشغول   نفر   میلیون   86  از  بیش  2012  سال   در  و  هستند  خرد  هایشرکت  آنها   بیشتر   هستند  
  اند مشاغل را به خود اختصاص داده  توسط  شده   ایجاد  کل  افزوده  ارزش   از  نیمی  از   بیش  و  اشتغال  کل  از   مشاغل   ٪  66.5  برای  کار

همکاران  و  آنجایی  (.2013،  2)گالیاردی  از  برنامهبنابراین  توسعهکه  راههای  به  یافتن  دست  دنبال  به  ایران  اساسی حلای  های 
الخصوص  توجه به رشد کسب و کارهای کوچک و متوسط کارآفرینانه علیهای اقتصادی است،  های بوجود آمده از بحرانچالش

 در توسعه جوامع محلی از اهمیت دو چندانی برخوردار است. 
 شده  )ه. ش( شناخته  1359جنگ تحمیلی    بعد از زمان  اقتصادی از  شرایط  بدترین  از  یکی  عنوان  ایران به  اخیر  اقتصادی  رکود

 صورت  در و دهدمی نشان را اندکی افزایش اقتصادی هایشاخص های سیاسی تشدید کننده این بحران،است، صرف نظر از علت
  را  اقداماتی  ایران  اقتصاد ایران باشد. حکومت و دولت  برای  عطفی   نقطه  تواندمی )میلادی(    2019  سال  بالا،  سمت  به  شدن  مثبت
 کمیسیون  طبق. است بهبود حال در آرامی به رقابت و اقتصادی رشد اما کنند، جلوگیری اقتصادی سقوط از تا اندکرده اجرا و اتخاذ

ایران، کارآفرینی و علی  داشته   اقتصادی  بازیابی  در  مهمی  نقش   توانندمی  هاSME  الخصوص اقتصادی مجلس شورای اسلامی 
 ارزش   و  اشتغال  ایجاد   تواند سهم بزرگی را دردر جوامع محلی و روستایی ایران می  ها SMEعلاوه بر این توجه به توسعه    باشند،
نماید  افزوده ایفا  اشتغال(  )افزایش  بیکاری  بنگاهو کاهش  این  به.  از    ها در مجموع  بیش  بنگاه  80لحاظ تعدادی،  از  های  درصد 

را در  (اشتغال درصدی از کل  79)سهم  ایران  میلیون شاغل کشور    24میلیون نفر از    3/19و در بخش اشتغال نیز    ایرانموجود  
های  ها و بنگاه های تحریمی و فشارهای خارجی بوده و همچون شرکتها که کلید عبور از شرایط خود جای داده است. این بنگاه 

بحرانبزرگ تحت و  بیرونی  مسائل  اقتصادی  تاثیر  با  نیستند،  های  حاضر  قرار   ایراندر    توجهیبیدرحال  نامطلوبی  در وضعیت 
مهم و استراتژیکی همچون   د. این عدم توجه به کسب و کارهای خرد، کوچک و متوسط در نواحی روستایی مرکز استانانگرفته

که طبق آخرین آمار مرکز سرشماری  شود به طوریشهرستان کرمانشاه )مهمترین کلانشهر واقع در غرب ایران( بیشتر دیده می
بین رفتن شرکت1395نفوس و مسکن ) از  بیکاری و  میزان  بیشترین  را در  (  ایران    15های جدید خرد و متوسط  اخیر در  سال 

خرد و کوچک و متوسط   وکارهایکسبتوسعه  " اند. این پژوهش درصدد دست یافتن به این پرسش اساسی است که  تجربه کرده

(SMEsمی چگونه  محلی  جوامع  در  باشد؟(  کارساز  شهرستان  این  اقتصادی  بحران  از  عبور  بر  فضایی "تواند  توزیع  عبارتی  به 
)خرد، کوچک، متوسط و بزرگ(( و اثرات اقتصادی )میزان دسترسی به سرمایه، و    وکارهایکسبهای روستایی )SMEsنوآوری  

( آن بر گذار از بحران اقتصادی وکارکسبهای  گیری خوشهها بر مزیت رقابتی تولیدات روستایی و شکلبازارهای جدید و تأثیر آن
 این شهرستان چگونه است؟ 
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 پژوهشپیشینه 

 پیشینه نظری . 1

 . نوآوری روستایی2-1-1

بنگاه  هاشرکت  نوآوری  هاینظریه  اکثر  شروع  نقطه ترانک   اقتصادی هستندهای  و  و    نوآوری   اولیه  مطالعات  (.2001،  1)آقدریچ 
وجود   رغمعلی   شدند،می  گرفته  نادیده  متوسط  و  کوچک  هایشرکت  و  کردمی  معطوف  بزرگ  های شرکت   به  معمولًا  را  آنها  توجه
  کشورهای   در  اقتصادی  کارهای  کسب و  اکثریت  توانند نمایندگیهستند که می  کوچک و متوسط  هایشرکت  این  که  واقعیت  این

  به   کوچک  هایشرکت  و  نوآوری   ،کارآفرینی  بین  سان، ارتباطاتبدین  (.2014)پاپس،    دارا باشند  را   توسعه  حال  در   و  یافته  توسعه

 توسط  نوآوری":  اندکرده  تعریف  اینگونه   را  کارآفرینی  برخی  حتی  و  گرفت   قرار  مطالعه  مورد  مختلف  دانشمندان  توسط  زمان  مرور
می  تاسیس  تازه  مستقل  هایشرکت توسعه   (.1994،  2)کریشهوف  یابدظهور  در  نوآوری  شدگی  هدایت  مسئله  میان  این  در 

پذیری آن در جامعه تحول اقتصاد اجتماعی است پذیرد؛ که مهمترین نمود نقشاقتصادی جوامع، موجبات درونی و بیرونی را می
)پاپس،  یافت    تکامل  که اقتصاد  بود،  خلاق  تخریب  و  همین نوآوری  طریق  از  گردد واجتماعی می  وکارهایکسبکه منجر به رشد  

نوآوری،  (.  2014 فرایند  هستند  وکارهایکسبدر  اجتماعی  اقتصاد  اصلی  اجزای   را  ایمنطقه  و  محلی  نیازهای  که  اجتماعی، 
رابطه   .کنندمی  دنبال  را  ای پیچیده  اهداف   و  کرده  منعکس دارایی  این  عبارتی  شرکتبه  توسعه  ی  به  که  است  اجتماعی  های 
  (.10: 2017)کیم و لیم،  شوندای و محلی پایدار کمک کرده و منجر به حل مشکلات جامعه میمنطقه

  در   نابرابری  شغل،  ایجاد  مانند)  ای و محلیتوسعه منطقه  استفاده  مورد   معمول   موانع  جامعه،  بر  مبتنی  عملی  ارزش   بنابراین،
  در   متنوعی  نفعانذی.  است  سهامداران  بین  روابط  به  مربوط  که   کندمی  مرتبط  جامعه  موضوعات  به  را(  آموزش   و  دستمزد  و  حقوق

 موانع  جدید،  رویکرد  این  در.  دهندمی  نشان  را  مسئله  حل  روند  در  ایرابطه  سرمایه  یک  و  کنندمی  شرکت  فرآیند توسعه محلی
 دموکراتیک،  تعامل  تقویت  برای  تلاش   با  اغلب  که  شود،می  گرفته  نظر  در  اجتماعی  اقتصاد  هایفعالیت  چارچوب  در  جامعه

مردم  توانمندی ایجاد و اجتماعی طرد  با مقابله خود، به کمک  برای ابزاری عنوان  به محلی جوامع در مشارکت و مشترک حاکمیت
   (.2009، 3)داویز  گردددر جوامع محلی می

برای شکل نوآوری روستایی  ایجاد  بنابراین،  به  نوعی  به  بوده است که هر یک  بیرونی و درونی  نیروهای  تأثیر  گیری تحت 
های روستایی های موجود در محیطها برحسب منابع و فرصت شوند. این محیطهایی در جامعه روستایی امروزی منجر می چالش

نرم بالفعل،  این جوامعافزاری(، هدایتافزاری و سخت)بالقوه و  اقتصادی، در  به ویژه توسعه  اهداف توسعه،  اند. در راستای کننده 
این   اهداف توسعه روستایی و توسعه کارآفرینی در  میان  ارگانیکی  پیوند  این دو محیط یک  با در نظر گرفتن  همین فرآیندها و 

ینی در جوامع روستایی در راستای توسعه اقتصادی شکل  شود تا از ترکیب مناسب این عوامل، رفتارهای کارآفرمناطق برقرار می
های  بنابراین نوآوران و کارآفرینان در جوامع روستایی به حمایت برای ایجاد یا رشد فعالیت  (.19: 2000، 4)جولیان و همکاران  گیرد

دارند نیاز  ساوئر   (.5:  2003،  5)آلن   خود  علت  توسعه   6به همین  اقتصادی،  توسعه  الگوی  عنوان  به  کارآفرینی  گرفتن  نظر  در  با 
روستایی را تشویق کشاورزان کارآفرین، کمک و مساعدت مدیریتی و فنی کارآفرینان روستایی، حمل و نقل روستایی، خدمات 

، کارآفرینی روستایی  7نظر ریگان  از  (.2:  1986)ساوئر،    کندمیارتباطی و اطلاعاتی روستایی، مدیریت منابع طبیعی و غیره تعریف  
فراهم کننده زمینه اشتغال، افزایش درآمد و تولید ثروت، بهبود دهنده کیفیت زندگی و کمک کننده به افراد محلی برای مشارکت 

 (.32: 2002)ریگان،  در اقتصاد است
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های فردی، آموزش، فرهنگ و آداب ها و انگیزهاز دیدگاه آلیسون فعالیت کارآفرینی تحت تأثیر عوامل گوناگونی مانند ویژگی
تواند آثار و نتایج مختلفی را به لحاظ الگوهای رفتاری، اقتصادی، اجتماعی و  ها و دانش فنی است که میو رسوم، قوانین، سیاست

(. در رویکرد کارآفرینی روستایی، کارآفرینان باید به عنوان عامل محرک اقتصادی به 96:  1390غیره در برداشته باشد )هاشمی،  
های مردم نهاد، که به  های مختلف توسعه، بخش خصوصی و سازمانهای محلی و ملی، مؤسسهگذاران، حکومتوسیله سیاست

فعالیت  و  روستایی  با جامعه  به نوعی  ارتباطند،  در  آن  اقتصادی  گرفته شوند  های  برای  .  کار  عنصر  ده  مدل  این  زمینه در  ایجاد 
نگری  کارآفرینی موفق در نواحی روستایی ارائه شده است که میان همه عناصر نیز ارتباط و پیوستگی برای پیشگیری از بخشی

با )سازمان همکاری  توان از نظر چهارچوب به سه بخش کلی تقسیم کرد وجود دارد. کل مدل را می های تکنیکی دولت آلمان 
ها، خدمات و بازارها؛ ارتباطات و پیوندهای  های نهادی و سیاسی؛ زیرساخت : چهارچوب(10-9:  2003،  1کشورهای در حال توسعه 

توانند دو تأثیر کلی بر جامعه خود داشته باشند: اول اینکه تولیدکننده اجتماعی. بنابراین، کارآفرینان روستایی از نظر اقتصادی می
کند، تعدیل پویا از طریق  طور که شومپیتر اشاره می ثروت باشند و دوم اینکه نقش بسیار مهمی در توزیع ثروت داشته باشند. همان 

می ایجاد  کارآفرینی  و  مینوآوری  شمار  به  سالم  اقتصاد  مشخصه  دو،  این  و  کارهای  شود  انجام  به  دست  که  روستاییانی  رود. 
ها  زنند، باید بدانند که چگونه منابع مالی، فناوری و دانش و تجربه را برای تولید با هم ترکیب کنند تا از فرصتآمیز میمخاطره

به صورت زمان نمایندبندی شده و مؤثر عاستفاده و  پژوهش  (.4:  2004،  2)چمبرز و شاو   مل  پذیری و های جغرافیایی، نقشدر 
کنند که مبنای  های انسانی تلقی میهای کلیدی و ساختارهایی اصلی در سکونتگاهپذیری کارآفرینی را همچون مکانیسمبازتاب
بزرگتنش نقشهای  عبارتی،  به  است.  جامعه  در  کلیدی میتری  فرایندی  را  کارآفرینی  توضیح میپذیری  که  دهد چگونه دانند 

پردازانی که  برخی از کارآفرینان با احتمال بیشتری قادر به کشف یک فرصت در فضاهای اجتماعی هستند. در نقطه مقابل، نظریه
دهد چرا برخی افراد نسبت به دیگران  دانند که توضیح میپذیری را سازه اصلی میکنند، بازتاباز دیدگاه خلق فرصت دفاع می

توانا این  و چگونه  دارند،  کارآفرینی  فرصت  در خلق  بیشتری  میتوانایی  بنگاهیی  پیدایش  به  منجر  در تواند  اقتصادی خرد  های 
-های کارآفرینی را نتیجه نقشپردازان، فرصتفضاهای جغرافیایی و در نتیجه رشد و توسعه منطقه گردد. به عبارتی این نظریه

  (.22ـ 23: 2014، 3کیور و همکاران دانند )مکپذیری کارآفرینان از محیط پیرامون خود میپذیری و بازتاب

 ئوری سرریز دانش کارآفرینی و کسب و کارها. ت3-1-1

اولین بار در کشورهای توسعه یافته تدوین یافته است.    4کارآفرینیاین مقاله با نگرش نظریه سرریز دانش   این نظریه برای 
های معمول در کارآفرینی اغلب بر شناسایی گردید. آنها معتقد هستند که نظریه مطرح(  2006)  در سال  5و آکس   آقدریجتوسط  
بهرهو تصمیم هافرصت برای  آنها  گیری  دارند.  تمرکز  آنها  از  میبرداری  اضافه  نظریات   کنند که همچنین  این  غالب  دیدگاه  در 
برون فرصت حالی ها  در  هستند  بیرونی  و  تئوریزا  رشد که  فرصت  های  میاقتصادی  درونزا  را  دانش ها  سرریز  نظریه  و  دانند 

این  بین  این شکاف  می  کارآفرینی  پر  را  مطرح می .کنددو  نظریه  منجر  این  دانش  سرریز  در  درونزایی  نتایج  به  دانش  که  کند 
ش و آکس بر این  دقبرداری کنند. آها را شناسایی کرده و از آنها بهره دهد تا فرصتبه کارآفرینان این امکان را می گردد کهمی

ها از و ذهنی کارآفرینی و ادبیات عینی و بیرونی اقتصاد در مورد فرصت عقیده هستند که این تئوری پلی بین ادبیات غیرعینی
اقتصادی که صاحب سرریز دانش  کنند به عواملها که به صورت درونزا دانش جدید تولید میواحد تحلیل از سازمان  رطریق تغیی

های ها و سازمانبستر بنگاه های خود درسازی ایدهبر اساس این تئوری افراد به دلیل عدم توانایی در تجاری . باشدهستند، می
های  یز دانش کانالی برای انتقال دانش از بنگاهرکنند. با این دیدگاه سراندازی میها و کسب و کارهای جدید را راهموجود، بنگاه

 د:توان به صورت زیر عنوان کرهای اساسی این تئوری را میبینی پیش ( 2004،  6)آدقش و کلیمباج   باشدهای نو میبنگاه موجود به

 
1 GTZ 
2 - Chambers & Shaw 
3 - Mackeever et al 
4 - Knowledge Spillover Theory of Entrepreneurship 
5 - Audretsch and Acs 
6 - Audretsch and Keilbach 
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تر برای وجود کاربران و به کارگیرندگان قوی؛ ب(  داردمناطق  افزایش سطح منابع دانش اثرات مثبتی بر سطح کارآفرینی  الف(  
های کارآفرینانه بر مبنای دانش  فیلترهای دانش مانع فعالیت. پ(  گرددبر کارآفرینی می دانش سبب کاهش اثر مثبت دانش جدید

 . شودبازار و مانند آنها می ها درلترهای دانش شامل قوانین محکم و دست و پاگیر، سدهای اداری، مداخله دولتیف. گرددجدید می

  پیشنه تجربی. 2

 اهمیت از  نوآوری  تا شده باعث  اقتصادی رشد  افزایش در کارآفرینی  دهد که نقشبررسی ادبیات و پیشینه پژوهش نشان می

 افزایش و نوآوری انجام نقش دو داشتن با تواندکارآفرین در نواحی روستایی میباشد. در این میان، فرد   ای برخورداربرجسته

اند که طبق نظریه  بیان کرده   ،آقدریچ و همکاران  (.29:  1999کند )ونکرز و همکاران،   در منطقه کمک اقتصادی به رشد رقابت
اثرات خارجی محیط بیرونی روستا، توسعه دانش، شکست و پذیرش دلایلی    سرریز دانش کارآفرینی در کشورهای توسعه یافته 

آنها دریافتند وجود شبکهبرای دخالت دولت، در کارآفرینی می آنکه،  اول  از شرکتباشند.  متراکمی  نفع  های  به  های کارآفرینانه 
عرصهفعالیت در  کارآفرینی  استهای  جغرافیایی  مختلف  ویرجیل   های  و  نیز  1992)  2هانسن   (.2009،  1)آکس  اهمیت  (  به  قبلاً 
اینکه چگونه خوشه شبکه و  بود  کرده  اشاره  تعاونی  میهای  از طریق سهای صنعتی  یابند.  توانند  تسهیل  منطقه  اجتماعی  رمایه 

)آکس،   بخشندکنند و سرریزها را تداوم میای یادگیری سریع را تقویت میهای منطقهها و شبکه کند که خوشهآکس نیز بیان می
آنکه، آقدریچ، کیلباچ و لیمان اضافه می  (.171:  2002 )آقدریچ و  کنند که یک تمایل ذاتی به تولید تحت دانش وجود دارد  دوم 

این است که  (.  174:  2006همکاران،   مانع خوبی است "دلیل آن،  و  استثناء  تا حدی یک  رقیب است، و  بدون  . توسعه "دانش 
بهره  بهبود  به  منجر  درون شرکتدانش  در  دیگر شرکوری  و  ایجاد شده  مرتبط میتهای  باعث رشد های  ترتیب  بدین  و  شود 

سطح پایین "ای، همانطورکه  تواند به طور ویژهدر واقع، تولید تحت دانش و آموزش می  (.9-10:  2002)آکس،    گردداقتصادی می

-)نیک  ساز باشددر کشورهای در حال توسعه مشکل  "دانباشت سرمایه انسانی به کاهش سرعت تغییرات تکنولوژیکی منجر شو
علاوه بر این، برای اقتصادهای در حال توسعه، دانش در فرآیند تولید و کشف محصول مهم است. سرریز    (.21:  1998،  3کمپ 

های معاملات بالایی برای کشف یا نامتقارنی اطلاعات دانش و اطلاعات به خصوص در جایی مفید خواهد بود که در آن هزینه
خلاصه برخی از مطالعات انجام گرفته در این خصوص ارائه شده    (،1)در جدول    (.32:  2009)آکس و ویرجیل،    بزرگ وجود دارد

 است.  

 خلاصه نتایج برخی مطالعات مرتبط با موضوع )پیشین پژوهی( .1جدول 

 نتایج پژوهش  عنوان پژوهش  محققین 

کش ممتاز و  زحمت 

 ( 1402همکاران )

سازی عوامل نهادی مؤثر بر  مدل

توسعه کارآفرینی )مورد مطالعه: ناحیه 

 روستایی نسا در شهرستان کرج( 

دهد، خوداشتغالی با رویکرد کسب و کارهای  های پژوهش در خصوص وضعیت کارآفرینی نشان می افتی

خرد خانوادگی و عمدتا فاقد نوآوری، فعالیت غالب کارآفرینی بوده است. نتایج مدل مفهومی پژوهش، 

استاندارد یا شدت تاثیر برابر با    ضریبنشان از تاثیر قوی عوامل نهادی بر کارآفرینی روستایی داشت 

 است. روستایی کارآفرینی بر   داری معنی تاثیر  دارای  نهادی  عوامل شد، مشخص اساس  این بر بود.  71/0

رضایی و همکاران  

(1402 ) 

های  ارائه مدل تشخیص فرصت

کارآفرینی در میان زنان کارآفرین 

 روستایی استان کرمانشاه

ها و راهکارهای نوآورانه، داشتن های نوآورانه، ایجاد ایدهمتغیرهای پویایی رقابتی، دنبال کردن فرصت

های اجتماعی، داشتن هشیاری کارآفرینانه، نوع شناسی فرصت، های کارآفرینانه، تعاملات و سرمایهتوانایی

 وکار و عوامل فردیمحیط کسب

طهماسبی و  

 ( 1401همکاران )

واکاوی عوامل مؤثر بر کارآفرینی زنان 

 روستایی شهرستان نهاوند 

اجتماعی بیشترین تاثیر را بر   – عوامل فردی؛ عوامل خانوادگی؛ عوامل اقتصادی؛ عوامل فرهنگی

 دارا بودند کارآفرینی زنان 

معصوم و  قدیری

 ( 1400همکاران )

های  بندی پیشرانشناسایی و اولویت

 توسعه کارآفرینی در مناطق روستایی 

های اجتماعی، های آموزشی و فناورانه، پیشران های اقتصادی، پیشران های حمایتی، پیشران پیشران 

 های محیطی و زیرساختیهای رفتاری، پیشران پیشران 

 
1 - Acs and Virgill 
2 - Hansen 
3 - Nijkamp 
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 نتایج پژوهش  عنوان پژوهش  محققین 

مرادی و همکاران  

(1399 ) 

اثرات کارآفرینی روستایی در توسعه  

های پیراشهری شهرستان  فضا

 کرمانشاه 

کارآفرینی های روحیه کارآفرینی افراد، فرآیند اقتصادی و محیطی حاکم بر روستا بیشترین تاثیر را بر متغیر 

 روستایی دارد 

رحمانی فضلی و  

 ( 1398همکاران )

های توسعه کارآفرینی  تحلیل ظرفیت

 در ناحیه روستایی دامغان 

محیطی و فردی دارای های در نهادی، اجتماعی، اقتصادی، زیستبعد کالبدی و سپس به ترتیب مؤلفه

 بیشترین تاثیر بر توسعه کارآفرینی است 

سلیمی سبحان 

(1397 ) 

تحلیل اثرات کارآفرینی بر توسعه  

پایدار گردشگری روستایی شهرستان 

 اردبیل 

کارآفرینی روستایی بر محیط اجتماعی روستا و حمایت ساکنان از گردشگری پایدار روستا تاثیرمثبت و 

معناداری دارد. همچنین نشان داد که محیط اجتماعی روستا بر حمایت ساکنان از توسعه پایدار گردشگری  

موثر بوده و اثرات محیط اجتماعی روستا در رابطه بین کارآفرینی روستایی با توسعه پایدار گردشگری به  

 .تأثیر مثبت و معنادار است عنوان نقش میانجی دارای 

قمبرعلی و رستمی  

(1394 ) 

های کارآفرینان و بررسی رابطه ارزش

 درک آنان از موفقیت، کرمانشاه 

بر درک   شاخص نوآوری ، رضایت مشتری، کیفیت تولید و لذت از کارد، های کسب درآمشاخص

 کارآفرینان از موفقیت بیشترین تاثیر را دارد 

-بابایی و علایی

 ( 1393کهرودی )

 در محیطی هایمولفه اثر تحلیل

 و کار و کسب تعالی و توسعه

 کارآفرینی 

 ورود ،با وکارها کسب و کارآفرینان  از حمایتی های رویه و قوانین اتخاذ با کار و کسب محیط بهبود

 کار  و کسب های بنگاه تأسیسبه  گذاران سرمایه

-فراهانی و  حاجی

 ( 1392حسینی )

های نواحی روستایی  ارزیابی ظرفیت 

جهت توسعه کارآفرینی و توانمندسازی  

 بخش شال بوئین زهرا روستاییان

های  زمینه های نواحی روستایی جهت توسعه کارآفرینی و توانمندسازی روستاییان ارزیابی ظرفیتدر 

 ، اقتصادی و اجتماعی بیشترین اثر را داشتند فردی زیرساختی و 

-انصاری و سلمانی

 ( 1388زاده )

بررسی عوامل محیطی مؤثر بر توسعه  

 کارآفرینی از دیدگاه کارآفرینان کشور 

تجربی شخصی، نقش دولت، بخش خصوصی، عوامل سیاسی داخلی و خارجی، عوامل فرهنگی، 

 اجتماعی، فناوری وجمعیتی 

ایمنی هاشمی و 

(1388 ) 

سازی منطقه روستایی نمونه با مدل

تأکید بر اشتغال و کارآفرینی دهستان  

 شباب استان ایلام

های محلی و محیط اقتصادی و کسب و کار، محیط قانونی، و محیط فرهنگی و اجتماعی وجود سازمان 

 های اجتماعی و نهادهای محلیمردمی، شبکه

 1بایتا و آندریاسی 

(2021 ) 

دانش قبلی در فرآیند شناخت  نقش 

 های کارآفرینی فرصت

ای محدودی های عمیق با ده کارآفرین، به این نتیجه رسیدند که کسانی که تجربه حرفهاز طریق مصاحبه

این حال، وقتی  دهند. بامیهای آموزشی خود نسبت دارند، ارتباط بیشتری را در این فرآیند به فعالیت 

تری دارند و به روشی شدیدتر به این رسد، همین کارآفرینان دامنه وسیعها مینوبت به شناخت فرصت

تری دارند، که ناشی از تجربه  شدهز سوی دیگر، کارآفرینانی که چارچوب ذهنی تعریفد. اپردازنفرآیند می

دهند به سمت صنعتی که در آن  ای گسترده آنهاست، تمایل دارند هر فرصتی را که تشخیص می حرفه

 .شودکنند هدایت کنند و این منجر به کسب و کارهای بالقوه کمتر میفعالیت می 

کیور و همکاران  مک

(2014 ) 

-اهمیت پیشامدهای مهم در شکل

گیری توانایی کارآفرین در تشخیص  

 ها فرصت

بلند مدت بالقو ؛زمان به عنوان یک عامل های  ؛ کشف فرصتنعامل بلندمت کارآفرینان با جامعه محلی

 اثرگذار و عینی 

 ( 2013) 2باشیر 

تحلیل فضایی نقش کارآفرینی در  

توسعه اقتصادی نواحی شمالی ایالات  

 متحده آمریکا 

های اقتصادی بیشترین تاثیر را بر توسعه اقتصادی نواحی روستایی شمالی زا بنیان متغیرهای رشد درون 

 آمریکا دارا بودندایالات متحده 

 ( 2013) 3مولر

با تأثیر   ای:کارآفرینی و توسعه منطقه 

بر فعل و انفعال بین سازمان و 

 چارچوب 

ی فضایی اقتصادی جوامع ای کوچک و با زمینه فرآیندهای کارآفرینی موضعی جامعه و در سطح منطقه

 محلی در هم تنیده. 

 
1-  Baeta and Andreassi 
2 - Bashir 
3 - Muller 
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 نتایج پژوهش  عنوان پژوهش  محققین 

زن و همکاران پاپ

(2008 ) 

مؤثر بر موفقیت  تعیین عوامل 

کارآفرینان روستایی )مورد مطالعه:  

 بخش ماهیدشت استان کرمانشاه( 

متغیرهای درونی و بیرونی محیط و متغیرهای روانشناختی کارآفرین مهمترین عوامل موثر بر موفقیت 

 کارآفرینان بودند.

آقدریچ و کلیماج  

(2004 ) 
 سرمایه کارآفرینی و عملکرد اقتصادی 

های جدید( بیشترین تاثیر را بر توسعه نوآوری و  کارآفرینی )سرریز دانش، تشکیل شرکتسرمایه 

 کارآفرینی دارا هستند 

 چارچوب توسعه کارآفرینی روستایی  ( 2005) 1مارکلی

های کارآفرینانه و رشد اقتصادی توسعه کارآفرینی روستایی منجر به تغییر  ارتباط مثبت بین فعالیت 

گذاری دولت و  های سرمایه مستعد نمودن روستا برای پذیرش کارآفرینی و تقویت سیاستفرهنگ و 

 نهادهای غیردولتی.

مارکلی و همکاران  

(2002 ) 
 کارآفرینی در روستاهای آمریکا 

های ارتباطی شناختی به کارآفرینی بر اهمیت سطح آگاهی، آموزش و تواناییاز طریق رویکرد جمعیت

کارآفرینان روستایی به عنوان مؤثرترین عوامل برای کمک به توسعه کسب و کارهای کوچک تأکید 

 اند کرده

 (  1402 ،های تحقیقیافته)منبع:  

  مدل مفهومی. 3

ارائه نمود )شکل    مدل مفهومیعنوان  توان چارچوب زیر را بهمطالعات پیشین میمبانی ذکر شده و  با توجه به   این  (.  1تحقیق 
اثرات توسعه  مدل نشان می زیرساختی،  SMEدهد که  نهادی و  اثرات سیاسی و  از طریق  نوآوری روستایی  بر تحول فرایند  ها 

اثرات اقتصادی، تولیدی و بازار، اثرات کالبدی و فضایی، اثرات اجتماعی ـ ارتباطی و فرهنگی و اثرات سر ریز دانش و فناوری 
 است. 
 

 

 

 

 

 

 
 

 (  1402  ،های تحقیقیافتهمدل مفهومی پژوهش )منبع:  . 1شکل 

  پژوهش شناسی روش 

بدنبال رهیافتی بر   "ها در ایران در فرآیند تحول نوآوری روستاییSMEتحلیل توسعه  "پژوهش حاضر به شیوه کمی و با هدف  
ساز نوآوری و  تواند زمینهمحلی است که میهای موجود کسب و کار در جوامع  گذار از بحران اقتصادی و درک معنایی از واقعیت 

ها SMEنفر از صاحبان    52توصیفی ـ پیمایشی و از نوع کاربردی است. جامعه آماری پژوهش را  کارآفرینی گردد. روش تحقیق  
بین رفتن  دهند که بیشترین میزان از  های میان دربند، پشت دربند و بالا دربند شهرستان کرمانشاه تشکیل میواقع در دهستان

گیری از اند. برای نمونهسال اخیر تجربه کرده  15دستی( را در  ای و صنایعهای جدید )کشاورزی، دامپروری، باغی، گلخانهشرکت
روش  از  تحقیق  اهداف  به  حصول  برای  شد.  استفاده  سرشماری  پرسشنامه  هایروش  و  گردمیدانی  برای  دادهای  از آوری  ها 

ابزار مناسبی برای پژوهش بود. برای   آلفای کرونباخ نشان داد که این پرسشنامه  کارآفرینان روستایی استفاده شد. مقدار آزمون 

 
1 - Markley 

ها بر  SMEاثرات 

تحول فرآیند نوآوری  

 روستایی 

و   اثرات سیاسی

 نهادی و زیرساختی

اقتصادی،  اثرات 

بازار تولیدی و   

اجتماعی  اثرات 

 ارتباطی و فرهنگی 

سرریز  اثرات 

آوری دانش وفن  

کالبدی  اثرات 

 و فضایی 
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متغیرهای مورد سنجش    ،(2استفاده شد. جدول )  ArcGISها از  و برای ترسیم نقشه  SPSS20افزار  ها از نرمتجزیه و تحلیل داده
 تحقیق و مقدار آزمون آلفای کرونباخ را نشان می دهد.

 
 متغیرهای مورد سنجش تحقیق . 2جدول 

 آلفای کرونباخ  تعداد گویه ها  متغیرها  ردیف 

 71/0 4 آوریاثرات سر ریز دانش و فن 1

 85/0 8 اثرات اجتماعی، ارتباطی و فرهنگی  2

 75/0 6 اثرات اقتصادی، تولیدی و بازار  3

 91/0 9 اثرات سیاسی، نهادی و زیرساختی  4

 96/0 5 فضایی اثرات کالبدی و  5

 ( 1402 ،های تحقیقیافته)منبع: 

از   متشکل  کرمانشاه  و    13بخش،    5شهر،    4شهرستان  سه   747دهستان  پژوهش  این  در  که  است.  سکنه  دارای  آبادی 
مسکن،  (. )مرکز آمار ایران، سرشماری نفوس و  2دربند آن مورد بررسی قرار گرفته )شکل  دربند، بالادربند و پشتدهستان میان 

 (. 1383های ایران،و اطلس گیتاشناسی استان 1390
 

  

 

  

  
 ( 1402 ،های تحقیق )منبع: یافته. موقعیت جغرافیایی منطقه مورد مطالعه، 3شکل 

بر   بالغ  دقیقه عرض    19درجه و    34هکتار است. شهر کرمانشاه واقع در شرق استان بین    9568/ 6مساحت شهر کرمانشاه 
متر   1322النهار گرینویچ قرار گرفته است. ارتفاع شهر کرمانشاه از سطح دریا  دقیقه طول شرقی از نصف  7درجه و    47شمالی و  

دارد که قریب  است. در شمال شهر کرمانشاه سیستم کوهستانی گسترده )ارتفاعات    2000ای وجود  دارد  کیلومتر مربع مساحت 
متر نیز هست با تنگناهای زیست   2000درصد که اغلب دارای ارتفاعی بیش از    50پراو( این محدوده با شیب عمومی بیش از  
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اقلیمی، دسترسی و غیره، کمترین مجالی برای استقرار مراکز جمعیتی در مقیاس شهر را در اختیار نگذاشته است )طرح مهندسین 
   (.5: 1395مشاور، 

  های پژوهشیافته

 های توصیفی یافته. 1

)های  یافته از  3جدول  بیش  داد که  نشان  را مردان تشکیل می  50(  این سه دهستان  کارآفرینان  از  میانگین سنی درصد  دهند، 
آنان است. بیش از  سال بوده و حاکی از میان  39کارآفرینان   درصد از کارآفرینان تحصیلات دانشگاهی ندارند و    60سال بودن 

درصد آنان دارای تحصیلات دانشگاهی بودند. بیشترین درصد کارآفرینان  14سطح تحصیلات آنها دیپلم و یا زیر دیپلم بود و فقط  
درصد از روستاهای   50حاکی از آن است که  ،(4اند. همچنین نتایج جدول )درصد( در دهستان بالادربند جای گرفته  48)بیش از  

از   بیش  دارای  مطالعه  روستاها    50مورد  این  میانگین جمعیت  و  بودند  واحد سطح  در  )  310خانوار  نتایج جدول  بود.  نیز  5نفر   )
درصد   4/51ها در حیطه کشاورزی و صنعت است. اندازه شرکت  SMEهای  گویای آن است که بیشترین درصد توزیع فعالیت 

سال )به عبارتی از   5ها کمتر از  درصد از این شرکت  2/53نفر شاغل( و چرخه عمر    10خرد )کمتر از    وکارهایکسب آنها از نوع  
 های نوپا و پرریسک( بود.نوع شرکت

   خصوصیات فردی. 3جدول 

 مد  میانه  میانگین  درصد  فراوانی مقولات متغیرها 
انحراف  

 معیار 
 واریانس 

 جنسیت 
77/55 29 مرد  

 ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ
23/44 23 زن  

 سن

30کمتر از   17 3/24  

63/39  40 30 455/11  217/131 50تا  30بین    29 4/41  

50بیش از   6 6/8  

سطح 

 تحصیلات

 60 20 دیپلم و زیردیپلم 

 ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ 4/10 7 لیسانس ـ  

3/4 3 فوق لیسانس   

 ( 1402های تحقیق، )منبع: یافته

های جمعیتی روستاهای مورد مطالعه  گیویژ . 4جدول   

 مد  میانه  میانگین  درصد  فراوانی مقولات متغیرها 
انحراف  

 معیار 
 واریانس 

 دهستان 
08/48 25 بالادربند   

 ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ دربندمیان ـ  13 25 

92/26 14 پشت دربند   

بعد خانوار در  

 روستا

20کمتر از   9 30/17  

31/76  50/58  30 993/65  11/4355 50تا  20بین    17 69/32  

50بیش از   26 50 

 جمعیت روستا 

نفر  200کمتر از   23 23/44  

96/310  232 100 382/285  62/81442 نفر  400تا  200بین    17 69/32  

نفر  400بیش از   12 07/23  

 ( 1402تحقیق، های )منبع: یافته
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های مورد مطالعه ای بنگاههویژگی . 5جدول   

 مد  میانه  میانگین  درصد  فراوانی مقولات متغیرها 
انحراف  

 معیار 
 واریانس 

نوع فعالیت بنگاه 

 های کارآفرینی 

15/21 11 کشاورزی   

 ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ ـ  ـ

ای باغبانی و گلخانه  6 53/11  

23/19 10 پرورش مرغ و ماکیان  

30/17 9 دامپروری   

76/5 3 صنایع دستی  

15/21 11 صنعت   

92/1 1 خدمات  

-اندازه شرکت

 های کارآفرین 

 )نفر( 

( 10خرد )کمتر از   وکارکسب  36 4/51  

67/39  6 2 045/193  50/37266  
( 50تا  10کوچک )بین  وکارکسب  12 1/17  

( 500تا  51متوسط )از   وکارکسب  3 3/4  

( 500بزرگ )بیش از   وکارکسب  4 4/1  

چرخه عمر  

های  شرکت

 کارآفرین )سال( 

)شرکت نوپا و پر ریسک(  5کمتر از   22 4/31  

44/5  4 3 570/4  880/20  
)شرکت در حال رشد با   10تا  5بین 

 ریسک کمتر( 
14 20 

ریسک های بالغ با )شرکت  10بیش از 
کمتر( خیلی   

16 9/22  

 ( 1402های تحقیق، )منبع: یافته

 ها در محدوده مورد مطالعهSMEتحلیل توسعه کسب و کارهای   .2

گویه  زیر  توسعه  در  بر  تأثیرگذار  )SMEهای  روستایی   وکارهایکسبها  نوآوری  تحول  فرآیند  در  متوسط(  و  کوچک  خرد، 

(. هدف آن است که از مجموع  6اند، ارائه شده است )جدول  های شهرستان کرمانشاه که در این تحلیل عاملی وارد شده دهستان

ها در فرآیند تحول نوآوری روستایی کرمانشاه معرفی گردد. در  SMEمتغیرهای شاخص فوق، عوامل اصلی شکل دهندة توسعه  

دهند از تحلیل عاملی با کمک گویه یاد شده که اصولًا چند عامل اصلی را تشکیل می   32این تحقیق، به منظور تعیین زیربنای  

گرفته    SPSSافزار  نرم عامل بهره  تشخیص  منظور  به  نیز  است.  گویهشده  زیربنای  احتمالًا  که  و هایی  هستند  شده  یاد  های 

 Suppress absolute Valuesهمچنین تعیین ساختار سادة آن روش چرخش واریماکس مورد استفاده قرار گرفت. مقدار  

 مورد انتخاب گردید.   6ها نیز در نظر گرفته شد. تعداد عامل 5/0در این تحلیل عاملی 

مقدار   عاملی،  تحلیل  این  بارتلت    KMO  ،83/0در  آزمون  مقدار  نیز  آمد.  دست  آزمون    613/1479به  نیز  و  آمده  بدست 

ها برای کاربرد آزمون تحلیل عاملی  این امر نشان از مناسب بودن داده دار است.  ( معنیP=0/000بارتلت در حد بسیار خوبی  )

گردد تبیین کل واریانس توسط  ( ارائه شده است. همانطور که در جدول مذکور ملاحظه می 7است. نتایج این آزمون در جدول ) 

 درصد است.  371/72این شش عامل، 

 

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            15 / 28

http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html


 

 

 
 1403، 48، شماره 13دوره  ، اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

26 
 وکارهای خرد، کوچک و متوسط گذار بر توسعه کسبهای تأثیرگویه . 6جدول 

1X 17 دسترسی به آب و زمینX عدم پذیرش نوآوری 

2X 18 ها و تسهیلات )برق، گاز و...(دسترسی به زیرساختX 
شبکه  ایجاد  در  منطقه ضعف  )انجمنهای  خوشهای  و  های  ها 

 کارآفرینان( 

3X  19 دسترسی به اینترنت پر سرعتX  نبود سرمایه انسانی ماهر و کارآمد 

4X  20 دسترسی به خدمات حمایتی )بیمه محصولات( کسب و کارهای جدیدX  درصد مهاجرت از روستا به شهر 

5X 21 دسترسی به خدمات پشتیبانی بخش دولتی از مشاغل روستاییX  شرایط و کیفیت زندگی 

6X 
وام و  سرمایه  به  کارهای  دسترسی  و  ایجاد کسب  برای  اعتباری  های 

 ذهنیت اهالی منطقه نسبت به نوآوریباورها و  22X جدید 

7X  23 دسترسی به وسایل حمل و نقل مناسبX  های شخصیتی روحیه کارآفرینانه و ویژگی 

8X  24 های ارتباطی روستایی مناسب ها و راهدسترسی به جادهX  کیفیت مساکن روستایی 

9X 25 های قانونی(نهادهای حاکم و شیوه سازماندهی روستا )محدودیتX کیفیت اراضی کشاورزی و عملکرد آنها در واحد سطح 

10X 
به سرمایه و داراییدسترسی  برای تولید محصولات و  ها  خام  )مواد  ها 

 26X خدمات، ابزارها و ماشین آلات( 
پوشش   سراب،  رودخانه،  چشمه،  )زمین،  روستا  طبیعی  منابع  وجود 

 جنگلی و مرتع( 

11X  27 کافی میزان دسترسی به منابع مالیX های گردشگری وجود جاذبه 

12X  28 میزان موفقیت در جذب مشتریان در بازاریابی محصولاتX 
وجود   و صوتی،  هوا  آب،  منابع  )آلودگی  روستا  طبیعی  محیط  کیفیت 

 فضای سبز در روستا( 

13X 
وضعیت رقابت و دسترسی به بازار مناسب برای عرضه تولیدات محلی  

 ها و مراکز آموزشی مرکز استاندانشگاه نزدیکی به  29X و بومی

14X  30 های جدیدفشار ناشی از تشکیل شرکتX  )... نزدیکی به مراکز صنعتی )کارخانه، سیلو و 

15X  31 های شغلی در منطقهافزایش اشتغالزایی و فرصتX  حضور کارآفرینان مجرب در روستا 

16X  32 نبود مشارکت و عدم اعتماد به فناوریX  نیروهای کار متخصص، علاقمند و ماهر فنی در روستا 

 ( 1402های تحقیق، )منبع: یافته
 

 مقادیر تحلیل عاملی )متغیرهای تأثیرگذار بر توسعه کسب و کارهای خرد، کوچک و متوسط(  . 7جدول 
 درصد واریانس تجمعی  درصد واریانس مقدار ویژه  عامل ردیف 

 729/43 729/43 789/9 اول 1

 649/46 102/7 704/1 دوم 2

 161/53 512/6 563/1 سوم 3

 897/58 373/5 377/1 چهارم 4

 681/63 783/4 148/1 پنجم 5

 371/72 508/7 082/1 ششم  6

 ( 1402های تحقیق، )منبع: یافته

 ها. نامگذاری عامل2-2-1

تواند به  نیروهای اقتصادی و سیاسی روستاست که میگویه مربوط به    4گویة عامل اوّل،    13، از  شود( ملاحظه می8در جدول )
های پویای کارآفرینی روستایی به عنوان ای جریان یابد که برای فعالیتعنوان متغیرهای بیرونی مؤثر بر اقتصاد روستا، به گونه

میزان  بومی،  تولیدات محلی و  برای عرضه  مناسب  بازار  به  از جمله رقابت و دسترسی  یا تهدید محسوب گردد؛  یک فرصت و 
از تشکیل شرکت ناشی  بازاریابی محصولات، فشار  اشتغالزایی و فرصت موفقیت در جذب مشتریان در  افزایش  های  های جدید، 

 7در روستا؛   های ارتباطی روستایی مناسب ها و راهعامل سیاسی/ قانونی دسترسی به حمل و نقل و جاده  2شغلی در منطقه و  
گویه بعدی نیز به متغیرهای درونی عملیات کارآفرینانه در محیط روستایی مرتبط است که شرایط وقوع آن به مداخله سیاسی و  

است، وجود جاذبه وابسته  )محدودیتاقتصادی  روستا  حاکم و شیوه سازماندهی  نهادهای  گردشگری،  قانونی(، کیفیت  های  های 
اراضی کشاورزی و عملکرد آنها در واحد سطح، کیفیت مساکن روستایی، کیفیت منابع محیط طبیعی روستا )آلودگی منابع آب، هوا 
و صوتی، وجود فضای سبز در روستا(، باورها، ذهنیت و طرز تفکر روستاییان، دسترسی به اینترنت از جمله این عوامل هستند که  
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نام   "های سیاسی فضا عامل تمایل"توان  گذارند؛ بنابراین، عامل اول را میبر توسعه کارآفرینی در محیط کسب و کار تأثیر می
های خرد و شوند. وفور بنگاهگر لازم بر وقوع کارآفرینی در فضاهای جغرافیایی قلمداد مینهاد که به عنوان شرایط علیّ و مداخله

متوسط کارآفرینی در بسترهای جغرافیایی )فضاهای روستایی مورد مطالعه( حاکی از تأثیر این نیروها در محیط روستانشینی است؛  
شکلبدین روی  بر  سیاسی  اثر  سنجش  منظور  به  زیرساختسان  سکونتگاهگیری  کالبد  و  فضایی ها  توزیع  روستایی،  های 
های شهرستان کرمانشاه  بندی آن در محدوده دهستان)خرد، کوچک، متوسط و بزرگ( کارآفرینی روستایی و پهنه  وکارهایکسب

 نشان داده شده است.  ،(3در قالب شکل )

 ها به روش وریماکس )متغیرهای توسعه کسب و کارهای خرد، کوچک و متوسط( حاصل از چرخش عامل نتایج. 8جدول 

 عامل ششم عامل پنجم عامل چهارم  عامل سوم عامل دوم 13عامل اول

 بار عاملی  متغیر عاملی بار  متغیر بار عاملی  متغیر بار عاملی  متغیر بار عاملی  متغیر بار عاملی  متغیر

X12 558/0 X29 885/0 X11 762/0 X22 541/0 X20 584/0 X4 669/0 

X13 669/0 X30 874/0 X12 760/0 X21 783/0 X23 509/0 X5 755/0 

X14 783/0 X31 673/0 X13 514/0 X16 696/0 X10 831/0 X22 709/0 

X15 541/0 X32 679/0   X17 508/0     

X7 709/0           

X8 541/0           

X27 523/0           

X9 588/0           

X25 501/0           

X24 675/0           

X28 755/0           

X22 649/0           

X3 738/0           

 ( 1402های تحقیق، )منبع: یافته

ای لازم برای وقوع کارآفرینی در نواحی منجر به ایجاد شرایط زمینهکند که  ای را تبیین میآورانهعامل دوم، نیروهای فن
ها و مراکز آموزشی، نزدیکی به مراکز  روستایی است. نزدیکی به مراکز نشر نوآوری و تربیت نیروهای متخصص همچون دانشگاه

ای  صنعتی )کارخانه، سیلو و ...(، حضور کارآفرینان مجرب در روستا و دارا بودن نیروهای کار ماهر فنی در خانواده، شرایط زمینه

-بنیان سرریز فنعامل نیروهای دانش"توان  بخشد. این عامل را میلازم برای پذیرش و وقوع کارآفرینی در روستا را تسهیل می
رو، برای نشان دادن، اثر فناوری بر روی مهارت نیروی فعال روستا و پذیرش پراکندگی مراکز صنعتی و  نام نهاد. از این  "آوری 

اثرات  3آموزشی، و میزان تحصیلات کارآفرینان در ناحیه مورد مطالعه در شکل ) ( نشان داده شده است. عامل سوم، مربوط به 
های  گیری خوشهاقتصادی و میزان دسترسی به سرمایه، و بازارهای جدید و تأثیر آن بر مزیت رقابتی تولیدات روستایی و شکل

می اقتصادی  نیروی  کنش  عامل  که  است  آن  کنندة  بیان  عامل،  این  واقع  در  است.  کار  و  کاتالیزور کسب  یک  عنوان  به  تواند 
توان آن را  های کارآفرینانه در محیط روستا و ایجاد رقابت و اشتغال یاری رساند. بنابراین می بیرونی به کارآفرین در کشف فرصت

ترتیب برای نشان دادن  اثر اقتصادی و میزان دسترسی به سرمایه و نام نهاد. بدین  " پذیری و بهیودیاب اقتصادیعامل رقابت"
 ( نشان داده شده است.3و انواع آن در هر دهستان در قالب شکل ) وکارکسبهای مزیت رقابتی تولیدات، پراکندگی خوشه

متغیرهای عامل چهارم تبیین کنندة نیروهای اجتماعی مؤثر بر بروز کارآفرینی در روستا از جمله ذهنیت و باورهای اهالی  
منطقه، شرایط زندگی آنان، عدم پذیرش نوآوری، موانع ورود نوآوری به روستا )نپذیرفتن فناوری و اطمینان نداشتن مردم، میزان  

های کارآفرینی روستایی نقش کلیدی )علّی( باشد که در ایجاد و گسترش فعالیت مشارکت و آگاهی نسبت به نوآوری جدید( می

عنوان   عامل، تحت  این  نتیجه  در  تعاملنیروی خواسته "دارند.  و  فضاها  اجتماعی  گردید.  "های  از   نامگذاری  اجتماعی  پذیرش 
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شود. سودآوری معیاری برای میزان تأثیرات اجتماعی  طریق معیارهایی همچون اجتماعی، مالی و پیامدهای مدیریتی ارزیابی می
در سازمان روستاییان  نیز عضویت  کارآفرینی  فعالیت  اجتماعی  پذیرش  ابعاد  از  یکی  و  است.  غیرانتفاعی  برای   NGOsهای  که 

ها؛ پراکندگی توزیع ها یا شبکهکنند است. از نظر بوردیو پذیرش اجتماعی از طریق اندازه گروهکار میکسب سود و درآمد شروع به
های شهری را عامل مؤثر  ارتباطی بین روستاییان با فناوری های  شود و کلمن نیز کانالسنجیده می  ها در شبکهدرآمد اعضا گروه

سان به منظور نشان دادن اثر نیروهای اجتماعی در پذیرش و یا رد کارآفرینی در نواحی روستایی داند. بدیندر پذیرش نوآوری می
( در شکل  مطالعه  پراکندگی    ،(3مورد  درآمد؛  توزیع  داده شده    وکارهایکسبپراکندگی  نشان  اندازه شرکت  براساس  کارآفرینی 

   است.
 

 

 

عامل اول( نقشه پراکندگی اثر سیاسی پذیرش 

 کارآفرینی و نوآوری روستایی

 

 
عامل دوم( نقشه پراکندگی اثر سر ریز دانش و فناوری 

 در پذیرش کارآفرینی و نوآوری روستایی

 

 
عامل سوم( نقشه پراکندگی اثر اقتصادی و مزیت  

رقابتی تولیدات در پذیرش کارآفرینی و نوآوری 

 روستایی 

 ( 1402های پژوهش، ها در فرآیند نوآوری روستایی )منبع: یافتهSMEنقشه پراکندگی اثرات توسعه  . 3شکل 
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عامل چهارم( نقشه پراکندگی اثر اجتماعی و فرهنگی 

 در پذیرش کارآفرینی و نوآوری روستایی

   

 
پنجم( نقشه پراکندگی اثر جمعیتی در پذیرش  عامل 

 کارآفرینی و نوآوری روستایی

 

 
عامل ششم( نقشه اثر مکانی در پذیرش کارآفرینی و  

 نوآوری روستایی

 ( 1402های پژوهش، )منبع: یافتهها در فرآیند نوآوری روستایی SMEنقشه پراکندگی اثرات توسعه   . 3ادامه شکل 

ای پذیرش کارآفرینی در بسترهای جغرافیایی است. در واقع این عامل، بیان پنجم، مربوط به شرایط زمینهمتغیرهای عامل  
کنندة آن است که ورود عناصر فضایی کارآفرینی در روستا پیامدهایی همچون تحول جمعیتی و فرهنگی مردم را در استفاده از  

می منجر  روستا  تولیدی  می منابع  بنابراین  را  گردد.  آن  فضا"توان  تولیدی  و  جمعیتی  تحولات  نهاد.    "عامل  منظور  بدیننام 
( نشان داده شده است. 3پراکندگی جمعیت روستاهای کارآفرین، پراکندگی روستاهای کارآفرین براساس سطح خانوار در شکل )

بیان کنندة آن است که   اثرات مکانی پذیرش کارآفرینی در نواحی روستایی است. به عبارتی، این عامل،  عامل ششم، حاکی از 
تصمیم بر  که  از شهر  فاصله  میزان  و  روستا  طبیعی  منابع  بر حفظ  روستایی،  نواحی  در  کارآفرینی  و گیری پذیرش  سیاسی  های 

توان آن  گردد. بنابراین میدسترسی به خدمات پشتیبانی دولتی در تولیدات روستایی را به همراه داشته و توسعه پایدار را منجر می

پراکندگی روستاهای کارآفرین براساس فاصله از مرکز شهر کرمانشاه و    نام نهاد.  "های نهادی و محیطی فضاعامل حمایت "را  
 ( ترسیم شده است. 3های طبیعی و کاربری اراضی در قالب شکل نقشه )ویژگی
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انجام شده می عاملی  تحلیل  از  در مجموع  عناوین    6توان  بنابراین  زیربنایی تحت  تمایل"عامل  ،  "های سیاسی فضا عامل 

دانش" نیروهای  فنعامل  سرریز  رقابت"،  "آوریبنیان  اقتصادیعامل  بهبودیاب  خواسته"،  "پذیریو  تعاملنیروی  و  های ها 

را استخراج نمود )جدول   " های نهادی و محیطی فضاعامل حمایت"و    "عامل تحولات جمعیتی و تولیدی فضا "،  " اجتماعی فضا
(9( شکل  و   )4( شکل  طبق  توسعه  4(.  متغیرهای  اثرات  میزان   ،)SME  رد یا  پذیرش  بر  روستایی  نوآوری  تحول  فرآیند  در  ها 

(،  درصد  19/ 321های سیاسی فضا )های )عامل تمایلدرصد بوده که در عامل  72/ 371کارآفرینی در شبکه پویای روستانشینی  
فن  بنیاندانشنیروی   ریز  )سر  رقابت(،  درصد  15/ 32آوری  بهبودیابنیروی  و  )  پذیری  )نیروی  درصد  12/11اقتصادی  و   ))
های  عامل حمایت( و  درصد  10/ 08)  تحولات جمعیتی و تولیدی فضاعامل  (،  درصد  48/10)فضا  اجتماعی    هایتعاملها و  خواسته

 درصد(( نمود پیدا کرده است. 05/6) نهادی و محیطی فضا

 وکارهای خرد، کوچک و متوسط( ها به روش وریماکس )متغیرهای توسعه کسبحاصل از چرخش عامل نتایج . 9جدول 

 بار عاملی گویه  نام عامل ردیف 

1 
های سیاسی عامل تمایل

 فضا

 558/0 میزان موفقیت در جذب مشتریان در بازاریابی محصولات 

 669/0 دسترسی به بازار مناسب برای عرضه تولیدات محلی و بومی وضعیت رقابت و 

 783/0 های جدیدفشار ناشی از تشکیل شرکت 

 541/0 های شغلی در منطقهافزایش اشتغالزایی و فرصت 

 709/0 دسترسی به وسایل حمل و نقل مناسب 

 541/0 های ارتباطی روستایی مناسب ها و راهدسترسی به جاده 

 523/0 های گردشگری وجود جاذبه

 588/0 های قانونی(نهادهای حاکم و شیوه سازماندهی روستا )محدودیت

 501/0 کیفیت اراضی کشاورزی و عملکرد آنها در واحد سطح

 675/0 کیفیت مساکن روستایی 

 755/0 روستا( کیفیت محیط طبیعی روستا )آلودگی منابع آب، هوا و صوتی، وجود فضای سبز در 

 649/0 باورها و ذهنیت اهالی منطقه نسبت به نوآوری

 738/0 دسترسی به اینترنت پر سرعت 

2 
بنیان عامل نیروهای دانش

 آوری سر ریز فن

 885/0 ها و مراکز آموزشی عالی و مراکز خدمات جهاد کشاورزینزدیکی به دانشگاه 

 874/0 صنعتی، کارخانه روژین تاک، سیلو و ...( نزدیکی به مراکز صنعتی )شهرک 

 679/0 نیروهای کار تخصصی، علاقمند و ماهر فنی در روستا 

 673/0 حضور کارآفرینان مجرب 

3 
پذیری و عامل رقابت

 بهبودیاب اقتصادی 

 762/0 میزان دسترسی به منابع مالی کافی 

 760/0 بازاریابی محصولات میزان موفقیت در جذب مشتریان در 

 514/0 وضعیت رقابت و دسترسی به بازار مناسب برای عرضه تولیدات محلی و بومی 

4 
-ها و  تعاملعامل خواسته

 های اجتماعی فضا

 541/0 باورها و ذهنیت اهالی منطقه نسبت به نوآوری

 783/0 شرایط و کیفیت زندگی 

 696/0 فناوری نبود مشارکت و عدم اعتماد به 

 508/0 های کارآفرینان(ها و خوشهای )انجمنهای منطقهعدم پذیرش نوآوری و ضعف در ایجاد شبکه 

5 
عامل تحولات جمعیتی و  

 تولیدی فضا 

 584/0 درصد مهاجرت از روستا به شهر 

 509/0 های شخصیتی روحیه کارآفرینانه و ویژگی 

به سرمایه ابزارها و ماشین دارایی ها و  دسترسی  برای تولید محصولات و خدمات،  خام  )مواد  ها 
 آلات( 

831/0 

6 
های نهادی و  عامل حمایت

 محیطی فضا

 669/0 دسترسی به خدمات حمایتی بیمه کسب و کارهای جدید

 755/0 دسترسی به خدمات پشتیبانی بخش دولتی از مشاغل روستایی

 709/0 منطقه نسبت به نوآوریباورها و ذهنیت اهالی 

 ( 1402های پژوهش، )منبع: یافته
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 ( 1402ها در فرآیند تحول نوآوری روستایی، )منبع: نگارنده:  SMEمدل تجربی اثرات توسعه  . 4شکل 

 بحث

( که بر نیروهای اقتصادی،  2013( و باشیر )1402(، رضایی و همکاران )2009های مارکلی )با یافتهبدست آمده از این مقاله  نتایج  
بایتا و آندریاسی )(  2004( آقدریچ و کلیماج )13978فضلی و همکاران )(، رحمانی2013مولر ) اثرات سر ریز دانش  (  2021و  بر 

بر سرمایه کارآفرینی )تراکم کسب آنان    های مدیریت منابع کارآفرینی تأکید داشتند.و بر چگونگی بافت محلی و شیوهکارآفرینی،  
های فرهنگی و (، سرمایه2002( و مارکلی و همکاران )2005های جدید؛ درصد از بین رفتن(، مارکلی )وکارهای صنعتی؛ شرکت

 اند.ای مهم دانستهشناختی و سرمایه اقتصادی را در توسعه کارآفرینی منطقههای جمعیتاجتماعی ویژگی
( ) 1401طهماسبی و همکاران  مارکلی  مارک2005(،  و   )( نیروهای2002لی و همکاران  بر  توسعه    (،  در  اجتماعی  و  فرهنگی 

دارد.   مطابقت  داشتند،  تأکید  تواناییسرمایهکارآفرینی  و  آموزش  آگاهی،  )اهمیت سطح  اجتماعی  و  فرهنگی  ارتباطی های  های 
ای مهم دانسته  گذاری دولت و نهادهای غیردولتی( را در توسعه کارآفرینی منطقههای سرمایهکارآفرینان روستایی، تقویت سیاست

ویژگی نگاه  از  همچنین  از  جمعیتو  کردههای  توجه  کارآفرینی  به  اقتصادی  سرمایه  و  )شناختی  کلیماج  و  آقدریچ  (، 2004اند. 

 "های جدید ظرفیت عوامل اقتصادی در جهت تولید شرکت" زا، متغیرهای اقتصادی و سرمایه کارآفرینی را  متغیرهای رشد درون 
های جدید، ارزش متوسط زا )رشد جمعیت، اشتغال، درآمد، تعداد شرکت( بر اثرات متغیرهای رشد درون 2013دانستند. باشیر )می

   مسکن ( تأکید داشتند.
های اقتصادی و گیری مفهوم کارآفرینی، تغییرات الگوهای رفتاری در مواجه با بحراندر فرآیند شکلبنابراین مطابق با نتایج،  

پدیده اجتماعی شدن  دیگر  سرمایهاز سویی  نظام  در  ویژه  به  تبدیل شدن  ها  یعنی  بازار،  به  وارد شدن  مگر  نیست  داری چیزی 
(، یکی از مباحث اساسی در نوآوری و مانند ایران  نوآوری به کالا. چگونگی این تبدیل در جوامع محلی )کشورهای در حال توسعه

های  به خواسته در محدوده مورد مطالعه های توسعهجهت استراتژی؛ به عبارتی، های کارآفرینی مولد است حرکت به سمت فعالیت
 ه است های سیاسی تمایل پیدا کرداجتماعی و انگیزه

 و پیشنهادها  یریگجهینت

-ها در فرآیند تحول نوآوری روستایی: رهیافتی بر گذار از بحران اقتصادی دهستانSMEهای مطالعه کمیّ تحلیل توسعه  یافته
های میان دربند، بالا دربند و پشت دربند کرمانشاه نشان داد که شش عامل اصلی شکل دهندة کسب و کارهای خرد، کوچک و 

 متوسط در نواحی روستایی شهرستان کرمانشاه بودند: 
گر لازم بر وقوع کارآفرینی در فضاهای  های سیاسی فضا است که به عنوان شرایط علیّ و مداخلهعامل اول نیروهای تمایل

می قلمداد  بنگاهجغرافیایی  وفور  مطالعه( شوند.  مورد  روستایی  )فضاهای  جغرافیایی  بسترهای  در  کارآفرینی  متوسط  و  های خرد 
دربند بیشترین تعداد کسب و های بالادربند و میانکه، دهستانحاکی از تأثیر این نیروها در محیط روستانشینی است؛ به طوری

 شود. دربند کسب و کارهای متوسط و بزرگ دیده میکارهای خرد و کوچک را داراست و فقط در دهستان میان

عوامل موثر بر توسعه  

SME  ها در فرآیند

 تحول نوآوری روستایی 

های  ها و تعاملعامل خواسته

 اجتماعی فضا 

49/10 %  

تحولات جمعیتی و عامل 

% 08/10یتولید  

 

های نهادی و محیطی حمایتعامل  

% 05/6 روستا   

 

  فضاهای سیاسی  عامل تمایل

32/19 %  

سر    بنیان نیروهای دانشعامل 

% 32/15آوریریز فن  

 

  پذیری و بهبودیاب رقابتعامل  

% 12/11اقتصادی  
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نیروهای فن دوم،  تبیین میآورانهعامل  را  ایجاد شرایط  ای  به  منجر  نواحی زمینهکند که  در  کارآفرینی  برای وقوع  ای لازم 
ها و مراکز آموزشی، نزدیکی به مراکز  روستایی است. نزدیکی به مراکز نشر نوآوری و تربیت نیروهای متخصص همچون دانشگاه

ای  صنعتی )کارخانه، سیلو و ...(، حضور کارآفرینان مجرب در روستا و دارا بودن نیروهای کار ماهر فنی در خانواده، شرایط زمینه

-بنیان سرریز فنعامل نیروی دانش"توان  بخشد. این عامل را میلازم برای پذیرش و وقوع کارآفرینی در روستا را تسهیل می

نام نهاد. دهستان میان دربند بیشترین تعداد مراکز آموزشی صنعتی را داراست که این مراکز نقش سرریز دانش را در این    "آوری 
توانند داشته باشند. همچنین این دهستان نیز بالاترین سطح تحصیلات را در میان کارآفرینان داراست )لیسانس و فوق  مناطق می

لیسانس( که توانسته عامل انسانی را در این منطقه تقویت و شرایط لازم را برای وقوع کارآفرینی از طریق نیروهای متخصص  
 فراهم نماید. 

تولیدات   رقابتی  بر مزیت  آن  تأثیر  و  بازارهای جدید  به سرمایه، و  میزان دسترسی  اقتصادی و  اثرات  به  عامل سوم، مربوط 
پذیری و بهبودیاب  های کسب و کار است. در واقع این عامل، بیان کنندة آن است که عامل رقابتگیری خوشهروستایی و شکل

های کارآفرینانه در محیط روستا و ایجاد رقابت و  تواند به عنوان یک کاتالیزور بیرونی به کارآفرین در کشف فرصتاقتصادی می 
و می یاری رساند  پراکندگی خوشهاشتغال  نهاد.  نام  اقتصادی  نیروی  عامل کنش  را  آن  در هر    وکارکسبهای  توان  آن  انواع  و 

های  های کشاورزی، خوشه دامپروری، صنایع دستی، خوشه فعالیت دهستان نشان داده است که دهستان بالا دربند مستعد خوشه
ای( و های کشاورزی )باغبانی و گلخانههای طبیعی قابلیت داشتن خوشه خدماتی است. دهستان میان دربند نیز با توجه به ویژگی

 خوشه صنعت و صنایع دستی را داراست. پشت دربند نیز خوشه پرورش مرغ و ماکیان را دارا بود.  
نیروهای اجتماعی مؤثر بر بروز کارآفرینی در روستا از جمله ذهنیت اهالی منطقه، شرایط متغیرهای عامل چهارم تبیین کنندة  

زندگی آنان، موانع ورود نوآوری به روستا )نپذیرفتن و اطمینان نداشتن مردم، میزان مشارکت و آگاهی نسبت به نوآوری جدید(  

نیروی "عنوان    باهای کارآفرینی روستایی نقش کلیدی )علیّ( دارند. در نتیجه این عامل،  باشد که در ایجاد و گسترش فعالیتمی

های کارآفرین در نقاط مختلف با توجه به  شرکتنامگذاری گردید؛ که توزیع درآمد و اندازه  "های اجتماعی فضاها و تعاملخواسته
است.  نمایان  به خوبی  مرکزی شهرستان  بخش  در  اجتماعی  پذیرش  این  است.؛که  منجر شده  نوآوری  اجتماعی  پذیرش    درجه 
متغیرهای عامل پنجم، مربوط به تحولات جمعیتی و تولیدی فضا در بسترهای جغرافیایی است. در واقع این عامل، بیان کنندة آن  
منابع  از  استفاده  در  را  مردم  فرهنگی  و  جمعیتی  تحول  همچون  پیامدهایی  روستا  در  کارآفرینی  فضایی  عناصر  ورود  که  است 

می منجر  روستا  کانونتولیدی  که  است  آن  از  حاکی  نتیجه  این  کارآفرینی سکونتگاهگردد.  مختلف  های  نقاط  در  روستایی  های 
ترین  برند. پر جمعیتشهرستان از نظر جمعیت روستا و سطح خانوارهای روستایی نسبت به دیگر نقاط در وضعیت بهتری بسر می

 دربند و ماهیدشت استقرار یافته است.  دربند، پشتهای بالادربند، میانها در دهستانسکونتگاه
عامل ششم، حاکی از اثرات مکانی پذیرش کارآفرینی در نواحی روستایی است. به عبارتی، این عامل، بیان کنندة آن است که  

تصمیم بر  که  از شهر  فاصله  میزان  و  روستا  طبیعی  منابع  بر حفظ  روستایی،  نواحی  در  کارآفرینی  و گیری پذیرش  سیاسی  های 
گردد. بنابراین پراکندگی دسترسی به خدمات پشتیبانی دولتی در تولیدات روستایی را به همراه داشته و توسعه پایدار را منجر می

-دهد که سکونتگاههای طبیعی و کاربری اراضی نشان میروستاهای کارآفرین براساس فاصله از مرکز شهر کرمانشاه و ویژگی
یافته استقرار  نواحی  در  و  کرمانشاه  شهر  مرکز  نزدیکی  در  اکثراً  کارآفرینی  زمین  های  نوع  از  اغلب  آنها  اراضی  کاربری  که  اند 

های کارآفرینی شکل گرفته در این مناطق بر پایه توسعه پایدار و مبارزه  باشد. همچنین عمده فعالیتکشاورزی و یا مراتع غنی می
)تولید کودهای ارگانیک( مورد استقبال زیستی  های محیط  با بحران کم آبی و یا خشکسالی )کاشت زعفران( و یا مبارزه با آلودگی

است.   گرفته  قرار  میروستاییان  تحقیق  نتایج  به  توجه  با  و راهبرد  هیتوصتوان  بنابراین  کارآفرینی  فرآیند  تحول  برای  را  زیر  ی 
اقتصادی دهستان بحران  از  گذار  در  روستایی  توسعه  نوآوری  از طریق  در شهرستان کرمانشاه  مورد مطالعه   وکارهای کسبهای 

 جدید ارائه داد. 
خرد و کوچک و حتی    وکارهایکسببا توجه به اینکه در بخش میان دربند و بالا دربند شهرستان کرمانشاه، بیشترین تعداد  

بزرگ، بیشترین مراکز آموزش صنعتی و دارا بودن نیروهای متخصص و آموزش دیده نمود بارزی دارد؛ همچنین، اثرات اقتصادی 
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و   کارآفرینی  اجتماعی  پذیرش  روستایی،  تولیدات  رقابتی  مزیت  بر  آن  تأثیر  و  جدید  بازارهای  و  سرمایه،  به  دسترسی  میزان  و 
های کسب گیری خوشههای کارآفرینی )شکلگیری فضایی فعالیترا در میان روستاییان منجر شده، به طوری که شکل  مشارکت

و کارهای مختلف( در نواحی روستایی این دو دهستان مشهود است، کارآفرینی بر تحول جمعیتی و فرهنگی نواحی روستایی این 
گیری داشته است. بنابراین توسعه کسب و کارهای خرد، کوچک و متوسط منجر شده است که دو دهستان بخش نیز تأثیر چشم

که پیامدهای فضایی کارآفرینی در بیشتر نقاط آن قابل رؤیت است. بالادربند و میان دربند به مکان مرکزی تبدیل شده به طوری
انتشار نوآوری و سر ریز دانش به دیگر دهستاناین دو دهستان می های پیرامون دورتر از مرکز شهرستان را دارا  توانند قابلیت 

این از  میباشد،  بخش  این  روستایی  نواحی  در  بیشتر  مالی  تسهیلات  و  آموزش  و  امکانات  ارتقای  با  و رو،  نوآوری  انتشار  توان 
 تر را نیز شاهد باشیم. پذیرش اجتماعی کارآفرینی در نواحی روستایی دور افتاده

 ی  ملاحظات اخلاق

 آنهاست.  همه دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یعلم پژوهش نیرا در انجام و انتشار ا اخلاقیاصول  سندگانینو

 منافع  تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد.  نیا  هسندیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 حامی مالی نداشته است. حاضر  مقاله

 منابع

نامه  پژوهش(. بررسی عوامل محیطی مؤثر بر توسعه کارآفرینی از دیدگاه کارآفرینان کشور.  1388زاده )انصاری، محمدتقی؛ عباس، سلمانی
 . 87-110(، 1) 1 نامه مدیریت(.مدیریت تحول )پژوهش

-کنفرانس بینکارآفرینی.   و  وکارکسب تعالی و توسعه در محیطی هایلفهؤم اثر (. تحلیل1393کهرودی، حسین )بابایی، محسن؛ علایی
 . 202. 1393آذر ماه  26المللی توسعه و تعالی کسب و کار، تهران 

)سلیمی محمد  غراوی،  یاپنگ  سلمان،  فیضی،  محمدرضا،  ت1397سبحان،  روستایی  (.  گردشگری  پایدار  توسعه  بر  کارآفرینی  اثرات  حلیل 
 .  21-36(، 27) 7فضا و توسعه روستایی، اقتصاد.  شهرستان اردبیل

 (.  7) 9 توسعة مدیریت.ساز، علی چیت . ترجمه (. دانش نوآوری 1378) دراکر، پیتر اف
( عبدالله  متوسط(.  1397غفاری،  و  کارهای کوچک  و  امروز (SME) جایگاه کسب  اقتصاد  شنبه،  افغانستانروزنامه  .  در  پنج  سنبله    15، 

 . قابل دسترس در سایت: 1397
http://www.dailyafghanistan.com/opinion_detail.php?post_id=144759 

( میثم، خدادوستی، فاطمه  بیژن، خدادوستی،  زنان کارآفرین روستایی ارائه مدل تشخیص فرصت(.  1402رضایی،  میان  های کارآفرینی در 
 .  1-16(، 45) 12. اقتصاد فضا و توسعه روستایی، استان کرمانشاه

ناحیه روستایی دامغانتحلیل ظرفیت (.  1398فضلی، عبدالرضا، عزیزپور، فرهاد، شامانیان، مریم )رحمانی اقتصاد  های توسعه کارآفرینی در   .
 . 133-156(، 28) 8فضا و توسعه روستایی، 

)قدیری  ؛ریاحی، وحید  ؛افراخته، حسن  ؛ممتاز، جوادکشزحمت بر توسعه کارآفرینیمدل (.1402معصوم، مجتبی  مؤثر  نهادی   سازی عوامل 
 .  1-20(، 46) 12. اقتصاد فضا و توسعه روستایی، ()مورد مطالعه: ناحیه روستایی نسا در شهرستان کرج

مؤلفه1399روزبهانی، عباس، مرادی، حوریه، عباسی، حامد ) آثار  تبیین  برنده توسعه کارآفرینی در مقاصد گردشگری روستایی های پیش(. 
 . 350-364(، 2) 11های روستایی، )مورد: بخش سامن شهرستان ملایر(. پژوهش

( نادر  نادری،  بیژن؛  رضایی،  کلثوم،  نهاوند(.  1401طهماسبی،  شهرستان  روستایی  زنان  کارآفرینی  بر  مؤثر  عوامل  و  واکاوی  فضا  اقتصاد   .
 . 195-212(، 42) 11توسعه روستایی، 
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زهرا )حسین؛ رسولی فراهانی،   زکیه، اصدقی سراسکانرود،  نواحی روستایی مورد: دهستان  (.  1393نیا،  بر رشد کارآفرینی در  اثرگذار  عوامل 
 .  1-16(، 9) 3. اقتصاد فضا و توسعه روستایی، جابرانصار در شهرستان آبدانان

ارزش1394قمبرعلی، رضوان و رستمی، فرحناز ) رابطه  بررسی  از موفقیت. نشریه کارآفرینی در کشاورزی. (.  آنان  های کارآفرینان و درک 
 .  77ـ 92جلد اول، شماره دوم، 

. دو فصلنامه توسعه فضاهای  شهرستان کرمانشاه  مورد:  یراشهریپدر توسعه فضاهای   ینیکارآفر  هاینه یزم  لیتحل(.  1398مرادی، حوریه )
 . 137ـ 150(. صص 2پیراشهری، سال اول، شماره دوم )پیاپی

بیرانوندراد، مریم ) های پیراشهری شهرستان اثرات کارآفرینی روستایی در توسعه فضا (.1399مرادی، حوریه، جوان، فرهاد، امرایی، سپیده، 
 .  63-82(، 34) 9. اقتصاد فضا و توسعه روستایی، کرمانشاه

 کرمانشاه.  شهرستان کرمانشاه، استان کشور، هایفرهنگ آبادی مسکن و نفوس عمومی سرشماری تفصیلی نتایج (.1385ایران ) آمار مرکز
سازی منطقه روستایی نمونه با تأکید بر اشتغال و کارآفرینی استان ایلام و ارائه راهکارهای  مدل(.  1388هاشمی، سیدسعید؛ ایمنی، سیاوش )

سال  عملیاتی پژوهشی  دانش1388ـ    1387. طرح  اشتغال  و  سازمان همیاری  اجتماعی، مجری طرح  امور  و  کار  سازمان  کارفرما   .-
 معلم.همکاری جهاد دانشگاهی واحد تربیتآموختگان با 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            24 / 28

https://serd.khu.ac.ir/article-1-3622-fa.html
https://serd.khu.ac.ir/article-1-3622-fa.html
http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html


 

 

 
 مرادی  |  ...  روستای   فرآیند تحول نوآوریها در SMEتحلیل توسعه 

 

35 

References  
Acs, Z.J., (2002). Innovation and the growth of cities, Cheltenham, UK: E. Elgar.  

Acs, Z.J and N. Virgill. (2009). Entrepreneurship in Developing Countries. Jena Economic Research 

Papers 2009 – 023. Pp: 1-80. 67 

Acs, Z.J. and Audretsch, D.B. (2010). Knowledge Spillover Entrepreneurship, In Acs, Z.J. and 

Armstrong, H.; Taylor, J. (2000). Regional Economics and Policy, 3rd ed.; Blackwell: London, 

UK, 2000. 

Audretsch, D.B. (2010), Handbook of Entrepreneurship Research – An Interdisciplinary Survey and 

Introduction 2nd Edition 

Allen, J. C.; Korsching, P.F. & R. Vogt (2003). Examination of Community Action Field Theory 

Model for Locality Based Entrepreneurship; Presented at the Annual Rural Sociological Society 

Meeting, Montreal, Canada. 

Ansari, Mohammad Taghi; Abbas, Salmanizadeh (2009). Investigating the environmental factors 

affecting the development of entrepreneurship from the point of view of the country's 

entrepreneurs. Change Management Research Paper (Management Research Paper). 1 (1), 110-

87. (in Persian) https://journals.gau.ac.ir/article_2275 

Audretsch, D., M. Keilbach, and E. Leimann, (2006). "Entrepreneurship and Economic Growth". 

Oxford University Press. 

Audrestsch, D. and Thuirk, A. (2001) What Is New about the New Economy: Sources of Growth in 

the Managed and Entrepreneurial Economies. Industrial and Corporate change, Vol. 10, No. 1. Pp 

267-315. 

Audretsch, D., and Keilbach, M. (2004). "Entrepreneurship Capital and Economic Performance.” 

Regional Studies, 38(8), 949 - 959.  

Audresch, D.; Grilo, I. and Thurik, A. Roy. (2007). Handbook of Research on Entrepreneurship 

policy. Pp: 5-11. 

Babaei, Mohsen; Alaei-Kahroudi, Hossein (2014). Analysis of the effect of environmental components 

in the development and excellence of business and entrepreneurship. International Conference on 

Business Development and Excellence, Tehran, December 26, 2013. 202. S (in Persian) 

Baeta, Felipe and Andreassi, Tales (2021). The Role of Prior Knowledge in the Process of 

Recognizing Entrepreneurial Opportunities. In book: Entrepreneurship - Contemporary Issues, 1-

12. https://doi: 10.5772/intechopen.94161 

Bashir, S. (2013).  A Spatial Analysis of the role of entrepreneurship in the economic development in 

north east region of the United States. Dissertation submitted to the Davis College of Agriculture, 

Natural Resources and Design at West Virginia University. P, 121. 

Beer, A.; Haughton, G.; Maude, A. (2003). Developing Locally: An International Comparison of 

Local and Regional Economic Development; Policy Press: Bristol, UK, 2003.  

De Mel, S., McKenzie, D., Woodruff, C., (2009), Innovative Firms or Innovative Owners? 

Determinants of Innovation in Micro, Small, and Medium Enterprises, IZA Discussion Paper No. 

3962  

Desai, S., and Acs, (2007). A theory of destructive entrepreneurship. Jena economic research papers, 

No. 2007,085, http:// hdl.handle.net/10419/25657 

Davies, A.R. (2009). Does sustainability count? Environmental policy, sustainable development and 

the governance of grassroots sustainability enterprise in Ireland. Sustain. Dev. 2009, 17, 174–182 

Drucker, P. F. (1985) Innovation and Entrepreneurship; Practice and Principles, New York: 

HarperCollins Publishers Inc., NY 10022 

Farahani, Hossein; Rasoulinia, Zakieh, Asadaghi Saraskanroud, Zahra (2013). Factors affecting the 

growth of entrepreneurship in rural areas. Case: Jabransar village in Abdanan County. Spatial 

Economics and Rural Development, 3(9), 1-16. (in Persian) 

Fasenfest, D.; Ciancanelli, P. (1997); Reese, L.A. Value, exchange and the social economy: 

Framework and paradigm shift in urban policy. Int. J. Urban Reg. Res. 1997, 21, 7–22.  

Ghaffari, Abdullah (2017). The place of small and medium enterprises (SME) in today's economy. 

Afghanistan newspaper, Thursday, 15 Sanblah 2017. Available on the website: 

http://www.dailyafghanistan.com/opinion_detail.php?post_id=144759 (in Persian) 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            25 / 28

https://doi/
http://dx.doi.org/10.5772/intechopen.94161
http://www.dailyafghanistan.com/opinion_detail.php?post_id=144759
http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html


 

 

 
 1403، 48، شماره 13دوره  ، اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

36 
GTZ (GmbH Technische Zusammenarbiet) (2003). Guide to Rural Economic and Enterprise 

Development, Working Paper, Deutsche Gesellschaft fur. 

Ghamberali, Rizvan and Rostami, Farhanaz (2014). Investigating the relationship between 

entrepreneurs' values and their understanding of success. Journal of Entrepreneurship in 

Agriculture. The first volume, the second issue, 77-92. (in Persian) http:/ 

journals.gau.ac.ir/article_2378 

Hansen, N., (1992). Competition, Trust, and Reciprocity in the Development of Innovative Regional 

Milieux. The Journal of RSAI, 71(2): p. 95-105 . 

Hashemi, Seyed Saeed; Imani, Siavash (2008). Modeling a sample rural area with an emphasis on 

employment and entrepreneurship in Ilam province and providing operational solutions. Research 

plan for the year 2007-2008. The employer of the labor and social affairs organization, the 

executor of the graduate cooperation and employment organization project with the cooperation 

of the academic jihad of the teacher training unit. (in Persian) 

Iran Statistics Center (2015). Detailed results of the general population and housing census of the 

country's cultural settlements, Kermanshah province, Kermanshah County. (in Persian) 

Julian, S.D. et al (2000); «SWOT, SWot, or swOT? An Exploration of the Relative Effect of the 

Internal and External Environments on Organizational Responses to a Strategic Issue». 

Kirchhoff, B. A. (1994). Entrepreneurship and Dynamic Capitalism: The Economics of Business Firm 

Formation and Growth. Westport, CT: Praeger. 

Kim, D., and Lim, U (2017). Social Enterprise as a Catalyst for Sustainable Local and Regional 

Development. Sustainability 2017, 9, 1427; https://doi:10.3390/su9081427 

Mackeever, E., Jack, S., Anderson, A., 2014. Embedded entrepreneurship in the creative 

reconstruction of place. J. Bus. Ventur. (In press). 

Markley. D. M.; 2005.  "local Strategies for Responding to Rural Restructuring: The Role of 

Entrepreneurship "; Globalization and Restructuring in Rural America Conference ERS-USDA 

June 6, 2005 Washington. D.C. 

Markley, Deborah M. 2002. "Entrepreneurship in Rural America; Prepared for the NCSL Rural 

Development Task Force"; Center for Rural Entrepreneurship. 

Moradi, Horieh (2018). Analysis of entrepreneurship fields in the development of peri-urban spaces 

case: Kermanshah County. Two quarterly magazines on the development of peri-urban spaces, 

first year, second issue (series 2). pp. 137-150. (in Persian) 

https://doi:20.1001.1.26764164.1398.1.2.11.3 

Moradi, Horieh, Javan, Farhad, Amrai, Sepideh, Biranvondarad, Maryam (2019). The effects of rural 

entrepreneurship in the development of peri-urban spaces in Kermanshah. Spatial Economics and 

Rural Development, 9(34), 82-63. (in Persian) https://serd.khu.ac.ir/article-1-3622 

Nijkamp, P. and J. Poot, (1998). Spatial perspectives on new theories of economic growth. The Annals 

of Regional Science. 32: p. 7-37. 

Papzan, A., Zarafshani, K., Tavakoli, M., Papzan, M. (2008). Determining factors influencing rural 

entrepreneurs’ success: A case study of Mahidasht township in Kermanshah province of Iran, Afr. 

J. Agric. Res. 3(9): 597-600. 

Pike, A.; Rodríguez-Pose, A.; Tomaney, J. (2006). Local and Regional Development; Routledge: 

London, UK, 2006.  

Popesu, N, E., (2014). Entrepreneurship and SMEs Innovation in Romania. Procedia Economics and 

Finance 16 (2014) 512 – 520. 

Rezaei, Bijan, Khodadousti, Maitham, Khodadousti, Fatemeh (2023). Presenting a model for 

identifying entrepreneurial opportunities among rural women entrepreneurs in Kermanshah 

province. Spatial Economics and Rural Development, 12 (45), 1-16. (in Persian) 

Reagan B. (2002); Are high-growth entrepreneurs building the rural economy? Center for the Study of 

Rural America. Kansas City, Mo.: Federal Reserve Bank of Kansas City. 

Rahmani-Fazli, Abdul Reza, Azizpour, Farhad, Shamanian, Maryam (2018). Analysis of 

entrepreneurship development capacities in Damghan rural area. Spatial Economics and Rural 

Development, 8(28), 156-133. (in Persian) 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            26 / 28

https://dorl.net/dor/20.1001.1.26764164.1398.1.2.11.3
http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html


 

 

 
 مرادی  |  ...  روستای   فرآیند تحول نوآوریها در SMEتحلیل توسعه 

 

37 

Rozbahani, Abbas, Moradi, Hourieh, Abbasi, Hamed (2019). Explaining the effects of the leading 

components of entrepreneurship development in rural tourism destinations (Case: Saman section 

of Malair county). Rural Research, 11 (2), 364-350. (in Persian) 

Salimi-Sebahan, Mohammad Reza, Faizi, Salman, Yapong Gharavi, Mohammad (2017). Analyzing 

the effects of entrepreneurship on the sustainable development of rural tourism in Ardabil County. 

Spatial Economics and Rural Development, 7(27), 21-36. (in Persian)  http://serd.khu.ac.ir/article-

۱-۳۲۱۱ 

Saure, R. J. (1986). Agriculture and the Rural Community: Opportunities and Challenges for Rural 

Development, Interdependenecies of Agricultural and Rural Communities in the Twenty first 

Century: The North Central Region, P. F. Iowa State University, Ames, IA, pp. 1-11. 

Storper, M. (1997). The Regional World: Territorial Development in a Global Economy; Guilford 

Press: New York, NY, USA, 1997. 

Tahmasabi, Kulthum, Rezaei, Bijan; Naderi, Nader (2022). Analyzing the factors affecting the 

entrepreneurship of rural women in Nahavand County. Spatial Economics and Rural 

Development, 11(42), 212-195. (in Persian) 

Wennekers, S., and Thurik, R. (1999). "Linking Entrepreneurship and Economic Growth." Small 

Business Economics, 13(1), 27. 

Zahmatkesh, Javad; Afrahakhte, Hassan; Riahi, Vahid; Qadiri-Masoom, Mojtabi (2023). Modeling of 

institutional factors affecting the development of entrepreneurship (case study: Nesa rural district 

in Karaj County). Spatial Economics and Rural Development, 12 (46), 1-20. (in Persian) 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            27 / 28

http://serd.khu.ac.ir/article-1-3211-fa.html
http://serd.khu.ac.ir/article-1-3211-fa.html
http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html


 

 

 
 1403، 48، شماره 13دوره  ، اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

38 
 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
se

rd
.1

3.
2.

6 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 s

ys
te

m
.k

hu
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            28 / 28

http://dx.doi.org/10.61186/serd.13.2.6
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-4026-en.html
http://www.tcpdf.org

