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Objective: The present research was conducted with the aim of identifying and analyzing 

economic factors affecting the acceptance of organic agriculture in Tabriz County. 

Methods: The population of this study consists of producers and consumers of Tabriz 

County. The community of producers in the County is composed of 28 person. Due to their 

limited number, they were studied in full. In the consumer community, the sample size was 

estimated to be 384 person, but to achieve better results, 391 questionnaires were 

completed. In order to analyze the data, structural equation modeling was used in Smart 

PLS software and one-sample t-tests and Friedman in SPSS software. 

Results: The results of the measurement model indicate that the loads of the observed 

agents with their hidden variables have significant values, and the observed agents have 

measured their hidden variables well. Also, there is a significant structural relationship 

between price perception, providing support facilities, product distribution, product 

preparation method, product price, product features, product quality, and willingness to 

pay. The obtained values of T, the average and the upper and lower limits of the factors 

affecting the acceptance of organic agriculture from the producers' point of view, had 

higher values than the standard set. The results of Friedman's test showed that the price of 

the product has the highest importance and the provision of support facilities has the 

lowest importance. 

Conclusions: Comparing and examining the views of two producer and consumer groups 

shows that the economic dimension has had a major effect on the adoption of organic 

agriculture. Also, factors such as having high prices for products, costs and prices offered 

for a specific brand, an appropriate marketing system, etc. are among the factors that have 

affected the economic aspect of adopting organic agriculture.  
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Economic factors are considered an important factor in determining the adoption of organic 

agriculture. However, the existence of problems in the fields of production and marketing has 

put organic products at high risk. So that the way of producing organic products leads to an 

increase in production costs and an increase in the final price of the products, and then 

consumer has to pay a higher price to use these types of products. To achieve this goal, 

economic characteristics should be investigated using different indicators and reagents to 

determine the effect of each of them on the acceptance of organic agriculture among 

producers and consumers. The future of organic products in Tabriz County, depends on the 

level of consumer demand and their ability and motivation to pay higher prices for products. 

It will offer a new way of thinking about the relationship between health, food, and nature in 

life, with its health-giving benefits. However, the lack of financial resources, transportation, 

and storage, lack of grading and standardization of products, fluctuating prices, a lack of 

awareness of marketing issues, and finally, not having a brand name are among the problems 

of marketing organic and healthy products in this County. Therefore, investigating and 

knowing the factors affecting the adoption of organic agriculture is important because it can 

be effective in setting the marketing plan and increasing efficiency. On the other hand, this 

issue in the field of production can cause many material losses due to ignoring the importance 

and role of the demand for organic products at different levels of production prevent. 

 

Method 

The current research is applied in terms of purpose and is a descriptive-analytical research 

based on nature. In order to collect information, two methods of library and field studies were 

used. In this research, structural equations (smart PLS) were used to analyze consumers' 

views. Also, Friedman and one-sample t tests were used in the analysis of producers' views 

using the SPSS 26 software environment. 

The population of the research, consists of two groups of producers and consumers of healthy 

and organic products in Tabriz County. The community of producers in the county is 

composed of 28 person. Therefore, due to their limited number, the whole number was 

studied. In the consumer community, due to the lack of clarity of the statistical population, 

Cochran's formula was used for unknown communities. Based on this, the sample size was 

estimated to be 384 people, but in order to achieve better results and reduce the possibility of 

some questionnaires remaining unanswered, the sample size was increased to 400 person. 

After that, by referring to four organic product stores in Tabriz County, questionnaires were 

completed. Finally, 391 questionnaires were completed and became the basis of the tests.  

 

Results 

Examining the load of the reagents shows that the indicators of awareness of the benefits of 

buying a product with a specific brand had a factor load of 0.805, providing products in new, 

luxurious, and stylish packaging had a factor load of 0.796, and the effect of high prices on 

the amount and volume of purchases had a factor load of 0.907. The results of Cronbach's 

alpha also indicate that the amount of alpha for all indicators was greater than 0.7. Among 

them, the highest level of combined reliability and Cronbach's alpha was related to the index 

of willingness to pay, which was estimated to have an alpha reliability of 0.883 and a 

combined reliability of 0.857. These values indicate the intensity of the control of 
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measurement errors in structural equations. Since the obtained T value is more than 1.96, the 

relationship between the exogenous and endogenous variables of the model is significant, and 

the power of the model in prediction is relatively acceptable. The highest value of T (5.572) in 

the structural model between the variables was related to the provision of support facilities 

and willingness to pay. The values obtained for T, the average, and the upper and lower limits 

of the factors affecting the adoption of organic agriculture among producers had values higher 

than the standard set. The highest value of t is related to the product quality index, whose 

average value was evaluated at 6.289. According to Friedman's Test results, all five studied 

indicators had a significance level, lower than 0.05. Also, checking the averages shows that 

the price of the product is in the first place and the provision of support facilities is in the 

eighth place. 

 

Conclusion 

Comparing and examining the views of two groups of producers and consumers shows factors 

such as having high product prices, costs, and prices offered for a particular brand. 

Appropriate marketing systems and designs are factors that have affected the economic 

dimension. In order to promote the acceptance of healthy and organic products as well as 

create a unique brand for the County's products, it is emphasized that the government, by 

creating legal protections and facilitating the naming and branding of these products, will 

create the necessary platforms for the production of the final product and packaging. 

Therefore, with the economic growth in the villages, these points can follow the position of 

the province in economic development, job creation, and the prosperity of exports. Therefore, 

the acceptance of organic agriculture and its development requires necessary platform that 

should be provided for it and the price risk be reduced so that organic products can be 

produced at a fair price. 
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 کنندگان شهرستان تبریزمصرفتولیدکنندگان و 

 3سهیلا باختر | 2حسین اصغرپور | 1محسن آقایاری هیر

 aghayari@tabrizu.ac.ir رایانامه:. رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ،ییروستا یزیرو برنامه ایگروه جغراف اریمسئول، دانش سندهینو. 1

 asgharpur@tabrizu.ac.ir :رایانامه .رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ت،یریاستاد دانشکده اقتصاد و مد. 2

 soheyla.bakhtar@tabrizu.ac.ir رایانامه:. رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ،ییروستا یزیرو برنامه ایجغراف دکتری آموختهدانش. 3

 

 چکیده اطلاعات مقاله
  نوع مقاله:

 مقاله پژوهشی
 

 08/10/1402 :افتیدر خیتار

 24/11/1402: بازنگری خیتار

 23/01/1403: رشیپذ خیتار
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  ها:واژهکلید

 یمحصولات کشاورز رشیپذ

 ک،یارگان

  ،یتوسعه اقتصاد

  گان،دکنندیتول

 ،زیشهرستان تبر

 ،یعوامل اقتصاد

 گان.کنندمصرف

 

در  کیارگان یمحصولات کشاورز رشیمؤثر بر پذ یعوامل اقتصاد لیو تحل ییپژوهش حاضر با هدف شناسا: هدف

 انجام شده است.  زیشهرستان تبر

. جامعه دهدیم لیتشک زیکنندگان شهرستان تبرو مصرف دکنندگانیمطالعه را تول نیا یجامعه آمار: پژوهش روش

مطالعه  ی. با توجه به محدود بودن تعداد آنها، به صورت تمام شمارباشدینفر م 28در سطح شهرستان  دکنندگانیتول
پرسشنامه  391بهتر  جیبه نتا یابیدست یبرا یول د،ینفر برآورد گرد 384کنندگان، حجم نمونه شدند. در جامعه مصرف

تک  tو آزمون  SMART PLSدر نرم افزار  یمعادلات ساختار یسازها از مدلداده لیشد. جهت تحل لیتکم
 بهره گرفته شد.  SPSSدر نرم افزار  دمنیو فر یانمونه

 یپنهان خود دارا ریمشاهده شده، با متغ یهامعرف یعامل یآن است که بارها انگریب یریگمدل اندازه جینتا: هاافتهی

 نیاند. همچننموده یریگپنهان خود را اندازه یرهایمتغ یمشاهده شده به خوب یهاهستند و معرف یمعنادار ریمقاد
 ،یتیحما لاتیارائه تسه ،یادراک گران نیب یمعنادار یارموضوع است که رابطه ساخت نیا انگریب یمدل ساختار جینتا
به پرداخت  لیمحصول و تما تیفیمحصول، ک یهایژگیمحصول، و متیمحصولات، ق هیته وهیمحصول، ش عیتوز

 دگاهیاز د کیارگان یکشاورز رشیعوامل مؤثر بر پذ نییو کرانه بالا و پا نیانگی، مTبدست آمده  ریوجود دارد. مقاد
 یمحصول دارا متینشان داد، ق دمنیآزمون فر جیشده داشتند. نتا نییبالاتر از استاندارد تع یریمقاد دکنندگان،یتول

 هستند.  تیاهم زانیم نیترنییپا یدارا یتیحما لاتیو ارائه تسه تیاهم نیبالاتر
 ریتأث یکه بعد اقتصاد دهدیکننده نشان مو مصرف دکنندهیدو گروه تول یهادگاهید یو بررس سهیمقا: یریگجهینت

و  هانهیمحصولات، هز یبالا متیمانند داشتن ق یواملع نیداشته است. همچن کیارگان یکشاورز رشیبر پذ یاعمده
 رشیپذ یهستند که بعد اقتصاد یمناسب و ... از عوامل یابیبازار ستمیبرند خاص، س کی یارائه شده برا متیق

 اند. قرار داده ریرا تحت تأث کیارگان یکشاورز
  

 نیدر ب کیارگان یمحصولات کشاورز رشیبر پذ یعوامل اقتصاد یاثرگذار لیتحل(. 1403) لایسه، باختر؛ و نیحس، اصغرپور ؛محسن، ریه یاریآقا: استناد

 http//doi.org/10.61186/serd.13.1.8 .1-22(، 47) 13، اقتصاد فضا و توسعه روستایی. زیکنندگان شهرستان تبرو مصرف دکنندگانیتول
 

 نویسندگان. ©                                                                .خوارزمیدانشگاه شر: نا
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 مقدمه

کنندگان را توان به عواملی دست یافت که قصد خرید مصرفآور محصولات شیمیایی، میبا در نظر گرفتن اثرات مخرب و زیان
کنندگان، راهبردهایی برای دستیابی و به چالش خواهد کشید. افزایش تقاضا برای مواد غذایی پایدار و سالم از سوی مصرف

. دستیابی به این امر (2019، 1جوزف، پیترز و فردریش)کند که یک کار بسیار پیچیده است طراحی مجدد سیستم غذایی ایجاد می
 دکنفرآیندی طولانی مدت و چند بعدی است که در آن یک خرده سیستم اجتماعی به طور اساسی یا تدریجی تغییر می نیازمند

برای دستیابی به  ایرویکرد بالقوه رفت از این وضعیت،راه برونعنوان کشاورزی ارگانیک به. لذا (2022، 2وربورگ، وربرن و نگرو)
اهدافی را برای افزایش سهم  ،، بسیاری از کشورهارواز اینسیستم غذایی پایدارتر و ترویج توسعه روستایی شناخته شده است. 

اند که برخی از این کشورها دریافته .(2022، 3کوجالا، هاکالا و ویتاهارجو) اندارگانیک تعیین کردهمحصولات کشت زیرهای زمین
-کشورهای توسعه مردمهمراه دارد و نقش مهمی را در شیوه زندگی ای را بهکشاورزی ارگانیک مزایای اساسی اقتصادی و توسعه

کننده یا موانع پذیرش کشاورزی رو شناخت عوامل تسهیل. از این(2022، 4همکاراندوبی و )کند یافته و درحال توسعه ایفا می
 .(2022، 5لی و گامبیزا)های حمایتی سازگار است کنندگان، اقدام مهمی جهت فعالیتارگانیک در میان کشاورزان و مصرف

 مردم از یاریبس یمصرف سبد در کیارگان ییغذا مواد ،جهان در کیارگان یکشاورزتوجه به سرعت بالا و رو به رشد توسعه  با
مدرن  به یسنت یورزو گذار از کشا کیمحصولات ارگان یابیبازار ریاخ یهادر دهه رانیدر ا ،حال ه است. با اینگرفت قرار

 یابیبازار نهیدر زم یگذاراستیو س دیروش تول نیاز ا تیو حما تیهدا یبرابرنامه مدونی  ،(84: 1397و همکاران،  ی)بوذرجمهر
 ه،یبهبود تغذ تیو کل جامعه از موقع ،تیمز نیکشاورزان از ا لذا تا حدودی .خوردیمحصولات به چشم نم نیا یو بازاررسان

 ،رانیاکشور در  لیدل نیهم(. به280: 1397 ،یو صندوق ی)راحل اندمحروم مانده یصورت نسبخود به یزندگ طیبهداشت و مح
و  یابیبازار یهانهیهز شیافزا لیدلبه دکنندگانیتول ،گرید یقرار دارد و از سو ینییمحصولات در سطح پا نیا یتقاضا برا

علاقه و  کهیدر حال .ندارندارگانیک محصولات تولید  یبرا یازهیانگ ،شده دیمحصولات تول یینها متیبالا رفتن ق نیهمچن
 (. 33: 1398)غلامپور و همکاران،  است شیال افزامحصولات در سراسر جهان همواره در ح نیبه ا لیتما

هایی و ارگانیک دارای قابلیت 6استان آذربایجان شرقی و بخصوص شهرستان تبریز از لحاظ توسعه کشت محصولات سالم
های آتی شاهد رشد این نوع تولید در استان بود. چرا که با توان در سالباشد. در صورت توجه به آنها و رفع موانع، میزیادی می

برخورداری از محصولات کشاورزی منحصر به فرد، روستائیان و کشاورزان توانایی حضور در سطوح جهانی را بدست خواهند آورد. 
ی سرعت پیشرفت آنها چشمگیر نبوده تولید محصولات ارگانیک صورت گرفته، ول ازهای اخیر اقداماتی در جهت حمایت در سال
. خوردهای بالقوه، رشد چندانی در سطح زیرکشت، عملکرد، تولید و حتی مصرف این محصولات به چشم نمیرغم پتانسیلو علی

کنندگان و توان و انگیزه آنها برای پرداخت قیمت بالاتر آینده محصولات ارگانیک در شهرستان تبریز به میزان تقاضای مصرف
های رای محصولات بستگی دارد و یک راه جدید برای فکر کردن به رابطه بین سلامتی، غذا و طبیعت در زندگی با مزیتب

 یاستانداردساز و یبنددرجه نبود ،یانباردار و نقل و حمل ،یمال منابع کمبودبخش خود ارائه خواهد داد. با این حال، سلامت
 یابیبازار مشکلات از ،برند و یتجار نام نداشتن تینها در و یابیبازار مسائل از نداشتن یآگاه و یمتق نوسان محصولات،
 کنندگانمصرف یدسترس یبرا آسان و مناسب طیشرا جادیا ،اساس نیا بر باشد.می و سالم در این شهرستان کیارگان محصولات

                                                 
1 - Joseph, Peters & Friedrich 
2 - Verburg, Verberne & Negro 
3 - Kujala, Hakala & Viitaharju 
4 - Dubey, Singh, Merah & Abhilash 

5 - Lee & Gambiza 
آنها تولید شده باشد. به عبارت دیگر،  (MRLs) و آلاینده و یا با رعایت حداکثر باقیمانده مجاز محصول سالم، محصولی است که عاری از عناصر و ترکیبات سمی - 6

ها اعمال شده و محصول عاری از عناصر و ترکیبات سمی و آلاینده باشد و یا اگر سایر دستورالعمل ها و روش های تولید ارگانیکچنانچه در تولید محصول، دستورالعمل
 .شودتلقی می باشد، محصول سالمز اعمال شده و عناصر و ترکیبات سمی و آلاینده در محصول کمتر از حداکثر باقیمانده مجاهای تولید و روش
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 و پرخطر محصولات خروج یبرا اقدامات مناسبیی، رساناطلاع و یسازفرهنگ خاص، بازار جادیا شده، نیتضم محصولات به

 گردد. محسوب می خانوار سبد چرخه از پرمصرف
پژوهش حاضر سعی دارد به شناسایی عوامل اقتصادی مؤثر بر پذیرش کشاورزی ارگانیک در بین تولیدکنندگان و مصرف

شوند. از جمله عوامل بسیار مهم محسوب میکنندگان شهرستان تبریز بپردازد. عوامل اقتصادی در پذیرش کشاورزی ارگانیک 
برای نمونه، وجود مشکلاتی در عرصه تولید و بازاریابی، محصولات ارگانیک را با ریسک بالایی مواجه نموده است. یکی از این 

ارگانیک، ای که نحوه تولید محصولات گونهکنندگان با محصولات ارگانیک است. بهمشکلات، عدم آشنایی و پذیرش مصرف
کننده مجبور است، جهت استفاده از این قیمت تمام شده محصولات را به دنبال دارد و مصرف های تولید و افزایشافزایش هزینه

ها و های اقتصادی در شاخصنوع محصولات، هزینه بالاتری را پرداخت نماید. برای نیل به این هدف، ضرورت دارد ویژگی
قرار گیرد تا میزان اثر هر یک از آنها بر روی پذیرش کشاورزی ارگانیک در بین تولیدکنندگان و های مختلف مورد بررسی معرف

کنندگان مشخص گردد. بنابراین بررسی و شناخت عوامل مؤثر بر پذیرش کشاورزی ارگانیک از این جهت اهمیت دارد که مصرف
تواند از . از طرفی این موضوع در حوزه تولید محصولات میتواند در تنظیم برنامه بازاریابی و افزایش کارایی مؤثر باشدمی

ضررهای مادی زیادی که از نادیده گرفتن اهمیت و نقش تقاضای محصولات ارگانیک در سطوح مختلف تولیدی وجود دارد، 
 جلوگیری نماید. 

 پژوهشپیشینه 

 . پیشینۀ نظری1
کند و امنیت غذایی را های غذایی پایدار که محیط زیست را حفظ میو سیستم ای از نیاز به توسعه مناطق روستاییدرک گسترده

تواند این اهداف شود که میتولید ارگانیک به عنوان رویکردی در نظر گرفته می. کند وجود داردهای آینده تضمین میبرای نسل
ای طولانی دارد و از یک مطرح است، سابقهآنچه امروزه با عنوان کشاورزی ارگان .( 2020، 1یسازمان غذا و کشاورز) را ارتقا دهد

در  ریشه کشاورزی ارگانیک (.315: 1400های کشاورزی، همراه و همگام انسان بوده است )میرلو و همکاران، زمان شروع فعالیت
عموم را  نارضایتی هاز آن ک بیشاین سیستم . است کشاورزی رایج در مقابل پیوند با ایستادگیهم دارد که اجتماعی حرکت یک

را دارا می مقابله با روش کشاورزی متداول توان ،جایگزین یروش نماید، با نمایان ساختن تشویق قدیمی سیاست یک در مقابل
های خوراکی ها، کودهای مصنوعی، افزودنیکششود که از آفتاین موضوع به عنوان سیستمی تلقی می. (2009، 2میکلسن)باشد 

 (. 56: 1393پور، نماید )آرپناهی و نوریکننده رشد دوری میو تنظیم
د. های کشاورزی مؤثر بر رشد بخش ارگانیک وجود دارمند غذای ارگانیک و سیاستادبیات کوتاهی در مورد تحلیل نظام

وانی در رابطه با ابزارهای مورد استفاده در کشورها و بین امطالعات فرانجام تحلیل ابزارهای سیاستی کشاورزی ارگانیک موجب 
مدار در این زمینه کم بوده که دریابیم کدام سیاست بیشترین اما اطلاعات نظریه .(2016، 3و همکاران هی)ه است کشورها شد

 و پذیرش شود که رشدگذاری، با این ابهام تشدید میگشا بودن سیاستآورده است. مسأله گره وجودرشد را در بین آنها به
نامه اتحادیه اروپا، اولین سیاست آییندر . درواقع (2011، 4داگبیرگ و همکاران) محور است یا تقاضامحورکشاورزی ارگانیک سیاست

ن، در رااگذسیاست دخالت دولت در بازار بود. از سوی دیگر حمایتی از کشاورزی ارگانیک صورت گرفت، که هدف آن تصحیح
گرفتند و آن را به عنوان عنوان یک نقطه مثبت در نظر میوری پایین کشاورزی ارگانیک را بهشرایط اضافه تولید در اروپا، بهره

ها باشد، اسخگوی تأثیر سیاستبه جای آنکه پ ،برای حل مشکل اضافی تولید در نظر داشتند. در حقیقت مطالعات زیاد یابزار
. اما در هر صورت واضح است که در سازدفراهم میوجوی بیشتر های بیشتر شده و زمینه وسیعی برای جستموجب ایجاد پرسش

تصمیم اساسی  ،ریزیگذاری و برنامهکشورهای در حال توسعه برای ایجاد و نهادینه کردن سیستم کشاورزی ارگانیک، سیاست

                                                 
1 - Food and Agriculture Organization (FAO) 
2 - Michelsen 
3 - He, Qiao, Liu, Dendler, Yin &  Martin 
4 - Daugbjerg, Tranter, Hattam & Holloway 
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زعم (. به268: 1394)باباجانی و همکاران،  ها ارتباط مستقیم و کاملی با حمایت از بخش ارگانیک داردسیاستاست. این 
 -1 های سیاستی از کشاورزی ارگانیک، سه نوع از ابزارهای سیاستی قابل تشخیص است و شامل:مایکلسون برای حمایت

های ها و بازدارنده)مشوق ابزارهای اقتصادی -2؛ ت دولت استنامه( که وابسته به صلاحیت و قدر)آیین ابزارهای قانونی
یابد که در حالت تشویقی به های قانونی ظهور میقیمت مربوط به بازار است و از طریق مشوق یاقتصادی( که بر پایه سازوکارها

ه همکاری و هنجارهای ابزارهای ارتباطی که بر پای -3باشد؛ میشکل حمایت و در شکل منفی به شکل مالیات و عوارض 
 .(2002، 1میکلسن)گیرد شکل میگذار و شهروندان ها بین قانوناجتماعی جامعه متمدن و در ارتباط با بعضی از کنش و واکنش

عنوان یک معیار حداقلی واضح برای تبیین ضرورت و اهمیت تولید محصولات های شیمیایی بهممنوعیت شدید نهاده
رشد کشاورزی . (2018، 2پکدمیر)و تشویق کشاورزان برای فعالیت در حوزه محصولات ارگانیک است  ارگانیک کشاورزی و هدایت

کوجالا، ))باشد میتغییرات اجتماعی و همچنین تغییرات کشاورزی  از سوی دیگرهای انسانی و ارگانیک مستلزم تغییر در ارزش
ارگانیک تولید و پردازش  کشاورزیالمللی محصولات طبق استانداردهای بیناین با توجه به اینکه،  .(2022، 3هاکالا و ویتاهارجو

کمیت و کیفیت محصولات از  ،(2018، 4یو و همکاران) شوندصدور گواهینامه مستقل تأیید می سیستمتوسط یک و  شوندمی
(. بنابراین فرآیند پذیرش آن 30: 1393)کوهستانی و همکاران،  دهدکننده را مد نظر قرار میتولید تا فرآوری و انتقال به مصرف

. (2005، 5آکر) مرحله متوالی آگاهی، جستجوی اطلاعات و پردازش، ارزیابی، پذیرش و ارزیابی پس از پذیرش است پنجشامل 
انصاف و مراقبت تأکید شناسی، چهار اصل بهداشت، بوم برای محصولات ارگانیک بر های کشاورزی زیستیسازمان جهانی جنبش

  (.2021، 7شادر و همکارن؛ 2016، 6های کشاورزی زیستیسازمان جهانی جنبش) دارد

 . پیشینۀ تجربی2

اند. در پژوهش حاضر، بر مبنای مطالعات انجام پژوهشگران، کشاورزی ارگانیک را در قالب مطالعات مختلف مورد بررسی قرار داده
اقدام به بررسی عوامل اقتصادی مؤثر بر پذیرش کشاورزی ارگانیک در شهرستان تبریز در بین شده توسط پژوهشگران مختلف، 

های صورت کنندگان و تولیدکنندگان گردید. بر این اساس در ادامه پژوهش حاضر، به ذکر برخی پژوهشدو گروه از مصرف
 گرفته در این زمینه اقدام شده است.

کنندگان برای خرید محصولات ارگانیک در شهر مشهد عوامل مؤثر بر ترجیحات مصرف بندی( رتبه1398قربانی و همکاران )
را مورد بررسی قرار دادند. نتایج این بررسی بیانگر این است که متغیر قیمت در میان تمامی عوامل اثرگذار بیشترین تأثیر را بر 

کنندگان برای در پژوهشی به بررسی تمایل مصرف( 1399پورعلیجان و همکاران ) تمایل به مصرف محصولات ارگانیک دارد.
مصرف محصولات ارگانیک در شهر ساری پرداختند. نتایج پژوهش آنها بیانگر این موضوع است که در انتخاب محصولات 

اند و کنندگان برای ویژگی برچسب ارگانیک، بیش از دو ویژگی بهبود کیفیت محیط زیست اهمیت قائل شدهارگانیک، مصرف
در  دار بر تمایل به پرداخت آنها برای مصرف پرتغال ارگانیک داشت.کنندگان اثر مثبت و معنییش آگاهی و درآمد مصرفافزا

( اقدام به طراحی مدل ارتقاء نگرش مشتریان محصولات غذایی ارگانیک در ایران 1400پژوهشی دیگر خیرالهی و همکاران )
حی بود که تأثیرگذارترین متغیرها در سطح پنجم و تأثیرپذیرترین آنها در سطح اول های پژوهش، ارائه مدل پنج سطنمودند. یافته

ای متغیر مستقل و سایر متغیرها از نوع رابط بودند. یادآور و پاکروح اند. همچنین از نظر هویت، پوشش رسانهمدل جای داده شده
ر مصرفی محصولات ارگانیک بر مبنای مدل بزنف، انجام ( پژوهشی را به منظور بررسی تعیین عوامل مؤثر بر قصد و رفتا1401)

دادند. نتایج تحقیق آنها نشان داد، از نظر عامل قادرساز، متغیرهای دانش و آگاهی و اندک بودن آن نسبت به محصولات 

                                                 
1 - Michelsen 
2 - Pekdemir 
3 - Kujala, Hakala & Viitaharju 
4 -Yu, Guo, Jiang, Song & Muminov 
5 - Aker 
6 - IFOAM 
7 - Schader, Heidenreich, Kadzere, Egyir, Muriuki, Bandanaa & Stolze 
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ارگانیک واقف ارگانیک مهمترین متغیرها بودند. از جنبه قصد خرید، پاسخگویان نسبت به ارزش و اهمیت استفاده از محصولات 

بوده، اما به ارگانیک بودن محصولات اطمینان ندارند. از حیث جنبه رفتار مصرفی، دانشجویان دیدگاه مثبتی نسبت به محصولات 
ارگانیک داشتند. از نظر وزن و رابطه اجزای مدل به غیر از فاکتور تأییدکننده، سایر عوامل همبستگی بالایی با هم داشتند. 

( عوامل مؤثر بر امنیت غذایی مبتنی بر کشاورزی ارگانیک در شهرستان تبریز را مورد مطالعه قرار 1402مکاران )آقایاری هیر و ه
گذاری کشاورزی ارگانیک، اقتصادی، کیفیت و سطح زندگی، دادند. نتایج پژوهش آنها بیانگر این است که ابعاد سیاست

 را بر امنیت غذایی دارا هستند. سازی تولید، دسترسی و محیط زیست، بیشترین اثربهینه
مورد بررسی را (، تأثیر گزینش و انتخاب محصولات ارگانیک و محصولات متداول و رقابت بین آنها 2020) 1پو و همکاران

رقابت بین دو کشاورز رقیب را تحت سناریوهای مختلف در نظر  ،ایاز روش تجزیه و تحلیل چندمرحله استفادهو با  هقرار داد
فروش معمولی وارد بازار شود و هر دو نوع نتایج نشان داد زمانی که محصول کشاورزی ارگانیک از طریق یک خردهگرفتند. 

فروشی پایان خردهشود و سود در رسد، رقابت بین دو کشاورز تشدید میفروش مشترک به فروش میمحصول از طریق یک خرده
های کشاورزی پایدار و ارگانیک را مورد مطالعه قرار دادند. ( عوامل مؤثر بر پذیرش شیوه2021) 2یابد. فام و همکارانافزایش می

یافته منتقل شده، توسط عوامل ترویج و یادگیری، به طور قابل توجهی بر پذیرش تأثیر نتایج پژوهش آنها نشان داد، دانش بهبود
 ذارد. از سوی دیگر آگاهی کشاورزان از زمین و کیفیت خاک نیز از عوامل مهم بر پذیرش کشاورزی ارگانیک است.گمی

 یبرا نیگزیجا یهایاز نوآور یبه عنوان منبع کیارگان یکشاورز یبه منظور بررس را ی( پژوهش2022) 3کانوات و اوناکوزه
 جیکشور در حال توسعه مورد مطالعه قرار دادند. نتا کیمتعارف در  یکشاورز یطیمحستیو ز یاقتصاد ،یاجتماع یهاچالش
 سکی، رمحدوداز جمله اطلاعات  کیبخش ارگان ریدر ز یاریبس یهاحال غلبه بر چالش رد هاینوآور نیآنها نشان داد، ا یبررس

 کهی. در حالباشدمی هااستیمحدود س یکپارچگیو  یخارج یبه بازارها یو وابستگ یمحدود به خدمات مال یبازار، دسترس
( نقش کشاورزی ارگانیک برای دستیابی به پایداری در کشاورزی 2023) 4گامگی و همکاران هنوز محدود است. استیس ینوآور

های تواند با حفظ چرخههای کشاورزی میرا مورد بررسی قرار دادند. نتایج پژوهش نشان داد، استفاده از مواد ارگانیک در فعالیت
ن کیفیت غذا را نیز افزایش دهد. همچنین زیست را کاهش دهد و همچنیطبیعی آن در فرآیند بازیابی، اثرات نامطلوب بر محیط

وری شود و بهرههای جدید به سمت سیستم کشاورزی پایدار میهای نوآورانه و رویکردهای جدید باعث ایجاد گرایشروش
  .دهدکشاورزی و کیفیت زندگی بسیاری از کشاورزان را به روشی سازگار با محیط زیست افزایش می

جهت احاطه یافتن های متعددی صورت گرفته است. که در رابطه با کشاورزی ارگانیک پژوهش دهدمرور مطالعات نشان می
گیری از تجارب دیگران در فرآیند انجام پژوهش حاضر، تلاش گردید تا مطالعاتی که به موضوع مورد بر موضوع پژوهش و بهره

اند، مطالعه گردیده و نتایج آنها مورد ارزیابی قرار گردید. اند و یا زمینه نزدیک و مشابهی را مورد توجه قرار دادهنظر پرداخته
بنابراین، مروری بر سوابق و تجارب انجام شده در رابطه با موضوع پژوهش، در ایران و جهان انجام شد. مرور مطالعات نشان می
دهد، بیشتر تحقیقات، به بررسی عوامل مؤثر بر تمایل به مصرف محصولات ارگانیک، عوامل مؤثر بر تمایل به مصرف 

 یتأثیرات کشاورزآموزش کشاورزی ارگانیک در حال و آینده، های بازاریابی محصولات ارگانیک، محدویتمحصولات ارگانیک، 
اساس، پژوهش حاضر، ضمن مبنا قرار دادن مطالعات گذشته، اقدام به بررسی  ایناند. بر و ... پرداخته ارگانیک بر توانمندسازی

های موضوع و عوامل اقتصادی مؤثر بر پذیرش آن، از دیدگاه دو گروه تولیدکننده و مصرف کننده اقدام شد. لذا با بررسی شاخص
کنندگان نسبت به ردید که بر تمایل مصرفهای مختلف اقدام به دستیابی به بررسی عواملی گاقتصادی از طریق بررسی گویه

تهیه محصولات، بیشترین تأثیر را دارد. از سوی دیگر، این بررسی در شهرستان تبریز، برای اولین بار انجام شده است. نتایج این 
ده و مشکلات سازی فرایند تهیه محصولات و تولید آنها را تسهیل نموسازی اقدامات لازم، تسهیلتواند، با فراهمتحقیق می

                                                 
1 - Pu et al 

2 - pham et al 

3 - Canwat & Onakuse 
4 - Gamage et al 
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 اقتصادی در این مسیر وجود دارد را، تا حدودی کاهش دهد.

 . مدل مفهومی3

در زمان و مکاان مناساب بارای  ب مناسبی از آنهایترکباید باشد، که بدیهی است پذیرش کشاورزی ارگانیک، نیازمند عواملی می
ی معاصر، به یک پدیده جهاانی تبادیل شاده اسات کاه این کار وجود داشته باشد. کشاورزی ارگانیک در واکنش به نیازهای دنیا

های زیادی برای گسترش آن در بسیاری از نقاط جهان وجود دارد. عوامل متعددی بر پذیرش آن تأثیرگذار است. همچنین فرصت
رهنگای، توان عوامل تأثیرگذار بر پذیرش کشاورزی را در چند بعاد فمرور پیشینه نظری پژوهش گویای این موضوع است که می

های متعددی هستند. از جملاه اجتماعی، زیرساختی، محیطی، اقتصادی و ... تقسیم نمود. هر یک از این عوامل دارای زیرمجموعه
هاای محصاول، توزیاع، های متعددی مانناد ویژگیتوان به بعد اقتصادی پذیرش کشاورزی ارگانیک اشاره نمود که مؤلفهآنها می

شاود. تمایل به پرداخت، وجود تسهیلات حمایتی، نوع و شیوه تهیه محصاولات و ... را شاامل مای قیمت، کیفیت، ادراک گرانی،
با توجه به  گردد، شرایط برای دستیابی به درآمد بهتر و عرضه غذای باکیفیت برای جامعه مهیا گردد.توجه به این عوامل باعث می
 (.1)شکل  دیپژوهش گرد یمدل مفهوم میمباحث ذکر شده اقدام به ترس

 
 . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 شناسی پژوهشروش

 . قلمرو جغرافیایی مورد مطالعه1

مطالعه پژوهش، محدوده شهرستان تبریز در شمال غرب ایران و مرکز استان آذربایجان شرقی است. این ی مورد منطقه
درجه و  38دقیقه  تا  46درجه و  37طول شرقی و دقیقه  34درجه و  46دقیقه تا  52درجه و  45شهرستان در موقعیت جغرافیایی 

کیلومتر مربع و شامل سه بخش مرکزی، باسمنج و خسروشاه با شش  2179دقیقه عرض شمالی قرار دارد. مساحت آن  28
نقطه روستایی این شهرستان هفت محصول کشاورزی ارگانیک گوجه سبز، خیار،  28دهد در ها نشان میدهستان است. بررسی

هکتار از اراضی  68/52شود. در مجموع در این هفت محصول زمینی و گوجه فرنگی کشت میسبز، کدو، سبزی و سیبلوبیا
گیرد. همچنین در این شهرستان چهار مرکز عرضه توزیع محصولات ارگانیک وجود دارد )شکل کشاورزی شهرستان را در بر می

2.) 
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 تولیدکنندگان محصولات سالم و ارگانیک. محدوده مورد مطالعه و توزیع 2شکل 

 ها و روش کار. داده2

تحلیلی است. جامعه آماری پژوهش را دو گروه تولید –پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و بر اساس ماهیت توصیفی 
گروه دهد. به منظور بررسی نظریات دو کنندگان محصولات کشاورزی سالم و ارگانیک، تشکیل میکنندگان و مصرف

ای و کنندگان، جهت تعیین عوامل تأثیرگذار بر پذیرش کشاورزی ارگانیک، از دو شیوه مطالعات کتابخانهتولیدکنندگان و مصرف
ها، اقدام به نامهای با مراجعه به نشریات معتبر علمی داخلی و خارجی و پایانمیدانی بهره گرفته شد. در بخش مطالعات کتابخانه

 (. 1های بعد اقتصادی پذیرش محصولات کشاورزی ارگانیک گردید )جدول معرف ها وگردآوری شاخص

 های بعد اقتصادی پذیرش محصولات کشاورزی ارگانیکها و معرف. فهرست شاخص1جدول

 معرف شاخص
نحوه 

 سنجش

های ویژگی
 محصول

باودن عطار و باوی ، قابال تفکیاک a2، طراوت و تازگی محصول و جلب رضایتa1تنوع در محصولات ارائه شده
، بیشاتر باودن ماواد مغاذی a4، اطمیناان از ساالم باودن محصاولاتa3محصولات ارگانیک از سایر محصاولات

، مجهز بودن محصاولات باه a6، مطلوب بودن و جذابیت شکل ظاهری محصولاتa5محصولات سالم و ارگانیک
 a8، دارا بودن طعم بهتر نسبت به محصولات متداولa7داشتن برچسب اطلاعاتی

ت
کر

 لی
ف

طی
س 

سا
ر ا

ه ب
خت

سا
ق 

حق
ه م

نام
سش

پر
 

شیوه تهیه 
 محصولات

، تهیاه محصاولات از b2های کوچاک محلای، تهیه محصولات از مغازهb1بارتهیه محصولات از میدان میوه و تره
 ،b5، تهیه مستقیم از تولیدکنندگان در باغ یا مازارعb4ایهای زنجیره، تهیه محصولات از فروشگاهb3سوپر مارکت

 b6هاتمایل به تهیه محصولات از واسطه

 کیفیت محصول

، توجاه ویاژه باه c2گذاری برچسب نام محصول بر قصد خرید ، نامc1گذاری برچسب نام شرکت بر قصد خرید نام
، جایگاه و شناخت برند محصول بر  c4، جایگاه و میزان شناخته بودن محصول در بازار بر قصد خریدc3بندی بسته

کننده از ، میازان رضاایت شاما باه عناوان مصارف c6، ایجاد ارزش برای مشتری بار قصاد خریاد c5قصد خرید
 c8 ارائه اطلاعات دقیق بر روی بسته بندی محصول بر قصد خرید ،c7محصولات 

، تخفیف در محصولات ارگانیاک d2 ، آگاهی از مزایای خرید برند محصول خاصd1میزان هزینه خرید برند خاصقیمت 
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 معرف شاخص
نحوه 

 سنجش

 d4 ، قیمت گذاری مناسب محصولاتd3 و سالم محصولات

توزیع 
 محصولات

، ایجااد و ثبات کاد e2بندی جدیاد، لاوکس و شاکیل، ارائه محصولات در بستهe1های مختلفارائه دادن در وزن
کننده از نام تجاری یک محصاول ، ایجاد تصور مطلوب در مصرفe3 رهگیری جغرافیایی بر روی بسته محصولات

e4 

ارائه تسهیلات 
 حمایتی

، حضاور متخصصاان در f2، نظارت بر بازار رساانی محصاولاتf1اعطای تسهیلات و اعتبارات به مصرف کنندگان
تولیدکننده و  ، طراحی یک سیستم بازاریابی جهت افزایش انگیزهf3جایگاه عرضه محصولات جهت راهنمایی مردم

 f4مصرف کننده

تمایل به 
 پرداخت

، تمایل به خرید محصولات باه علات g1تمایل به پرداخت هزینه بیشتر به جهت دارا بودن کیفیت بهتر محصولات
، تمایال باه اداماه مصارف محصاولات g3تمایل به صرف وقت و طی مسافت بارای تهیاه  ،g2قابل اعتماد بودن

های متاداول تمایال باه خریدمحصاولات ارگانیاک در باین گزیناه، g4تغییرات قیماتارگانیک  بدون و توجه به 
 g7، داشتن ارزش خوب در برابر قیمت پرداختیg6، مقرون به صرفه بودنg5فروش

 ادراک گرانی
، h2، تأثیر داشتن قیمت بالا بر میزان و حجم خریادh1امکان تهیه محصولات برای کسانی که درآمد بالاتری دارند

 h3میزان تمایل به خرید در صورت قیمت مناسب

 1402ای، منبع: مطالعات کتابخانه

ترین منابع علمی موجود در این اند. از مهممنابع متعددی بعد اقتصادی پذیرش کشاورزی ارگانیک را مورد بررسی قرار داده
(، ایمانی و 1398(، زندی نسب و همکاران )1398)(، قربانی و همکاران 1392توان به مطالعات عزیزی و همکاران )بخش می
بندی از آنها در پژوهش حاضر ( و ... اشاره نمود. بر اساس بررسی صورت گرفته بر روی ادبیات تحقیق و در جمع1395همکاران )

 (.2معرف در قالب هشت شاخص، برای ارزیابی بهره گرفته شد )جدول  44از 

 کیارگان کشاورزی اقتصادی پذیرشبعد  یهامعرفو  هاشاخص. استنادات نظری 2جدول
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 1402ای، العات کتابخانهمنبع: مط

کنندگان محصولات کشاورزی ارگانیک و در بخش مطالعات میدانی با مراجعه به جامعه کشاورزان تولیدکننده و جامعه مصرف
های میدانی و تکمیل برقراری ارتباط با آنها اقدام به گردآوری اطلاعات مورد نیاز گردید. لذا ضمن بازدیدها و بررسی

های مورد نیاز فراهم گردید. در جامعه تولیدکنندگان قق ساخته بر اساس طیف لیکرت، دستیابی به دادههای محپرسشنامه
های صورت گرفته و آمار بدست آمده از سازمان جهاد کشاورزی استان، محصولات سالم )کشاورزان تولیدکننده( بر اساس بررسی

باشد. بنابراین با توجه نفر می 28تولیدکنندگان در سطح شهرستان تبریز پزشکی، این نتیجه حاصل شد که کل های گیاهکلینیک
کنندگان با توجه به مشخص نبودن به محدود بودن تعداد آنها، تمام این تولیدکنندگان مورد بررسی قرار گرفتند. در جامعه مصرف

نفر برآورد  384ره گرفته شد. حجم نمونه حجم جامعه آماری در تعیین حجم نمونه، از فرمول کوکران برای جوامع نامعلوم به
نفر ارتقا  400ها، حجم نمونه تا ماندن برخی پرسشنامهگردید، ولی برای دستیابی به نتایج بهتر و همچنین احتمال بدون پاسخ

اقدام به  یافت. در سطح شهرستان تبریز، چهار فروشگاه عرضه محصولات ارگانیک وجود داشت، با مراجعه به این چهار فروشگاه،
پرسشنامه در نظرگرفته شد و به صورت تصادفی، اقدام به  100ها گردید. هر فروشگاه محصولات ارگانیک تکمیل پرسشنامه

 پرسشنامه تکمیل و اساس آزمون قرار گرفت.  391کنندگان، پرسشنامه توزیع شده در بین مصرف 400پرسشگری گردید. از 

گیری و مدل ساختاری استفاده جهت تعیین مدل اندازه smart PLSن از نرم افزار کنندگابه منظور تحلیل دیدگاه مصرف
های بزارش مدل به منظور تعیین قابل قبول بودن مدل بهره گرفته شد. بر این اساس جهت بررسی روایی مدل گردید. از شاخص
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تعیین میزان پایایی مدل از ضریب پایایی  ( و بارهای عاملی استفاده گردید. جهتAVEاز ضرایب میانگین واریانس استخراجی )
و میزان  (1994، 1نونالی و برنشتاین ) 7/0( و آلفای کرونباخ بهره گرفته شد. بر این اساس اگر میزان آلفا بیشتر از CRترکیبی )

، مقدار پایایی قابل قبول است. از سوی دیگر در صورتی که مقادیر بارهای (1998، 2چن) باشد 7/0پایایی ترکیبی نیز بیشتر از 
باشد ، روایی مدل اندازه 5/0)میانگین واریانس استخراجی( نیز بیشتر از  AVEو همچنین مقدار  5/0عاملی برابر و یا بیشتر از 

 SPSSافزار ای در نرمتک نمونه tون فریدمن و . جهت تحلیل دیدگاه تولیدکنندگان از آزم(2015، 3کلاین)گیری قابل قبول است 

 40ای که در مرحله قبل روایی و پایایی آن تأیید شده بود استفاده گردید. لذا از استفاده گردید. در این بخش از پرسشنامه 26
معرف در قالب هشت شاخص که بار عاملی آنها در حد استاندارد بود، استفاده و ساختار نگارش و طراحی پرسشنامه، متناسب با 

 جامعه تدوین شد.

 هشهای پژویافته

 های توصیفییافته-1

درصد در رده  37دهد از چهار رده سنی در نظر گرفته شده، بیشترین تعداد پاسخگویان با های توصیفی نشان مینتایج یافته
درصد پاسخگویان را شامل  8سال بود که  50ترین فراوانی نیز متعلق به رده سنی بالای سال قرار داشتند. پایین 40تا  31سنی
شد و مردان درصد را شامل می 54دادند که های توزیع شده را زنان تشکیل میبیشترین تعداد افراد پاسخگو به پرسشنامهشد. می
نفر دارای تحصیلات فوق  146پرسشنامه دریافت شده،  391درصد پاسخگویان را به خود اختصاص داده بودند. از  46نیز 

باشد. گروه دوم مورد مطالعه پژوهش حاضر، مقطع تحصیلی در نظر گرفته شده میلیسانس بودند که بیشترین تعداد از بین چهار 
های فردی آنها، نشان نفر گزارش گردید. بررسی ویژگی 28جامعه تولیدکنندگان محصولات ارگانیک و سالم بود که تعداد آنها 

سال  20-30ن فراوانی را دارا بود، و رده سنی قرار داشتند و بیشتری 31-40نفر از کشاورزان در رده سنی  13دهنده این است که 
نفر دارای تحصیلات دیپلم بودند، سه نفر دارای  12با دو نفر دارای کمترین میزان فراوانی بود. بیشترین تعداد کشاورزان یعنی 

عالیت کشاورزی تحصیلات فوق دیپلم، نه نفر سیکل و چهار نفر نیز دارای تحصیلات لیسانس و بالاتر بودند. بررسی سابقه ف
 12سال،  25تا  16سال، هفت نفر دارای سابقه فعالیت  15تا  5ایشان، بیانگر این موضوع است که پنج نفر دارای سابقه فعالیت 

 سال، سابقه فعالیت کشاورزی داشتند. 35سال و چهار نفر بالای  35تا  26نفر دارای سابقه کشاورزی 

 های استنباطییافته -2
های توصیفی پژوهش، اقدام به تحلیل اثر عوامل اقتصادی بر پذیرش کشاورزی ارگانیک گردید. یافته پس از مشخص شدن

کننده محصولات ارگانیک نشان داد در شاخص تمایل به پرداخت، معرف داشتن ارزش مصرف 391های بدست آمده از بین یافته
بین هشت معرف مورد بررسی، معرف جایگاه میزان شناخته ( و در شاخص کیفیت محصول از g7خوب در برابر قیمت پرداختی )

بودند. همچنین از چهار معرف در نظر گرفته شده برای  5/0( دارای بار عاملی کمتر از c4شدن محصول در بازار به قصد خرید )
مکان تهیه و در شاخص ادراک گرانی، معرف ا d3شاخص، قیمت محصول، معرف تخفیف در محصولات سالم و ارگانیک با کد 

برآورد گردیدند. این چهار عامل در بعد  5/0(، دارای بار عاملی کمتر از h1)محصولا برای کسانی که درآمد بالاتری دارند 
پس از  ها حذف و مدل دوباره اجرا گردید.گیری را نداشتند. از این رو این معرفاقتصادی، کفایت لازم برای باقی ماندن در اندازه

ها بر اساس بار معرف در قالب هشت شاخص باقی ماند. نتایج بررسی 40معرف،  44گیری، از مجموع اندازه اجرای مجدد مدل
های توان بیان نمود معرفهستند. لذا می5/0معرف باقیمانده، دارای بار عاملی بیشتر از  40عاملی استاندارد نشان داد، تمامی 
نشان  3عاملی بر اساس جدول  بارهایعامل مربوط به خود را دارا هستند. نتایج  گیری سازه وموجود دقت لازم برای اجرای اندازه

های محصول، بیشترین بار عاملی مربوط به معرف بالا بودن مواد مغذی محصولات سالم و ارگانیک دهد، در شاخص ویژگیمی

                                                 
1 - Nunnally & Bernstin 

2 - Chin 

3 - Kline 
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مربوط به تنوع در محصولات ارائه  604/0است. از سوی دیگر کمترین بار عاملی در این شاخص با میزان  758/0با بار عاملی 

توان بیان نمود، از بین شش عامل استاندارد، بیشترین بار عاملی مربوط شده است. در رابطه با شاخص شیوه تهیه محصولات، می
 541/0های محلی با بار ( و کمترین بار عاملی مربوط به تهیه محصولات از مغازه759/0به تهیه محصولات از سوپرمارکت )

های شاخص کیفیت محصول، بیشترین بار عاملی مربوط به رضایت فرد از مصرف محصولات در بررسی معرف گزارش گردید.
ترین میزان دارای پایین 515/0باشد. از سوی دیگر ایجاد ارزش برای مشتری بر قصد خرید با بار می 717/0است که میزان آن 

حصول بود. بار عاملی شاخص قیمت محصول نشان داد، میزان آگاهی از مزایای های شاخص قیمت مبار عاملی در بین معرف
دهد آگاهی ها نشان می، بیشترین بار عاملی را به خود اختصاص داده بود. یافته805/0خرید محصول با برند خاص با مقدار 

کشاورزی ارگانیک اثر قابل توجهی بر تمایل به مصرف محصولات کنندگان از مزایای برند خاص و صرف هزینه برای آن مصرف
های اضافی به گذاری مناسب از سوی مراجع معتبر و همچنین با افزودن ویژگیبنابراین با ارئه یک نظام قیمت داشته باشد.

ها بیانگر این است، که بررسی گردد.محصولات جهت ارتقا کیفیت، امکان تعیین قیمت محصولات به صورت مدون فراهم می
اند. در ( دارا بوده796/0بندی جدید، لوکس و شکیل، بیشترین بار عاملی را )توزیع محصول، ارائه محصولات در بسته هایمعرف

( بوده 742/0کنندگان دارای بالاترین بار عاملی )ارتباط با شاخص ارائه تسهیلات حمایتی، اعطای تسهیلات و اعتبارات به مصرف
بیشترین  748/0حصولات سالم و ارگانیک بدون توجه به تغییرات قیمت آنها با بار عاملی است. همچنین تمایل به ادامه مصرف م

کنندگان از عوارض توان افزایش آگاهی مصرفمیزان بار عاملی را در بین شش معرف، تمایل به پرداخت دارا بود. علت آن را می
گیری باشد. در نهایت آخرین شاخص مربوط به اندازها میهمحصولات شیمیایی و ناسالم بیان نمود که منشاء بسیاری از بیماری

( 907/0مدل مربوط به ادراک گرانی است که در این شاخص تأثیر قیمت بالا بر میزان و حجم خرید دارای بالاترین بار عاملی )
 و  بهتر تیفیک بودن داراهای غذایی، کنندگان با داشتن آگاهی از مقرون به صرفه بودن و داشتن ارزشلذا مصرفگزارش گردید. 

 تمایل به پرداخت هزینه بیشتر دارند. سلامت بالای محصولات، 

 های اقتصادی. بار عاملی و ضریب پایایی شاخص3جدول
p-

Value 

T-

Value 
 p-Value شاخص کد بارعاملی

T-

Value 
 شاخص کد بارعاملی

000/0  337/13  604/0 a1 

ویژگی های 
 محصول

000/0  161/23  715/0 c1 

 کیفت محصول

 

000/0  437/19  682/0 a2 000/0  512/20  689/0 c2 

000/0  207/33  757/0 a3 000/0  272/16  645/0 c3 

000/0  475/28  763/0 a4 000/0  741/10  521/0 c5 

000/0  548/30  758/0 a5 000/0  218/9  515/0 c6 

000/0  257/20  673/0 a6 000/0  916/22  717/0 c7 

000/0  787/15  661/0 a7 000/0  440/23  714/0 c8 

000/0  034/18  662/0 a8 000/0  248/22  779/0 d1 

000/0 قیمت محصول  418/16  669/0 b1 

شیوه تهیه 
 محصولات

000/0  838/24  805/0 d2 

000/0  592/8  541/0 b2 000/0  301/23  771/0 d4 

000/0  354/27  759/0 b3 000/0  998/12  645/0 e1 

 توزیع محصول
000/0  277/25  735/0 b4 000/0  347/34  796/0 e2 

000/0  247/17  681/0 b5 000/0  668/15  672/0 e3 

000/0  228/15  652/0 b6 000/0  163/21  743/0 e4 

000/0  090/21  652/0 g1 

 تمایل به پرداخت

000/0  487/21  742/0 f1 

 اراته تسهیلات حمایتی
000/0  390/22  695/0 g2 000/0  360/13  636/0 f2 

000/0  280/25  727/0 g3 000/0  560/13  653/0 f3 

000/0  326/26  748/0 g4 000/0  129/19  709/0 f4 

000/0  444/19  713/0 g5 000/0  504/31  907/0 h2 
 ادراک گرانی

000/0  183/25  708/0 g6 000/0  989/9  688/0 h3 

 1402ای، منبع: مطالعات کتابخانه
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 t. مقدار (1981، 1)فورنل و لارکربهره گرفته شد  Q2و  tدر این پژوهش جهت بررسی برازش مدل ساختاری از معیار آماره 
در مدل ساختاری بین متغیرها،  572/5با  tاست. بیشترین مقدار  96/1بدست آمده برای تمام متغیرهای آشکار و پنهان بیشتر از 

باشد. در معادلات ساختاری، منظور از ضریب مسیر، همان بتای استاندارد می تمایل به پرداخت <-ه تسهیلات حمایتی ئارا مربوط
شده در رگرسیون خطی است. در این معادلات اگر ضرایب مسیر مثبت باشد، بیان کننده روابط مستقیم بین متغیرهای پنهان 

داری تمام مسیرها نیز ین آنها است. همچنین سطح معنیدهنده روابط معکوس بزا است و ضرایب منفی، نشانزا و بروندرون
زای مدل زا و درونتوان دریافت، ارتباط بین متغیرهای برونبرآورد گردید. بر اساس مقادیر بدست آمده، می 05/0کمتر از 

تسهیلات حمایتی، دهد ارائه (. این جدول نشان می4بینی نسبتاً قابل قبول است )جدول است و قدرت مدل در پیش دارمعنی
های محصول به ترتیب بیشترین گرانی و ویژگیکیفیت محصول، قیمت محصول، شیوه تهیه محصولات، توزیع محصول، ادراک

 . تأثیر را بر تمایل به پرداخت دارند

 .  برازش ساختاری مدل4جدول 
 T-value P-value ضریب مسیر مسیر

 011/0 565/2 696/0 تمایل به پرداخت <-ادراک گرانی 

 000/0 572/5 722/0 تمایل به پرداخت <-ارائه تسهیلات حمایتی 

 000/0 592/2 613/0 تمایل به پرداخت <-توزیع محصول 

 000/0 807/2 642/0 تمایل به پرداخت <-شیوه تهیه محصولات 

 000/0 286/3 736/0 تمایل به پرداخت <-قیمت محصول 

 020/0 323/2 663/0 پرداختتمایل به  <-ویژگی های محصول 

 000/0 892/3 644/0 تمایل به پرداخت <-کیفیت محصول 

 1402ای، منبع: مطالعات کتابخانه

علاوه بر بارهای عاملی استاندارد شده، استفاده از معیار ارزیابی همگرا، یکی دیگر از عواملی است که بر اعتبار پژوهش 
های مرتبط با آن را به خود در شاخص شود که یک سازه پنهان کمتر از نیمی از واریانسمیافزاید. اعتبار همگرا زمانی ایجاد می

ذکر شده است، ضرایب واریانس  5اختصاص دهد. با توجه به آنچه ذکر گردید و با استناد به نتایج پژوهش که در جدول 
گیری است. برآورد گردید و این مقادیر بیانگر قابل قبول بودن روایی مدل اندازه 5/0استخراجی در هشت عامل، بیشتر از 

است و این مقادیر بیانگر قابل قبول بودن پایایی مدل  7/0بررسی پایایی مقادیر آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی بیشتر از  همچنین
دهد بیشترین مقدار ضریب واریانس استخراجی و پایایی ترکیبی برای عامل ویژگی محصول برآورد است. بررسی جدول نشان می

، دارای بیشترین 883/0دهد شاخص تمایل به پرداخت با مقدار لفای کرونباخ، نشان میگردید. از سوی دیگر بررسی مقادیر آ
 میزان پایایی بوده است.

 . بررسی روایی و پایایی5جدول 

AVE CR CA شاخص AVE CR CA شاخص 

 کیفت محصول 857/0 800/0 501/0 ادراک گرانی 835/0 784/0 523/0

 قیمت محصول 807/0 791/0 513/0 ویژگی های محصول 784/0 883/0 649/0

 توزیع محصول 834/0 764/0 558/0 شیوه تهیه محصولات 780/0 833/0 571/0

 اراته تسهیلات حمایتی 828/0 780/0 616/0 تمایل به پرداخت 883/0 857/0 586/0

 1402ای، منبع: مطالعات کتابخانه

دهد. مبنای جهت ترسیم این شکل ارگانیک را نشان میهای اقتصادی پذیرش کشاورزی گیری شاخصمدل اندازه 3شکل 
 باشد. بر اساس وزن هر عامل به عنوان معیار ارزیابی مدل و همچنین شاخص پایایی ترکیبی می

                                                 
1 - Fornell & Larcker 
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 (1402، تحقیقهای )منبع: یافته . مدل اندازه گیری بر اساس بار عاملی3شکل

دهد. از سوی دیگر، اعداد روی نشان می  T-valueاساس مقدارارتباط بین متغیرهای پنهان و آشکار پژوهش را بر  4شکل
 است. P-valueمحورها بیانگر میزان 

 
 (1402، تحقیقهای )منبع: یافته T-value.  مقدار4شکل
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کند. بر اساس دیدگاه این دو بینی مدل را مشخص می( معرفی شد، قدرت پیش1975که توسط استون و گیزر ) 2Qمعیار 
های مربوط به سازههایی که دارای برازش ساختاری مورد قبول هستند، باید این قابلیت را داشته باشند که شاخصمحقق، مدل

و  15/0، 02/0بینی مدل، سه مقدار ( در رابطه با شدت قدرت پیش2016بینی کنند. هایر و همکاران )زای مدل را پیشهای برون
برای  2Qمقدار دهد نشان می . همانگونه که جدول(2016، 1هایر و همکاران)اند مودهزا تعیین نهای دورنرا در مورد سازه 35/0

( برآورد گردید. این موضوع بیانگر 2016هشت شاخص بعد اقتصادی، بیشتر از شدت مقادیر تعیین شده توسط هایر و همکاران )
 (.6)جدول این است که مدل ساختاری پژوهش از برازش مناسب و قابل قبولی برخودار است 

 بینی مدلجهت قدرت پیش Q2:  مقدار 6جدول 

 شاخص
ادراک 

 گرانی

اراته تسهیلات 

 حمایتی

تمایل به 

 پرداخت

توزیع 

 محصول

شیوه تهیه 

 محصولات

قیمت 

 محصول

های ویژگی

 محصول

کیفیت 

 محصول

Q2 085/0  155/0  307/0  218/0  256/0  252/0  344/0  248/0  

 1402، تحقیقهای منبع: یافته

تولیدکنند و بررسی دیدگاه آنها، به دلیل  28بررسی عوامل مؤثر بر پذیرش محصولات کشاورزی ارگانیک و سالم در بین  در
کشاورز تولید کننده  28ای جهت تحلیل استفاده گردید. نتایج بدست آمده از نظرات تک نمونهبودن تعداد جامعه، از آزمون تی کم

دهد، بیشترین میانگین کسب شده مربوط به شاخص قیمت رستان تبریز نشان میمحصولات سالم و ارگانیک در سطح شه
می 000/0داری آن نیز و سطح معنی 580/0برای این شاخص tبرآورد گردید. میزان آماره  767/3محصول است که میزان آن 

دهد کمترین نتایج ذکر شده نشان می مثبت ارزیابی گردید. 95/0باشد. از سوی دیگر کران بالا و پایین نیز در فاصله اطمینان 
گزارش گردیده است. بررسی سایر مقادیر این شاخص نشان  033/3میانگین مربوط به شاخص توزیع محصول است که مقدار آن 

و کرانه پایین این شاخص منفی  212/0داری آن نیز ( است و از سوی دیگر معنی96/1کمتر از حد مجاز ) Tدهد، مقدار آماره می
توان بیان نمود، سیاست توزیع محصولات و به کار بردن شیوه مناسب برای آن، کمترین میانگین را اهده گردید. بنابراین میمش

های اقتصادی مؤثر بر پذیرش کشاورزی ارگانیک و سالم را از دیدگاه تولیدکنندگان دارا بوده است. لذا تقویت در بین شاخص
نظارت و همچنین توجه به ایجاد تصویر مطلوب از محصول و برندسازی برای آن از عواملی  های توزیع و فروش، بازرسی وکانال

های مورد بررسی در بعد اقتصادی از دیدگاه تواند بر توزیع محصول تأثیر مثبت داشته باشد. سایر شاخصاست که می
سطحی بالاتر از میزان استاندارد تعریف شده قرار در  Tها و مقادیر تولیدکنندگان در وضعیت مطلوب قرار داشت و تمام میانگین

ها و گیها نشان از تأثیرگذاری شیوه تهیه و تولید محصول، ویژداشتند. از سوی دیگر مثبت شدن کرانه بالا و پایین این شاخص
در میان  کیفیت محصول، ارائه تسهیلات حمایتی و ... از عوامل مهمی هستند که بر پذیرش کشاورزی سالم و ارگانیک

 (.7تولیدکنندگان اثرگذار هستند )جدول

 ایتک نمونه t. محاسبه آزمون 7جدول

 میانگین tمقدار  شاخص
انحراف از 

 میانگین

سطح 

 داریمعنی

 95/0فاصله اطمینان در سطح 

 کرانه پایین کرانه بالا

705/4 های محصولویژگی  442/3  497/0  000/0  634/0  249/0  

879/5 محصولاتشیوه تهیه   750/3  675/0  000/0  011/1  488/0  

289/6 کیفیت محصول  738/3  621/0  000/0  978/0  497/0  

588/5 قیمت محصول  767/3  698/0  000/0  009/1  467/0  

277/1 توزیع محصول  033/3  554/0  212/0  349/0  081/0-  

454/2 ازائه تسهیلات حمایتی  062/3  728/0  003/0  645/0  320/0  

355/2 به پرداختتمایل   137/3  538/0  007/0  546/0  270/0  

987/1 ادراک گرانی  160/3  861/0  002/0  494/0  173/0  

 1402، تحقیقهای منبع: یافته

                                                 
1 - Hair, Hult, Ringle & Sarstedt  
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با توجه به آنچه تا کنون در رابطه با عوامل اقتصادی مؤثر بر پذیرش محصولات کشاورزی ذکر گردید، در این بخش برای 

می 8بندی گردید. با توجه به جدول های اقتصادی رتبهبا استفاده از آزمون فریدمن، اهمیت شاخص تردستیابی به نتایج مطلوب
های پژوهش دهنده وجود تفاوت بین میانگین شاخصداری کوچکتر از میزان خطا است و این نشانتوان بیان نمود، سطح معنی

های تولید ا شاخص قیمت محصول به دلیل وجود هزینهاست. در بین هشت شاخص اقتصادی مورد بررسی، بالاترین اهمیت ر
ترین برآورد گردید. در پایین 95/5گذاری دارا بود و میزان میانگین این شاخص برای برند خاص و توجه به مزایای آن و قیمت

تر، از سوی دولت در های مالی بیشلذا اعتبارات و حمایتهای اقتصادی، ارائه تسهیلات حمایتی قرار داشت. میزان اهمیت شاخص
پایین، بیمه محصولات، اعطای گواهینامه و همچنین تسهیلات لازم به منظور سهولت دسترسی قالب اعطای وام با بهره

گردد که کمبود یا فقدان آنها بر اعتبارات مالی ها و ایجاد بازار عرضه و فروش معتبر، از عواملی محسوب میتولیدکننده به نهاده
 است. ذاشتهتأثیر معکوس گ

 .  محاسبه آزمون فریدمن8جدول 
 .Sig درجه آزادی Chi-Square میزان اهمیت میانگین شاخص

95/5 قیمت محصول  1 

395/500 7 000/0 

86/5 کیفیت محصول  2 

75/5 شیوه تهیه محصولات  3 

84/4 ادراک گرانی  4 

75/4 های محصولویژگی  5 

39/4 تمایل به پرداخت  6 

45/3 توزیع محصول  7 

02/3 ازائه تسهیلات حمایتی  8 

 1402، تحقیقهای منبع: یافته

  بحث

کنندگان و توان و انگیزه آنها برای پرداخت قیمت بالاتر برای محصولات آینده محصولات ارگانیک به میزان تقاضای مصرف
بخش خود ارائه های سلامتبستگی دارد و یک راه جدید برای فکر کردن به رابطه بین سلامتی، غذا و طبیعت در زندگی با مزیت

ازار صادرات محصولات ارگانیک، تمام کشورها، شهرها و روستاها این شانس را دارند تا خواهد داد. با توزیع روزافزون سهم ب
های متمایز هر محصول، در حفظ سلامت و محیط محصولات ارگانیک خود را ارائه دهند و از این طریق ضمن معرفی ویژگی

های ایمانی و همکاران ارگانیک با یافته نتایج مؤثر بودن بعد اقتصادی بر پذیرش کشاورزیزیست نقش مثبتی داشته باشند. 
برنده کشاورزی ارگانیک را مورد بررسی قرار دادند و در آن به این نتیجه رسیدند ( مطابقت دارد. این محققین، عوامل پیش1398)

جیهات پرداختی که بعد اقتصادی، بیشترین تأثیر را در پذیرش کشاورزی ارگانیک دارد. اطمینان از ارگانیک بودن محصولات و تر
( مورد توجه قرار گرفته است و این نتایج با 1398( و آقاصفری و همکاران )1401برای آن، در تحقیقات یادآور و پاکروح )

(، 1400انگیزان )( و دل2020) 1یاناکیتکول و اونگواراونگ، (1397بوذرجمهری و همکاران )های تحقیق حاضر همسو است. یافته
گذاری، در پذیرش کشاورزی ارگانیک تأکید داشتند. این نتایج تأییدکننده گذاری اعم از حمایتی، سیاسی و قانونبر سیاست

گذاری، وضع گیری است که بر سیاست درست در زمینه قیمتهای پژوهش حاضر مبنی بر ارائه ساختار سیاسی و تصمیمیافته
های راهبردی از طریق نظام ریزان بخش کشاورزی در تدوین برنامهبرنامهت دولت و ... تأکید دارد. قوانین و مقرارت، حمای

سازی تجارت محصولات کشاورزی ارگانیک، زمینه حمایت از گذاری مناسب و مجزایی برای محصولات ارگانیک، با آسانقیمت
محصولات با قیمت بالاتر از کشاورز، بسترهای اولیه را فراهم کشاورزان پیشرو را فراهم آورند و در کنار آن با خرید تضمینی 

برداری در راستای گرفتن گواهی سریع و کاهش های خرده مالکی و تغییر نظام بهرهشدن زمیننماید. از سوی دیگر یکپارچهمی
 گذاری مدیریتی است. های نظام سیاستهزینه آن و دسترسی به یک برند جمعی، یکی از ضرورت

                                                 
1 - Yanakittkul & Aungvaravong 
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های هماهنگ زیست بوم را بررسی نموده و ادبیات اقتصادی در سطح وسیعی عوامل مرتبط با پذیرش فعالیت توان بیان نمود،می
اند (، بیان کرده1997) 1عوامل اقتصادی را انگیزه عمده پذیرش کشاورزی ارگانیک ذکر کرده است. از جمله کری و ویلکینسون

هایی که جنبه حفاظت از محیط زیست را دارند، این است که از لحاظ اقتصادی که بهترین راه جهت افزایش استفاده از فعالیت
های حفاظتی را بررسی کردند و نشان دادند که سود، یکی از (، پذیرش فناوری2008) 2چونیارد و همکاران. سودمند باشد

 3در همین راستا موشوف و هیرشاوئر .برای ایجاد تمایل در تولیدکنندگان به عملیات کشاورزی حفاظتی است هامهمترین علت
های مالی در زمینه حفظ تولید ارگانیک تأکید دارند. بر این اساس با توجه به پذیرش (، بر تداوم علت2001) 4( و پادل2008)

اند که اصولاً بر ددانان، اساساً مسیر یکسانی را در این زمینه در نظر گرفتهکشاورزی ارگانیک نسبت به سازگاری با محیط، اقتصا
آید و توسعه بازار محصولات ارگانیک یکی از بنیادهای مهم در برندسازی آن به حساب میباشد. علایق اقتصادی متمرکز می

باشد زیرا نیازمند کشاورزان آگاه در این زمینه می. این امر (2007، 5اسکیالبا)یکی از بازارهایی است که رشد نسبتاً سریعی دارد 
 مشکلات بازاریابی کشاورزان ارگانیک عمدتاً به خاطر فقدان اطلاعات است. 

 و پیشنهاد یریگجهینت

پژوهش حاضر با هدف بررسی میزان تأثیر عوامل اقتصادی بر پذیرش محصولات کشاورزی ارگانیک در بین تولیدکنندگان و 
 کنندگان انجام و نتایج زیر حاصل گردید. مصرف

 های مشاهده شده با متغیر پنهان خود دارای مقادیر معناداری هستند و به خوبی متغیرهای پنهان بارهای عاملی معرف
 اند. گیری نمودهد را اندازهخو

  رابطه ساختاری معناداری بین ادراک گرانی، ارائه تسهیلات حمایتی، توزیع محصول، شیوه تهیه محصولات، قیمت
 های محصول، کیفیت محصول و تمایل به پرداخت وجود دارد.محصول، ویژگی

 ها و قیمت ارائه شده بالای محصولات، هزینه کنندگان، عواملی مانند داشتن قیمتهر دو گروه تولیدکنندگان و مصرف
اند که بعد اقتصادی را تحت تأثیر قرار برای یک برند خاص، سیستم بازاریابی مناسب و طراحی را از عواملی دانسته

اعتباری است. این عامل در اعطای تسهیلات و اعتباری به  -در این بین، یکی از عوامل مهم، حمایت مالیاند. داده
 ها و کاهش ریسک تولید مؤثر است.های نهادهگذاری و تقویت بخش خصوصی در جهت کاهش هزینهسرمایه منظور

 کنندگان افزایش در صورتی که قیمت محصول با کاهش مواجه شود، تمایل به خرید محصولات از سوی مصرف
های ایل به پرداخت قیمتکنندگان تمگذاری محصولات موضوعی چند بعدی است و از یک سو مصرفیابد. قیمتمی

کیفتی محصول تفسیر کنند. تر دارند و از سوی دیگر این امکان وجود دارد که قیمت پایین را نشانی از بیپایین
گذاری مناسب محصولات و میزان پرداخت هزینه برای یک برند خاص، تمایل به پرداخت هزینه بیشتر برای قیمت

 دهد. محصولات را تحت تأثیر قرار می

 رود. تولیدکنندگان ارگانیک کیفیت و اصالت محصولات سالم و ارگانیک، شاخص مهمی در پذیرش آن به شمار می
کنندگان، دارای شناخت کند، زیرا بیشتر مصرفمعتقدند، کیفیت یکی از عوامل اصلی است که فروش آن را تضمین می

 باشند. یت آنها میو دانش قبلی درباره این محصولات هستند و قادر به تشخیص کیف

 تواند در جذب مشتریان جدید و گسترش بازار  کارساز باشد. در کنار آن داشتن برچسب بندی و جذابیت بصری میبسته
از این رو لزوم توجه بیشتر به محصول سالم با  ارگانیک و لوگوی شناخته شده نیز از اهمیت زیادی برخوردار است.

                                                 
1 - Cary & Wilkinson 

2 - Chouinard et al 

3 - Musshoff & Hirschauer 

4 - Padel 
5 - Scialabba 
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کنندگان از بندی، بر اطمینان مصرفو ارائه گواهی، ایجاد برند و توجه ویژه به بستههای لازم مشخص نمودن استاندارد

 کیفیت محصولات، ضرورت دارد.

  به منظور ارتقاء پذیرش محصولات سالم و ارگانیک و همچنین ایجاد یک برند منحصر به فرد برای محصولات
نمودن ارائه نام و نشان تجاری به این محصولات، های قانونی و تسهیلتواند با ایجاد حمایتشهرستان، دولت می

  های لازم را فراهم نماید.بسترسازی

 و در  المللیهای بیناستانداردرعایت  مناسب، بندی، توجه به صادرات، بستهسالم و ارگانیک محصولات در پذیرش
 گردد.محسوب مینهایت بازاریابی از عوامل مهم 

 های مالی، اغلب کشاورزان به دلیل ناتوانی در های بانکی و حمایتمبنی بر ضمانتهای پژوهش با توجه به یافته
شوند. لذا باید مراحل اولیه دریافت وام، اعم از نداشتن ضمانت، فرایندهای طولانی مدت و ... از دریافت آن محروم می

این منابع مالی استفاده کنند و هم اینکه  مراکز مالی در این زمینه تدابیری را اجرا نمایند که هم کشاورزان نیازمند از
امکان بازپرداخت به موقع این منابع تضمین گردد. لذا تصویب قوانین حمایتی، بیمه و شبکه پشتیبان محصولات 

های نامهارگانیک، علاوه بر تقویت ضمانت اجرایی، باعث تشویق کشاورزان و تاجران پیشرو و انعقاد قراردادها و تفاهم
 گردد.آنها می

 های مالی، بنابر نظر کارشناسان، دولت و به ویژه سازمان تجارت، تسهیلات مالی را در رابطه با در راستای حمایت
های تلویزیونی خارج از کشور در های تخفیفی برای تبلیغات در شبکههای بین المللی در کنار تعرفهحضور در نمایشگاه

ان نظارت و بازرسی ممانعت از فروش محصولات تقلبی و بدون تأیید نظر بگیرد. همچنین از سوی دیگر اگر سازم
 یابد.انجمن ارگانیک ایران به عمل آورد، زمینه اعتمادسازی نیز افزایش می

 کنندگان، برای تهیه محصولات ارگانیک با آن مواجه هستند، در فرآیند توزیع و بیشترین هزینه اضافی که مصرف
عرضه محصولات افزایش یابد، پتانسیل بالایی در کاهش قیمت به دلیل اقتصاد مقیاس،  آید. اگرفرآوری به وجود می

شود، کنندگان پرداخت میای که توسط مصرفهای توزیع و فرآوری ایجاد خواهد شد. از این رو هزینه اضافهدر سیستم
های بزرگ در رابطه با حلقهبر مزایای دریافتی کشاورزان تأثیر ندارد و باید قابل کاهش باشد. بر این اساس 

 کند.های حمایتی و اعتباری اهمیت پیدا میسیاست

 ی ملاحظات اخلاق

 سندگانینو مشارکت

 : استشرح زیر در مقاله به  سندگانیشارکت نوم

، اصلاح ج،ینتا کنترل و ینظارت بر مراحل انجام پژوهش، بررس پژوهش،ی طراح نامه،انیپا یاستاد راهنمااول:  سندهینو
  ؛مقاله یسازییو نها ینیبازب

 ؛مقالهی نیپژوهش، نظارت بر پژوهش، مطالعه و بازب یطراح مشارکت در نامه،انیاستاد مشاور پادوم:  سندهینو

ها، داده یآمار لیو تحل هیجزتانجام محاسبات،  ،هاگردآوری دادهو  شیآزما ها، انجامنمونه یسازو آماده هیتهسوم:  سندهینو
 .مقاله سیشنویپ هیته ج،یو نتا عاتلااط ریو تفس لیتحل

 منافع تعارض

 .گونه تعارض منافعی در تدوین مقاله حاضر وجود نداردهیچ
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 یمال یحام

انجام « 4003116»( برگرفته از طرح شماره INSFاین اثر تحت حمایت مادی صندوق حمایت از پژوهشگران و فناوران کشور)
 نیو همچن سوم سندهینو ییدانشجو رساله پژوهانۀدر قالب  تبریز پژوهش از طرف دانشگاه نیاز ا یمال تیحمابعلاوه  شده است.
 انجام شده است. (سندگانینو ریسا یبراپژوهانۀ )

 سپاسگزاری

از صندوق حمایت از و همچنین پژوهش حاضر  یدر اجرا یمال تیبه خاطر حما تبریزدانشگاه  یاز معاونت محترم پژوهش
که مقاله حاضر مستخرج از طرح مذکور « 4003116»( به خاطر حمایت مالی از طرح شماره INSFو فناوران کشور)پژوهشگران 

 .شودیم یسپاسگزار، است

 منابع

  یکشاورز برندهشیدر رابطه با عوامل بازدارنده و پ ییجوامع روستا دگاهید لیتحل .(1396. )دیسع ،یجعفر و لایبهرام؛ باختر، سه ،یمانیا
 .264-247 (،2) 4 ،ییتوسعه روستا یفصلنامه راهبردها .لیشهرستان اردب یبخش مرکز یمورد مطالعه: روستاها ک،یارگان

https://doi.org/10.22048/rdsj.2017.80778.1643 
بررسی دیدگاه نظام اطلاعات کشاورزی نسبت به محصولات ارگانیک، مورد مطالعه: بخش  .(1393پور، مهدی. )نوری و آرپناهی، ساناز

-http://serd.khu.ac.ir/article-1-1952. 73-55(، 1) 3، اقتصاد فضا و توسعه روستایی .مرکزی شهرستان بویر احمد

fa.html 

تحلیل عوامل اثرگذار بر امنیت غذایی شهرستان تبریز مبتنی بر کشاورزی  .(1402) .باختر، سهیلا و آقایاری هیر، محسن؛ اصغرپور، حسین
، انتشار آنلاین، ریزیفصلنامه جغرافیا و برنامه .ارگانیک با رویکرد آمیخته

https://doi.org/10.22034/gp.2023.56610.3133 

دانشگاه  ،دانشکده اقتصاد و توسعه کشاورزی رساله دکتری، ،وی توسعه کشاورزی ارگانیک در ایرانگطراحی ال .(1393) .باباجانی، آرزو
 تهران.

 ،ییروستا کیارگان محصولات یابیبازار یهاتیمحدود یواکاو.(1397) .یمهد ،یجشن یمعصوم و یحسنعل غ،یجهانت جه؛یخد ،یبوذرجمهر
 .110-83 ،(4) 22 ،فضا شیآما و یزیربرنامه فصلنامه .ستانیس هامون، اچهیدر هیحاش یروستاها: یمورد مطالعه

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-20814-fa.html 

کنندگان برای مصرف محصولات بررسی تمایل مصرف .(1399) .تسلیمی، مهساو پورعلیجان، محمد؛ امیرنژاد، حمید؛ مجاوریان، سیدمجتبی
. 116-93، (112) 28، فصلنامه اقتصاد کشاورزی و توسعه .ارگانیک در شهر ساری

https://doi.org/10.30490/aead.2021.299602.1081 

. طراحی مدل ارتقاء نگرش مشتریان محصولات غذایی ارگانیک در ایران .(1400) .زاده، هوشنگتقی و خیرالهی، هادی؛ عالی، صمد
 https://doi.org/10.34785/J018.2021.828 .199-176، (2) 8، کنندهفصلنامه مطالعات رفتار مصرف

 فصلنامه .زیتبر شهر در کیارگان اریخ یدخر قصد بر کنندگان مصرف یزندگ تیفیک ریتأث یبررس. (1397). هیعط ،یصندوق و نیحس ،یراحل
 .291-279، (2) 49 ،رانیا یکشاورز توسعه و اقتصاد قاتیتحق

https://doi.org/10.22059/ijaedr.2017.234588.668437 

بندی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت در شناسایی و اولویت. (1398) .خادم شاهزاده طاهر، فاطمه و مصطفی؛ غفاری، محمدنسب، زندی
 .376-363 (،4) 33، فصلنامه اقتصاد و توسعه کشاورزی .کنندگانمحصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف

https://doi.org/10.22067/jead2.v33i4.80696 

 و اقتصاد فصلنامه .همدان شهر در سالم ییغذا محصولات بازار توسعه یراهبردها .(1392) .محمد ،یخالد و حهیمل ،ییکوین د؛یوح ،یزیعز
 https://doi.org/10.22067/jead2.v1391i5.28268 .337-328 (،4) 27 ،یکشاورز توسعه

 محوصلات صنعت در یاجتماع یهارسانه بر یمبتن یابیبازار یالگو ارائه .(1398) .اصغر ،یاصفهان یمشبک و عبداله ،ینعام اسداله؛ غلامپور،
 .58-31 (،4) 11 ،یکشاورز اقتصاد قاتیتحق فصلنامه. تم لیتحل روش از یریگبهره با رانیا کیارگان یهایدنینوش و ییغذا

https://dorl.net/dor/20.1001.1.20086407.1398.11.44.2.3 
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استانداردهای ملی کشاورزی ارگانیک در  .(1398) .رضوانی مقدم، پرویز و نصیری، مهدی قربانی، رضا؛ کوچکی، علیرضا؛ جهان، محسن؛

 https://doi.org/10.22067/jag.v1i1.2660 .142-129، (1) 1، شناسی کشاورزیبوم فصلنامه. ایران

کنندگان برای خرید بندی و بررسی عوامل مؤثر بر ترجیحات مصرفرتبه .(1398) .علیزاده، پریسا و قربانی، محمد؛ توحیدی، امیرحسین
 .250-239(، 3) 33، نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی .محصولات ارگانیک در شهر مشهد

https://doi.org/10.22067/jead2.v33i3.73853 

اقتصاد و توسعه کشاورزی،  .(. تحلیل ناامنی غذایی و ارزش اقتصادی غذا در ایران1401). فتحی، رقیه و زاده، محمد؛ جعفرزاده، فرنازقهرمان
36 (3،) 207-225. https://doi.org/10.22067/jead.2022.70211.1044 

 ستانیس استان در کیارگان یکشاورز توسعه بر رگذاریتأث یهامؤلفه لیتحل .(1393). زهرا فر،یخشنود و دهیوح ،یعبداله ا؛یمیک ،یکوهستان
 .41-29، (3) 7 ،یکشاورز آموزش و جیترو فصلنامه .یکشاورز جهاد سازمان کارشناسان دگاهید از بلوچستان و

(. تحلیل مشکلات کشاورزی ارگانیک از دیدگاه کارشناسان سازمان جهاد کشاورزی 1400) .کاظمیه، فاطمهو  میرلو، سهراب؛ راحلی، حسین
 .327-313 (،3) 31، دانش کشاورزی و تولید پایدار. استان آذربایجان شرقی

https://doi.org/10.22034/saps.2021.41906.2551 

تعیین عوامل مؤثر بر قصد و رفتار مصرفی محصولات ارگانیک بر مبنای مدل بزنف، مطالعه  .(1401) .پاکروح، پریسا و یادآور، حسین
 .367-353، (3) 32، دانش کشاورزی و تولید پایدار فصلنامه .موردی: دانشجویان کشاورزی دانشگاه تبریز

https://doi.org/10.22034/saps.2021.46744.2698 
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