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 چکیده

های اقتصادی و بخصوص ازی زنان روستایی فراهم آوردن زمینه حضور آنها در فعالیتهای توانمندسیکی از راه

که نیازمند مهیا نمودن شرایط مطلوب از جمله  استدستی فروش تولیدات و محصولات کشاورزی و صنایع

در  . لذا، پژوهش حاضر به دنبال بررسی نقش بازارهای محلیاستایجاد بازارهای مناسب برای این محصولات 

شناسی توصیفی و . تحقیق حاضر از نوع کاربردی؛ با روشاستتوانمندسازی زنان روستایی در شهرستان قائن 

ای و میدانی مبتنی بر ابزار پرسشنامه محقق های کتابخانهتحلیلی است و برای گردآوری اطلاعات از روش

روستای شهرستان قائن  21یی از زن روستا 80ساخته بهره گرفته شده است. حجم نمونه این تحقیق شامل 

شماری در زمان مطالعات میدانی به عنوان فروشنده در بازارهای محلی مورد مطالعه است که به صورت تمام

بندی ون و مقایسه میانگین و برای رتبههای رگرسیها از آزموناند. برای تجزیه و تحلیل دادهحضور داشته

رد مطالعه در دهد که زنان موبهره گرفته شده است. نتایج نشان میروستاهای مورد بررسی از مدل کوکوسو 

ثیر را بر همچنین بازارهای محلی بیشترین تأاند. ثیر را از شرایط بازار پذیرفتهبعد فردی بیشترین تأ

 سکونت دارند داشته است. روم و غدریت قومنجان، یروستاهاتوانمندسازی زنانی که در 
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 مقدمه (1

ماعی، ض اجتنیمی از جمعیت کره زمین زنان هستند، اگر قرار باشد این بخش از جمعیت جهانی تبعی

مل دن تحخانوادگی، اقتصادی، تهدید به ضرب و شتم، حمله و سایر مشکلات را فقط به دلیل زن بو

وق زنان ثبت های اخیر موارد بسیاری از بهبود حقدر دهه سرنوشت نهایی جهان چه خواهد بود.کنند، 

 مروزه درای که شده است، اما تبعیض و نابرابری جنسیتی در سراسر جهان ادامه دارد. یکی از راهکارای

ان می زی زناشود توانمندسبسیاری از کشورهای دنیا برای کاهش تبعیض و نابرابری به کار گرفته می

اجتماعی،  باشد. توانمندسازی زنان افزایش ظرفیت فردی و اجتماعی زنان را از طریق قدرت سیاسی،

جایگاه  رتقا(. توانمندسازی زنان اساساً روشی برای اSingh, 2018آموزشی یا اقتصادی تعریف می شود)

ت. وقتی عه اسه آنان در جاماجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و سیاسی زنان، از شرایط مورد غفلت واقع شد

ایجاد  ند، باباشآوری دارایی و افزایش امنیت مالی خود را داشتهزنان به درستی توانایی کسب، جمع

نایی مشاغل جدید و همچنین گسترش استعدادها و منابع انسانی قابل دسترسی در یک کشور، توا

ت که زنانی که ای شناخته شده اسزایندهبه طور ف کنند.پشتیبانی صنعتی و رشد اقتصادی را تقویت می

ل ی در حاهای نوظهور اقتصاد در کشورهاهای جدید رشد پایدار و ستارهدرگیر تجارت هستند محرك

 (. Han and et al., 2019توسعه هستند)

براساس تجربه، در جوامعی که همکاری و مشارکت زنان در ایجاد اشتغال و اقتصاد زیاد باشد، رفاه 

نیز بیشتر خواهد بود، چون همکاری و مشارکت زنان در بازار کار سبب کاهش نرخ باوری، بهبود  اجتماعی

(.  انجام فعالیت 182: 1391شود )آگهی و همکاران، درآمد سرانه و بهبود رفاه برای تمام جوامع می

فرهنگی و اجتماعی  ها و موقعیت درآمد خانوارها، پایگاهاقتصادی زنان در مناطق روستایی تابعی از ویژگی

-های جغرافیایی و غیره میزنان و میزان آگاهی فرهنگی مردان از اهمیت زنان، و همچنین تابع ویژگی

های شغلی و عمومی در های توسعه روستایی، ایجاد فرصت(. در دیدگاه125: 1384باشد )لهسایی زاده، 

ک جامعه حاصل تعاون و همکاری تمامی های مختلف جامعه، مورد توجه قرار گرفته است و توسعه یگروه

ها از این اقشار جامعه است و توجه به نیازهای اساسی و مسئله تمام اقشار جامعه و توانمندسازی آن

های متعددی در این راستا، توانمندسازی زنان که دارای وظایف و نقش .(Chant,1997:28)ها استفرصت

 داریهای خانهزایی داشته باشد. زنان روستایی با انجام فعالیتتواند در فرایند توسعه تاثیر بسهستند می

های بیرون از منزل )کشاورزی و...( نقش مهمی را در رسیدن به وشو و...( و هم فعالیتوپز، شست)پخت

عنوان فاکتور اثر گذار در امور گوناگون ( و به93: 1386دارند )علی محمدی،  توسعه روستایی به عهده

اجتماعی و توسعه کشاورزی و از لحاظ تعاون و همکاری نیروی انسانی در جوامع نقش بسزایی  اقتصادی و

را در  تواند نقش تکاملی آنهاشود توانمندسازی آنان در بسترهای گوناگون میدارند. بنابراین درك می

من بهبود ای است که زنان ضتوانمندسازی زنان مرحله .(Jackson, 2010)جامعه بیشتر نمایان کنند

-ندگی خود و شرایط جامعه، از طریق ارتقای امید به زندگی، از حق خود برای مستقل بودند دفاع میز

های مربوط به توانمندسازی زنان برخاسته از موضوعات همچون (. دیدگاه158: 1388کنند )خلوتی، 
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ارای ابعاد اقتصادی، توانمندسازی زنان د(. Chant, 2003:13)توسعه و عدالت اجتماعی و جنسیتی است

 در نتیجه، لازمه دستیابی به آن داشتن نگرشی جامع است. . فردی است–سیاسی، اجتماعی و روانی 

 هایعالیتهای ارتقاء سطح توانمندسازی زنان روستایی ایجاد زمینه حضور آنها در فلذا یکی از راه

 نمودن شرایط که نیازمند مهیا استدستی اقتصادی و فروش تولیدات و محصولات کشاورزی و صنایع

ری ساختا خیر تحولاتهای أ. در سالاستمطلوب از جمله ایجاد بازارهای مناسب برای این محصولات 

ز خانه ارج اخجوامع و تغییرات زندگی افراد و اجتماع، سبب شده است، زنان علاقه زیادی به فعالیت 

ردن بای بالا نها برآبه اثرات مثبتی بر زندگی مادی نشان دهند. افزایش درآمد از طریق اشتغال زایی منجر 

ه با وری کطعزت نفس، بهبود نیازهای اساسی و ضروری و ایجاد استقلال در بین آنها خواهد شد. به 

اعی و اجتم های اقتصادی، خانوادگیگیریبرخورداری از توانمندهای شغلی،  نقش آنها را در تصمیم

 (.11: 1395 دهد)صیده و همکاران،افزایش می

ادی در ت بنیدر این راستا بازارهای محلی نقش مهمی در تحولات اقتصادی و اجتماعی محلی و تحولا

(. بازارهای محلی 1: 1391ی، کالبد، تولید، اشتغال و فعالیت اقتصادی روستاها ایجاد کنند )آمار و نعیم

گی رهای هفت. بازاا شهرها خواهند بودهستند که علاوه بر فروش کالاها، محل تبادل روستاها ب هاییمکان

انند منواحی های جامعه روستایی در کشورهای درحال گذار هستند، و در برخی و محلی از مشخصه

. بازارهای (60: 1372)افسر کشمیری، شودحل جنوبی دریای خزر دیده میروستایی پرجمعیت ایران، سا

وستایی دستی رهای زراعی، باغی و دامی و صنایعهفتگی روستایی در آغاز، محل عرضه و تقاضا فراورده

 (. 109-108: 1385شد)احمدی و همکاران، بود که مبادله تولیدات شهری نیز در کنار آن انجام می

اه در طول م ویژه زنان روستایی( تولیدات خیلی کم خود را پا )بهتعداد زیادی از تولیدکنندگان خرده

نمایند که د میایجا ه به قیمت این محصولات درآمد درخوری را برای خانواربه این بازارها آورده و با عرض

ط زنان ی توسبرای اقتصاد خانوار روستایی بسیار اهمیت دارد. فروش و عرضه محصولات محلی و کشاورز

ر جلب ی مزبوریزان و محققان به نقش آنان در بازارهادر این بازارها سبب گردیده که توجه برنامه

ر نظر از ابعاد )کوچک و بزرگ بودن(، تأثی(. این بازارها صرف36: 1390عی لنگرودی و همکاران، شود)مطی

: 1385های روستایی دارد )احمدی و همکاران، ویژه خانوادهتوجهی بر اوضاع اقتصادی خانواده بهقابل

106.) 

روسهتاییان در ایهام های استان خراسان جنوبی از جمله مناطقی است که شهرستان قائن از شهرستان

هفته در قالب بازارهای هفتگی که به طور موقت یا دائم در شهر قائن و روستاهای آفریز، تیغاب، چاهک و 

خیر، مسهئولان در های أرسانند. در سالشود، محصولات تولیدی خود را به فروش میموسویه تشکیل می

انهد کهه شهرسهتان و محلی ایجاد کرده شهرهای مختلف برای ساماندهی دست فروشان، بازارهای هفتگی

وص بهه نیز از این قاعده مستثنی نیست و روز پنج شنبه در شهر قاین به شیوه سنتی در مکان مخص قائن

پردازند. برخی از فروشندگان زن روستایی ایهن روز بازارهها را کهه بهیش از فروش اقلام و اجناس خود می

خوبی برای عرضه محصولاتشان که عمدتا کالاهای کشهاورزی واحد سیار در آن وجود دارد، موقعیت  600

اند. به روایتی، محصولات دیده اند و روانه این بازار شده و سبزیجات و سبزی خشک شده هستند، مناسب
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. مطالعه حاضر به دنبال بررسی شرایط این بازارههای استزنان روستایی در این بازارها از تولید به مصرف 

 .استبر توانمندسازی زنان روستایی فروشنده این بازارها محلی و نقش آنها 

 

 مبانی نظری  (2

 جتماعیا توسعه هایگروه رادیکال، سیاسی گروهای سیلهو به م. 1960 سال از توانمندسازی اصطلاح

 :1391 ران،همکا و شد)بریمانی گرفته کار به مشاوره و آموزش، در فمینیستی هایگروه و جنوب، و شمال

 زیرا است. شده رتصو قدرت به عقیده معنی به و است، قدرت معنای با رابطه در سازی، توانمند علاوه هب (.70

 ندسازیانمتو برای را زمینه پردازش حین در چون است، قدرت واژه با خوبی ارتباط دارای سازیتوانمند

 گروه و امعهج فرد، هر برای زیتوانمندسا (.Pini, 2002: 16, Hur, 2006: 15) کندمی بیشتر را قدرت و ایجاد

 فردی حاظل به زنان که آنجا از است. خوبی هدف است، موسسات ایجاد و سیستمی هایفعالیت دنبال به که

 مهم سمتیق زنان توانمندسازی پس کنند،می امرارمعاش قدرت بدون و متفاوت و خاص شرایط در گروهی و

 حاصل زنان توانمندسازی ۀنظری (.Noruwa and Emeka, 2012: 334-340است) مشاوران اجتماعی کارهای از

 رخلافب نظریه، این (.1387 است)اردلان، توسعه و جنسیت پارادایم در سوم جهان هایفمنیست نظریات

 راه از زنان ازیتواناس پی در ولی دارد، مردان به نسبت زنان موقعیت ارتقای بر کمتری تأکید برابری، نظریۀ

 با زنان زیتوانمندسا نظریۀ اصلی تفاوت است. مختلف اجتماعات بین و خانواده داخل رد قدرت مجدد توزیع

  (.1387 )مردانی، است زنان احتیاجات به یابی دست نحوۀ در دیگر های نظریه

 هایلرزه پس ابربر در را زنان بودن قدرتمند که معیارهایی یا اقدامات» است، عبارت زنان سازیتوانمند

 پس ها. یدارای دیگر و زمین صاحب مانند کنند،می آسان را آنها توانمندی و محافظت یزندگ ناگهانی

 سطح در  را نانز بودن توانمند که جامعه شرایط یا مکان هاویژگی از است عبارت نیز توانمندسازی بسترهای

 بر راثرگذا معیار و اهنهزمی شناخت بنابراین کنند.می آسانتر را روستاها در زندگی شرایط در زنان بودن پایین

 نندکمی زیاد تاکید آن بر پژوهشگران که است هاییبحث مهمترین از زنان اقتصادی توانمندسازی

(DUBREUIL AND MIRADA, 2010: 9.)  

 ستا منابع عنصر نخستین شود. می مشخص آن در ضروری عنصر سه توانمندی، مفهوم داشتن نظر در با

 دومین ت.اس زنان هایتوانمندی کنندۀ تسریع عوامل از و است اشتغال و موزشآ مثل هایی متغیر شامل که

 بلکه باشند، دماتخ منفعلِ کنندگاندریافت تنها نباید زنان که دارد اشاره این به که است زنان عاملیت آنها

 نظر در خویش، ندگیز بر اثرگذار و مهم های انتخاب ویژه به تغییر، فرایند در اصلی بازیگران عنوان به باید خود

 پیامدها این د.شو می ایجاد توانمندسازی اثر بر که است پیامدهایی یا دستاوردها عنصر سومین و شوند گرفته

 در کتمشار نفس، عزت خشنودی، مانند تریپیچیده ایهدستاورد یا اساسی نیازهای شدن برآورده شامل

 وقعیتم تحصیلی، موقعیت ثروت، چون مواردی که گفت توانمی پس است. غیره و اجتماعی و سیاسی زندگی

 نیستند فیکا تنهایی به البته که است زنان سازیتوانمند هایابزار از اطلاعات به دسترسی و اجتماعی

  (.2()جدول627 :1397 همکاران، و )نیکوقدم
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  189

  یپی

 

 و کار بازار در نانز حضور آورد. فراهم را دموکراسی تغییرات اصلی منشأ تواند می کار بازار به زنان ورود

 به تواندمی ودخ این و آوردمی فراهم را مشکلاتشان و ها دغدغه کردن بازگو برای فرصتی زنان سایر با تعامل

  (.Iversen, and Rosenbluth, 2006شود) منجر آنان حقوق از حفاظت برای هاییسازمان یا هااتحادیه تشکیل

 منجر امعهج در مردان قدرت تمرکز کاهش و زن فردی استقلال ایشافز به تواندمی کار بازار در زنان حضور

  (.Moghadam, 2007) شود

 توسعه وندر در ایکنندهتعیین و مهم نقش جمعیت، از نیمی عنوان به زنان نیز روستایی فضاهای در

-یم عمل به روستا در که هستند مردم مصرفی غذایی مواد تولیدکننده بیشترین و دارند روستایی

 متاسفانه ستا،رو با مرتبط هایفعالیت در گسترده حضور رغمعلی اما (.149 :1395 خداد، و عیلیاآید)اسم

 بیسوادی، و لجه تغذیه، سوء گرسنگی، مانند عواملی و آیندمی شمار به قشرها فقیرترین از جهان سطح در

 تحول و وسعهت هایریزیبرنامه اکثر در و گذاردمی تاثیر تحت را آنها زندگی …و بیکاری بهداشت، عدم

 مسیر در دیمتعد بازدارنده عوامل گردد.نمی توجه خوبی به زنان کنندهتعیین و اساسی نقش به روستا؛

 طور به ند.هست اجتماعی و خانوادگی دیگر بعضی و فردی آنها از بعضی که دارد وجود روستا زنان مشارکت

 بودن مردانه کارها، انجام در علمی دانش و فنون به آشنائی عدم ها،آگاهی و سواد سطح بودن پائین مثال

 و خانوادگی باتتعص روستایی، جامعه مردسالار بافت و "فردی"هایبازدارنده گروه در هافعالیت از تعدادی

 جامعه بر حاکم گفرهن را بخش سومین و "خانوادگی" هایبازدارنده عنوان به هاتوانائی به نسبت منفی باور

 و تولید واملع کار، ابزار اعتبارات، و تسهیلات به زنان دسترسی عدم جمله آن از سازند.می روستا سنتی

 توسعه ندفرآی کندشدن یا و موفقیت عدم به روستایی زنان موجودیت انگاشتن نادیده .باشندمی نهاده

 راردادنق هدف با و هوشمندانه تدابیری اتخاذ با توانمی را نقیصه این که گرددمی منجر روستایی

 توسعه ندفرآی در آنان مشارکت افزایش و زنان نقش به بیشتر توجه سمت به گرایانه اصلاح راهبردهای

 صورت این غیر رد (.1 ،1396 انگه، امانی و نمود)قنبرزاده اصلاح آنها سازی توانمند مجموع در و روستایی

 اقتصادی ه اجتماعی توسعه فراگرد در آنان مشارکت میزان شود؛می باعث زنان توانمندی به توجهی بی

 (.45 :1395 یوسفی، و ثابت گردد)شفیعی کمرنگ روستایی هایسکونتگاه

 

 : عوامل موثر بر توانمندسازی زنان روستایی2جدول 

هاشاخص عوامل موثر  

 های شخصیارتقا تحصیلات، خودباوری و اعتماد بنفس، خلاقیت، مهارت وانشناختیر -فردی

 شغل مناسب، درآمد، سرمایه کافی یاقتصاد

 مشارکت، تعامل بهتر یا دیگران و آگاهی اجتماعی

 51: 1394نجفی کانی و وصال،  :منبع 

 

 و دارند اقتصادی تولیدات و هایفعالیت در بارزی اهمیت روسهتایی جمعیت از  نصفی عنوان به زنان

 اقتصاد در (.1389همکاران، و زادهطلبد)میركمی ار زنان به بیشتر توجه روستایی پایدار توسهعه بهه رسیدن

 دارند توجهی قابل نقهش نیهز خانواده اقتصاد چارچوب در کلیدی امور گرفتن عهده به بر علاوه زنان روستاها
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 190 ...تحلیل نقش بازارهای محلی در 

 

 

 ارتقای در مهمی اهمیت تواند می زنان رو، این از است. اقتصاد در شاغل اصلی عوامل از یکی عنوانبه و

 زنان باشند.داشته کشور روستایی فضاهای در منابع مصرف و اجتماعی، اقتصادی، کارآمد ایالگوه و استفاده

 آوردن بدست در که شود می سبب هستند، رو به رو آن با زندگی در که محرومیت به توجه با روستایی

 نتیجهه در و (Kaur et al, 2005) نکنند پیدا دست دارند پایینی اجتماعی موقعیت دلیل  به مالی ها درآمد

 و زنان موضهوع طهرح بها همگهام و میلادی1970 سال از باشد. مردان دست در درآمدشان و زندگی کنترل

 کشهاورزی توسهعه ویژه به و توسعه در روستایی زنان نقهش چگهونگی و تأثیر میزان توسعه، در آنان نقش

 زنان توانمندسازی که کرد بیان توان می الذکر فوق موارد به توجه با بنابراین اسهت. گرفته قرار توجه مهورد

 گیریبهره قصد به زنان استعدادهای و هاتوانایی بکارگیری است، سوم هزاره توسعه اهداف از یکی روستایی،

  .است آنان های فعالیت علمی و دقیق شناخت مستلز جوامع، انسانی نیروی از حداکثر

کسب یا افزایش درآمد، توانایی )اساس چهار بعد اقتصادیبرسازی مذکور، توانمند ادبیاتبا عنایت به 

تغییرات نگاه نسبت به نقش زن، مشارکت در ادار )، اجتماعی(انداز کردنبازپرداخت وام و قدرت پس

افزایش عزت نفس، استقلال فکری، احساس قدرت و )روانی (، اجتماعی، و حضور در فضاهای عمومی

مشارکت سیاسی، مبارزه برای کسب حقوق برابر، حذف تعبیض ) سیاسیو ( افزایش خود اثری بخشی

 ,Mandal؛ Duflo, 2012؛ 23: 1383، نژادو گرائی طلبشادی)است( قابل ارزیابی و برآورد عیله زنان

 (.Tamang, 2012؛ 2013
 

 زنان یدر توانمندساز محلی نقش بازارها

 ی موثر درهاهرماافزایی و توانایی مالی از  های اقتصادی، ثروتهمانطور که بیان شد حضور و فعالیت

ن بی به ایدستیا باشد که در این راستا حضور زنان در بازار و یکی از نشانگرهایتوانمندسازی زنان می

و  ر مشخصهاست، بازاخاص داشته گاهیجا رانیاست که در گذشته کشور ا یمفهوم بهازار. استموقعیت 

لى، هارچوب ککنندگان کالاها و خدمات در یهک چایهن معنا که عرضهخود را دارد،  به  یخاصعملکرد 

ونى امل درعتوسط ساختمان عمومى نظهام اقتصادى اسلام ترسیم شده است، بها نظارت و کنترل دو که 

همکارى نیز و  ى تعاون. ایهن رقابت بها نوعپردازنهدبیرونى، یعنهى دولهت و وجدان اخلاقى، به رقابت مىو 

 (. 6: 1385نژاد و منتظر حجت، ه است)رزاءهمرا

است تا هم استانداردهای زندگی به طور سال گذشته، پیشرفت اقتصادی کمک کرده 200طی 

امروز  .چشمگیری بهتر شود و هم موجب افزایش کرامت فردی برای زنان در کشورهای پیشرفته شود

توسعه در حال تکرار است. بازارهای رقابتی همان داستان توانمندسازی بازار محور در کشورهای در حال 

سازند. اول، نوآوری های فنی و علمی بازار محور به حداقل از دو طریق به هم پیوسته زنان را توانمند می

وقت در اختیار دارند تا  طور متناسبی به سود زنان است و آنها با کمک وسایل جدید منزل تا حد زیادی

ود بپردازند. دوم، مشارکت و حضور در بازار کار، استقلال اقتصادی و افزایش به کارهای تولیدی و علایق خ

که در این مطالعه علی رغم تاثیرگذاری اثر اول بر اثر دوم،   .کندچانه زنی در جامعه را برای زنان فراهم می

ارد مادی زنان را نوع دوم اثر بازار بر توانمندسازی زنان مطرح می باشد. از این طریق، بازارها سطح استاند
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  191

  یپی

 

بازارها موجب تقویت توانمندی فردی، کاهش جنسیت  کنند.افزایش داده و تحولات فرهنگی را تقویت می

 (.1()شکلFollett, 2018گرایی و سایر اشکال تعصب جمعی می شوند)

 

 
 اثرات بازار بر توانمندسازی زنان . 1شکل 

 

ه اوقات بنزل را به لطف تکنولوژی و ابزار جدید م "آزاد شده"گیرند که زمان زنان همیشه تصمیم نمی

طف ، اما به لآنها ممکن است مانند گذشته وقت خود را در تولید خانه بگذرانند فراغت اختصاص دهند.

ند نند و مانکا میزندگی بالاتر خانوار دست پیدنوآوری های افزایش کارایی، در نتیجه به استانداردهای 

ته بت داشازار کار نیز بر رفاه مادی زنان و برابری اجتماعی تأثیر مثها، مشارکت در بنوآوری

 (.Duflo,2012است)

توجه  ، موردتجدد انسان امروزی بوده استسنتی و مدرن کهه ناشهی از  یمحل یبازارها نیب نیدر ا

ه عنوان مهمترین ر بمطالعه بازا .بهوده اسهتو مردم شناسان  داناناقتصاد شناسان،جامعه دانان،جغرافی

بدون  دارد، اقتصادی و غیر اقتصادی را بر عهدهمرکز حیات شهری و روستایی کهه دو دسهته کهارکرد 

این بازارها چنانچهه (. توسعه 52: 1388 ،ینیست )رضومطالعه افراد فعال در بازار )به ویژه زنان( ممکن 

 ایروستایی در اقتصاد منطقهآن بهرای مناطق  گذاریرعلاوه بر تاثی توانهدگردد، می همراه یزیربها برنامه

ای محلی، زنان نقش  بازارهای دورهدر  .به ویژه خانوار شهری از طریق کاهش تورم، بسیار تاثیر گذار باشد

نامهجهه برگردیده کهه تو ببتوسط آنان سپهر رنگی دارند. فروش و عرضه محصولات محلی و کشاورزی 

 نقش تواندن میشود. چراکهه تقویت موقعت آناآنان در بازارهای مزبور جلب  بهه نقشو محققان  ریزان

 (. 37: 1390و همکاران، یلنگردویعیشهود)مطمهمی در توانمنهد سازی ایهن گهروه در روستاها 

 دیجد یهاغلش جادیا نهیزم منجهر بهه  توانهدمی هابازارهای تجاری زنهان و حضور آنها در فعالیت

ها وشاز ر یریگهبا بهر تیو طبع طیمح ستیاز ز یبرداربهرهی؛ عیطب هیفراهم کردن مواد اول زنان؛ یبرا

 نیبنابراشود.  نانزهای ایجاد شبکه؛ هیاول یجهانگردان و بازارها یبرا ییفراهم کردن مواد غذای، داریپا

بعاد نهد که در اکنمنهدسازی زنهان ایفها میتوان یبرا یدر قدرت بخش یمحلی نقش مهم ایبازارهای دوره

 است:  حیقابل تشر ریز
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 192 ...تحلیل نقش بازارهای محلی در 

 

 

احل اسهت کهه بهر مر هابهه اجتمهاع )اقلیهت(؛ فراینهد افزایش کنترل توسط گروه یقهدرت بخش-1

از  یک. یاسههههتسهایرین در راسهتای گسهترش اجتماع دارای اهمیههههت  ایو بهر ههابرای اعضهای گروه

 افتد. یاتفاق م یمحل یتوسط بازارها دربه آنها  یوه ها زنان هستندکه قدرت بخشگر نیا

زنان تکایی اداد و ستد و خود شرکت در ایهن بازارها سبب ارضای حس کنجکاوی، افزایش مهارت -2

 . (Moody, 2003: 35)گردد؛ می

هد و در مکهانی کهه بهرای بهازار ریزنه میروز بازار، کشاورزان تولید اندك خود را در داخل کیس در

کهه ه و بهها درآمدی محلی مشهخص شهده بهه سههولت محصهول خود را به قیمت روز به فروش رساند

نمایهد. در موده و بههه سوی روسههتا حرکت میانهد، کالاهای مورد نیهاز خود را خریداری نکسهب کهرده

تمامی محصول اندك وجهود نمی داشت، کشهاورز باید صهورتی کهه چنهین بازارهایی برای تولیدات 

و یها تولید را بهه تولیدی خود را مصرف نماید کههه در چنین شرایطی انگیزه تولید از او سلب می گردد 

-یعی)مطمغهازه دار و میدان دار بسپارد و درصد نهاچیزی از قیمت محصول را دریافت کنههد 

فرشهندگان مهمترین مکان بهرای عهرض انهدام  ایبهازارههای دوره (. در حقیقهت198: 1384،یلنگرود

را در غیر از این است کههه امکان عرضه وسیع تولیدات خود  اسیمق کخهرد و عمهدتاٌ کشهاورزان کوچه

کایی اقتصادی و خوداتوری برانگیزاننههدۀ زنان بهرای بهره ای محلی، هبنابراین بازارهای دور .بازارها ندارند

( 9519) 1یجکوبهازار باشد. یکهی از دلایل مههم حضهور در  توانهداست. دیهدار دوسهتان و آشهنایان مهی

دوسهتان  انایهن است کهه پیهر آینهدمی ایمعتقد اسهت که یکی از دلایلی که مهردم بهه بازارهای دوره

از مباحث سیاست و اقتصهاد کهه بهه آرامهی ا هها اطلاعات مبادله کننهد. بحهث هخهود را ببیننهد و بها آن

یعمطی)پردازند در مههورد همه مباحث میشهود شهروع شههده و بههه بحث و جدل صهحبت مهی

کرد  انیتوان بیمنطقه مورد مطالعه و کشور م طیپس با توجه به شرا (.40: 1390و همکاران، لنگرودی

ابزار  یو طراح نیتدو یبرا ینظر هایهیاز آنها به عنوان پا توانیو ماست  جیرا رانیدر ا هیدو نظر نیا

 .(2)شکلنمود میترس ریتوان به شرح زیرا م قیتحق یمدل مفهوم تینهاپرسشنامه به شمار آورد. در 

 

                                                 
1 - Koji 
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  یپی

 

 
 ییزنان روستا یدر توانمندساز یمحل ینقش بازارها ق،یتحق یمدل مفهوم .2شکل 

 

وایای زن از آلی در زندگی روستاییان، شناخت اثرات و پیامدهای با توجه به جایگاه بازارهای مح

زارهای ات بامختلف بسیار مهم و ضروری است؛ این در حالی است که اغلب این مطالعات در خصوص تاثیر

ای ها چالشویی بمحلی، کمتر به برآیندهای آن در زندگی زنان روستایی و توانمندسازی آنها برای رویار

ه توان بیمحقیق تاست. لذا در این مطالعه پیشینه مطالعاتی را بر اساس متغیرهای اصلی  مختلف پرداخته

 (. 1ولود)جددو بخش مطالعات مربوط به بازار و مطالعات مرتبط با توانمندسازی زنان دسته بندی نم

 

 راستای مطالعه حاضرهای انجام شده داخلی و خارجی در  پژوهش ای از. گزیده1جدول 

 ت با محوریت بازار و اثرات آنمطالعا

 نتایج عنوان پژوهشگر

مهدوی و همکاران 

(1389) 

نقش بازارهای هفتگی استان گیلان در 

توسعه روستایی و زایش شهرهای جدید 

در استان، مطالعه موردی: شهرستان 

 صومعه سرا

فتگی ه رهایتأثیر نقش عوامل جغرافیایی در ایجاد بازابه این نتیجه رسیدند که 

زارها دن بازمینه را برای را دسترسی به مراکز زیستی، متنوع شو استمرار آنها 

 ه وجودبایی زمینه را برای برنامه ریزی اقتصادی در رابطه با توسعه مناطق روست

 آورده است.

مطیعی لنگرودی، 

(1390) 

ای محلی در توسعه نقش بازارهای دوره

جتماعی روستاهای استان ا -اقتصادی

 گیلان

غال اشت ایج این تحقیق نشان داد که بازارهای دوره ای پیامدهای مفیدی درنت

له مفو زایی، مشارکت و فرهنگ جوامع روستایی به دنبال داشته است. زیرا سه

دی اهبراقتصادی، اجتماعی و فرهنگی بر توسعه روستایی اثر گذار بود و یک ر

 برای توسعه مناطق مختلف به شمار می آید.

 (1393،)علی عشایری

بررسی تاثیر بازارهای هفتگی بر پایداری 

اقتصاد نواحی روستایی)مطالعه موردی 

 بازارهای هفتگی شهرستان نقده(

ایی ال زنتایج این تحقیق نشان داد که بین بازارهای هفتگی و شاخص های اشتغ

ی دار و درآمد زایی و سایر فعالیت های مرتبط با بعد اقتصادی رابطه معنی

 .وجود دارد

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

32
22

13
1.

14
00

.1
0.

38
.9

.3
 ]

 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
ys

te
m

.k
hu

.a
c.

ir
 o

n 
20

24
-1

0-
02

 ]
 

                             9 / 23

https://dorl.net/dor/20.1001.1.23222131.1400.10.38.9.3
https://system.khu.ac.ir/serd/article-1-3773-en.html


 194 ...تحلیل نقش بازارهای محلی در 

 

 

 ت با محوریت بازار و اثرات آنمطالعا

 نتایج عنوان پژوهشگر

Ehinmowo(2012) 
 معمول بازاریابی ویژگی یک ای، دوره بازار

 آکوکو غربی جنوب در

 وکواک محلی دولت در فروشندگان و خریداران بین ارتباط به تحقیق این در

 و الاک دامنۀ دلیل به بازارههای ادواری ایجهاد. اسهت شهده توجه )نیجریه(

 محلی ممرد اقتصاد در ادواری بازارهای بنابراین، است؛ آستانه بالای جمعیت

 و متنوع هایکالا با بازارها اینگونه از بیشتری تعداد تشکیل .دارد مثبتی اثرات

 می رود. انتظار نیز آینده در جدید شکلهای

Kalotra et al, 2013 
 پتانسیل بازاریابی روستایی در هند

 

ایی وستهای ردر هند به دلیل اشباع بازارهای شهری، بیشترین تمرکز بر بازار

، دو درصد جمعیت هند در روستاها زندگی می کنند؛ این میزان 70است. حدود

 برابر کل بازارهای ایالات متحده است.

Kumar and Dangi 

(2013) 
 و ها چالش: هند در روستایی بازاریابی

 ها، فرصت

 وجهت و یافتهاند زیادی اهمیت روستایی بازارهای هند در اخیر سالهای در

 قدرت فزایشا و اقتصاد کلی موجهب رشد بازارها این. اندکرده جلب را یابانبازار

 رد نفوذ دامنۀ گسترش و سواد سطح افزایش همچنین و روستایی جوامع خرید

 اند.جوامهع شده

 مطالعات بر محوریت توانمندسازی زنان

کشاورز حداد و 

 (1389همکاران،)

تحلیل احتمال مشارکت زنان شهری و 

 ی در بازار کار با استفاده از روشروستای

های اقتصادسنجی پارامتریک و 

 ناپارامتریک

د می رس تیجهاین مطالعه بر تحلیل فاکتورهای موثر برحضورزنان در بازار به اینن

ن در زنا که ارتقای تحصیلات و سواد میتواند اثرات مفیدی بر مشارکت و تعاون

 کرده کند.  بازار کار پیوندهای شهری و روستایی ایجاد

شفیعی ثابت و یوسفی، 

1395 

 در زنان توانمندسازی بر مؤثر عوامل

 توسعه فراگرد

 موردی: )مطالعه روستایی سکونتگاههای

 شهرستان آببر و گیلوان ناحیه

 طارم(

 در روستایی زنان برای آموزشی دورههای اجرای تحقیق، یافته های اساس بر

 عهتوس آگاهی، میزان ارتقای در یغیرکشاورز و فعالیتهای کشاورزی زمینه

 ارتقای است. همچنین، اثرگذار بوده آنان خانواری و فردی توانمندی و ظرفیتی

 یفعالیتها در آنها مشارکت در روستایی زنان خانواری و فردی توانمندی

 .است بوده مؤثر غیرکشاورزی کشاورزی و

Naomi and 

Hossain, 2018 
گسستگی های پس از جنگ و فضا برای 

 توانمندسازی زنان در بنگلادش

مند و توان یتیجنس یدر برابر یعیسر شرفتیکه پنتایج تحقیق نشان می دهد 

ه بارزم را پس از راتییتغ نیا یمقاله مبان نیا صورت گرفته است.زنان  یساز

گان به امر توجه نخب نیا .کند یم دایپ 1971استقلال بنگلادش در سال  یبرا

ه برنام اركتد یرا برا نهیرا به وجود آورد و زم نیبدون زم ییزنان روستا طیشرا

ه توسع یکیولوژیب یاسیس دیپروژه جد کیدر  یاسیخود در حل و فصل س یها

 کرد.  جادیا یمل

Sharaunga, 

Mudhara and 

Bogale 

2016 

 

اثر توانمندسازی زنان در امنیت غذایی 

 خانواده در مناطق روستایی استان کوازولو

 ناتال

منیت ست. ااه امنیت غذایی در خانواده های روستایی بسیار مهم نتایج نشان داد

یرند، ه بگغذایی در خانواده هایی بهتر است که سرپرستی آن ها را زنان بر عهد

یکی، فیز ره سطوح بالاتری از اقتصاد، توانمندسازی سرمایهزنان سرپرست خانوا

 روانی و مهارت های مدیریتی را دارند.

Verma, 2016 

جنسیت، کشاورزی و توسعه پایدار در 

هند، به حاشیه راندن زنان یا 

 توانمندسازی

ر ان دیافته های تحقیق نشان داد که با وجود اقتصاد سنگینی که بر دوش زن

 و میف اقتصادی روستایی است، با محدودیت ها و موانعی روبربخش های مختل

ضای شوند که عمدتا ساختاری هستند، مانند تحرك، موانع ساختاری، کاهش ف

 اجتماعی و غیره .

 

حضور زنان در بازارهای هفتگی و فروش و عرضه محصولات محلی و کشاورزی توسط آنان، نقش 

لنگرودی و همکاران، این گروه در روستاها دارد )مطیعیندسازی مهمی در اقتصاد روستایی و تقویت توانم

های صورت گرفته بیشتر تحقیقات در زمینه بازارهای محلی مربوط به (. با توجه به بررسی36: 1390
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  195

  یپی

 

و در بُعد توانمندسازی زنان روستایی بیشتر  استشهرهای شمال کشور و اثرات آن بر تولیدات کشاورزی 

جه شده است. تحقیقاتی نیز بر توانمندی اقتصادی زنان تاکید دارد و کمتر پژوهشی تا به بعد اجتماعی تو

روستایی به ویژه در شهرستان قائن  زنان توانمندسازی در محلی بازارهای تاثیر تحلیل و به حال به بررسی

 مرد.  توان تحقیق حاضر را در زمره تحقیقات مورد نیاز جامعه روستایی برشپرداخته است، لذا می

 

 روش تحقیق (3

ز روش پیمایشی و ا -هدف و مساله تحقیق، از روش شناسی توصیفی به توجه با حاضر تحقیق

ت. اربردی اسدانی بهره گرفته است. لذا مطالعه از لحاظ هدف، از نوع تحقیق کاسنادی و می -ایکتابخانه

 هاآن بر اساساستخراج و  یبررس موردنظری، ابعاد توانمندسازی زنان  چارچوب بر اساسهمچنین 

فردی، روانی، بعد) 4در  زنان ینقش بازار در توانمندساز ریمتغمورد شناسایی قرار گرفت.  هاشاخص

فضایی،  -یشاخص )زیرساخت 3ها و شرایط بازار در گویه و متغیر ویژگی 33اجتماعی و اقتصادی( و 

ردید. بنابراین با در قالب طیف لیکرت، کمی گ گویه 13عرضه و تقاضا و رقابت و شرایط اجتماعی بازار( و 

ی هاشاخصرها و ابعاد، متغی زنان ینقش بازار در توانمندساز نهیزم در شدهانجامتوجه به مطالعات 

 .است( 4و  3ول )اجدتحقیق به شرح 

 

 متغیر نقش بازار در توانمندسازی زنان .3جدول

 منابع مولفه شاخص

 یدات و محصولاتتسهیل امکان عرضه تول اقتصادی

 افزایش درآمد

 افزایش پس اندازه

  افزایش تنوع منابع درآمدی

 افزایش امنیت مالی

 افزایش توان مالی 

 افزایش توان مالی برای کمک به خانواده)کمک خرج بودن(

 سودآوری و تنوع شغلی

 افزایش توانایی برای دریافت و بازپرداخت اعتبارات

ات و فروش جدید و متنوعتر )توسعه ارتباط افزایش دسترسی به بازارهای خرید

 اقتصادی(

 زنان استقلال مالی

 حفظ فعالیت تولیدی )افزایش قدرت رقابت(

 افزایش رفاه خانواده

 ؛1395همکاران، و نظری

 و ؛ احمدی85: 1391حسنلو،

 ؛110؛: 1385همکاران،

؛ 12: 1384 ماندگاری، علی

؛ 1383:23 طلب، شادی

؛ 142: 1387شکوری،

؛ 1392 همکاران، و لنگرودی

 1393قنبری و همکاران، 
Bandura,1993:114-148; 

Miller,1980:25 

 ایجاد وجهه یا پرستیژ اجتماعی اجتماعی

 افزایش تمایل به مشارکت های اجتماعی 

 زنان جابجایی و افزایش توانایی تحرك

 های خانوادگیگیریافزایش مشارکت در تصمیم

  عمومی یفضاها در حضور به افزایش تمایل

 افزایش آگاهی اجتماعی زنان 

سروش مهر و 

 ؛ علی1390همکاران،

 ؛ شادی12: 1384 ماندگاری،

؛ 1383:23 طلب،

؛ 142: 1387شکوری،

؛ 1392 همکاران، و لنگرودی
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 196 ...تحلیل نقش بازارهای محلی در 

 

 

 افزایش امید به زندگی

 افزایش و بهبود امکانات و تجهیزات زندگی 

 1393قنبری و همکاران، 
Bandura,1993:114-148; 

Miller,1980:25 

 کسب اعتماد به نفس روانی

 خودکارآمدی نسبت به مشکلات

 افزایش امنیت روانی

 زندگی  در موفقیت احساس

 کار در بودن مفید و سرزندگی احساس

 خانواده  و خود آینده وضع بهبود توان احساس

؛ 12: 1384 ماندگاری، علی

؛ 1383:23 طلب، شادی

؛ قنبری 142: 1387شکوری،

 1393و همکاران، 
Bandura,1993:114-148; 

Miller,1980:25 

 افزایش قدرت تصمیم گیری برای خود )ادامه تحصیل، هنرآموزی و ...(  فردی

 کنترل بر روابط خانوادگی و مهارت اداره زندگی

 داشتن اختیار و تصمیم گیری در مورد فرزندآوری

 اعیجتمسیب های اکنترل بر انتخاب همسر و زمان ازدواج و رهایی از خشونت ها و آ

 منزل افزایش اختیار برای تصمیم گیری امور مختلف

 افزایش توانایی احقاق حقوق فردی و برابری جنسیتی

؛ 12: 1384 ماندگاری، علی

؛ 1383:23 طلب، شادی

؛ قنبری 142: 1387شکوری،

 1393و همکاران، 
Bandura,1993:114-148; 

Miller,1980:25 

 

 و شرایط بازارها های ویژگی. شاخص4جدول 

 گویه ها شاخص های شرایط بازار

 ضاییف -زیرساختی

 .( .نک و امکانات زیرساختی کافی )آب، برق، انرژی، روشنایی، دستگاه خودپرداز و با

 فضای کافی برای عرضه محصول

 ..(.)وجود راه مناسب، وسایل نقلیه عمومی و بازار و آسایش فضایی دسترسی راحت

 رقابت عرضه و تقاضا و

 نوع محصولات عرضه شده به لحاظ تنوع و اهمیت و اندازه و کیفیت

 میزان رقابت فروشندگان

 ر مثل پرداخت عوارض و مالیات به شهردار یا ....اهزینه های حضور در باز

 در بازار )میزان مشتری(تقاضای موجود 

 انطباق بازار با محصولات تولیدی و انتظارات 

 در بازارساعات حضور 

 نوع بازار به لحاظ زمانی )دائمی، موقت، فصلی، و...(

 شرایط اجتماعی بازار

 برخورد مناسب با فروشندگان از سوی مشتری و یا حفظ شان اجتماعی

 محیط مناسب بازار برای زنان فروشنده و امنیت آن

 ازارببه  وع ترمیزان تاثیرگذاری بازار در ترغیب تولید بیشتر جهت عرضه محصولات متن

 (1390قرنجیک، )، (1391، میرترابی و همکاران)(1395)نظری و همکاران ،(1389نعمتی) :منبع

 

های تئوریک از طریق منابع پس از مطالعات مقدماتی درباره موضوع تحقیق، گردآوری اطلاعات و پایه

-ای، اطلاعات مورد نظر فیشابع کتابخانهای آغاز گردید. در این مرحله با مراجعه به مناسنادی و کتابخانه

ها و متغیرهای آوری شد. در گامهای بعد برای مطالعات میدانی پس از استخراج شاخصبرداری و جمع

تحقیق و طرح سوالات و تنظیم پرسشنامه، اقدام به تکمیل پرسشنامه در سطح بازارهای محلی شهر قائن 

منطقه مورد  له زنان روستایی فروشنده در این بازارها گردید.و بازارهای هفتگی روستاهای منطقه به وسی

زن از  80تعداد آنها باشد. که یم یباشد. و نمونه ها تمام شماریپژوهش شهرستان قائن م نیمطالعه در ا
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  197

  یپی

 

مبدا زنان  یروستاها ر،یدر نقشه ز( تعداد زنان و 5که در جدول) باشدیشهرستان قائن م یروستا 21

 .مشخص شده است یمحل یشنده و حاضر در بازارهافرو ییروستا

 

 . تعداد فروشندگان زن در روستاهای مورد مطالعه5جدول 

تعداد  روستاها

 فروشندگان)زنان(

 تعداد فروشندگان)زنان( روستاها

 3 خونیک 6 اسفشاد

 4 دهشک 2 اسماعیل اباد

 2 روم 9  افریز

 6 زول 5 باراز

 4 علی اباد 5 اویج

 4 قومنجان 3 هناییپ

 5 کرغند 4 تیغدر

 4  گریمنج 3 خشک

 2 نیگ 2 مهموئی

 5 ورزگ 2 مهنج

 1399های میدانی محقق،: برداشتمنبع 

 

 
 در استان خراسان رضوی موردمطالعهموقعیت روستاهای  . نقشه3شکل 

 

نقش بازار در ساس ابعاد ساخته بر ا، از طریق ابزار پرسشنامه محققهانمونهپس از تعیین شدن 

به صورت میدانی گردیده است. قابل ذکر است  هادادهی آورجمع، اقدام به هاشاخصو زنان  یتوانمندساز
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ی مطالعاتی و همچنین پانل تخصصی اساتید هانهیشیپاز دو روش استفاده از  هاشاخصکه برای روایی 

ها از آزمون آلفای کرونباخ رزیابی پایایی دادهدانشگاهی و کارشناسان استفاده گردید. همچنین جهت ا

 باشد.برای انجام تحقیق می هادادهنشان پایا و قابل اعتماد بودن بودن  (،6جدول )استفاده شد، نتایج 

 

 ، ابعاد و گویه و میزان آلفای کرونباخرهایمتغ. 6جدول 

 مقدار آلفای کرونباخ تعداد گویه متغیر

 0.97 35 ی زناننقش بازار در توانمند ساز

 0.83 11 های بازارشرایط و ویژگی

 0.96 46 مجموع

 1399ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی

 

 تغیرهمرگرسیون چند ، ایتک نمونهتیها از آمار توصیفی و استنباطی )آزمون داده لیوتحلهیتجزبرای 

نقش بازار در حاظ متغیرهای لز ا روستاهای بندرتبهو برای  SPSSافزار نرم( در و تحلیل واریانس یک طرفه

( و باشدیمتروپی دهی مورد استفاده آنوزن) گیری چند معیاره کوکوسو، از مدل تصمیمزنان یتوانمندساز

 است. شدهاستفاده GISاز مدل از  آمدهدستبهبرای نمایش رتبه 

 

 های تحقیقیافته (4

یل آباد، افریز، اویج، باراز، پهنایی، تیغدر، منطقه موردمطالعه روستاهای شهرستان قائن )اسفشاد، اسماع

خشک، خونیک، دهشک، روم، زول، علی اباد، قومنجان، کرغند، گری منج، مهموئی، مهنج، نیگ و ورزگ( 

. در مورد توزیع سنی استهای مورد مطالعه خلاصه به شرح زیر باشند؛ که خصوصیات جمعیتی نمونهمی

 59تا  50سال،  49تا  40سال،  39تا  30سال،  29تا 20سال، 20اعضای نمونه در شش گروه کمتر از 

اند. سال سن داشته 40ها دارای سنی کمتر از درصد نمونه 60اند؛ که شدهتقسیمسال به بالاتر  60سال و 

اعضای نمونه در متغیر تحصیلات برحسب هفت سطح خواندن و نوشتن، ابتدایی، راهنمایی، دیپلم، فوق 

درصد از نمونه ها دارای تحصیلات  65اند که حدود شدهفوق لیسانس و بالاتر ارزیابی دیپلم، لیسانس و

درصد متأهل  83.75توان گفت های تحقیق میدیپلم و کمتر از دیپلم هستند. مورد وضعیت تأهل نمونه

ت توان گفباشند. در مورد وضعیت اشتغال اعضای نمونه آماری تحقیق میدرصد نیز مجرد می 16.25و 

درصد سرپرست  21.25درصد سرپرست خانوار نیستند و  87.75باشند. درصد خانه دار می 56.26که 

درصد نیز چهار ماه  77.5اند. سال در بازار فعالیت داشته5درصد کمتر از  57.5خانوار هستند. همچنین 

تر ای کمها فاصلهنهدرصد از نمو 27.5 کنند.ساعت در بازار فعالیت می 12تا  10درصد  48.75در سال و 

درصد هزینه  50درصد و کمتر از  50درصد از نمونه ها  80اند. همچنین کیلومتر با بازار داشته 10از 

ها نیز میزان درآمد درصد از نمونه 47.5گردد. های کل خانوار از درآمد حاصل از حضور در بازار تامین می

درصد  60باشد. میلیون تومان در ماه می 1از حاصل از فروش محصولات آنها در بازار محلی کمتر 

باشند. محصولات ارائه شده در بازارهای محلی درصد غیر کشاورزی می 40محصولات از نوع کشاورزی و 
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درصد کیف،  17.5درصد صنایع دستی،  2.5درصد عطر و موارد بهداشتی و شوینده،  3.75عبارتند از: 

درصد لوازم التحریر و لوازم  10باغی و گیاهان دارویی، درصد محصولات زراعی،  20کفش و پوشاك، 

درصد مرغ، خروس و پرنده و محصولات لبنی  5درصد محصولات فراوری شده باغی و زراعی،  30خانگی، 

 باشند.می

 

  روستایی زنان یابعاد توانمند سازبررسی 

تبدیل  ودن گویه و کامپیوت کر روستایی با توجه به نرمال بودنزنان  یابعاد توانمندسازبرای بررسی 

که در  ان گونههم ای استفاده شده است.تک نمونهتی ای از آزمونمقیاس گویه ها به مقیاس شبه فاصله

ین فرضی شده ابعاد متغیر توانمندسازی با میانگ( مشاهده گردد، مقایسه میانگین محاسبه7جدول شماره )

ی زنان نمندسازعی نظر کل پاسخگویان در ابعاد متغیر تواگردد که میانگین واق( سنجش و ثابت می2.5)

آمده که کمتر دستبزرگتر و در حد متوسط به بالا است و با توجه به میزان معناداری به 2.5روستایی از 

و  کل جامعه را دارد. همچنین اختلاف از میانگین و حد بالاتعمیم بهاست. معنادار بوده و قابل 05/0از 

 طالعه درممورد  باشد که زنان روستاهاین ابعاد مثبت بوده است. این نتیجه گویای این میپایین در ای

یانگین مرین بیشت و ابعاد متغیر توانمندسازی حاصل از حضور در بازار در وضعیت مناسبی قرار دارند

 . استمتعلق به بعد روانی 

 

 ای(یک نمونه Tمیانگین ابعاد توانمند سازی )آزمون  .7جدول 

 میانگین ابعاد 
انحراف 

 معیار
t آماره  

درجه 

 آزادی

میزان 

 معناداری

اختلاف از 

 میانگین

95% Confidence Interval of 

the Difference 
 بالاتر پایین تر

 0.73 0.48 0.60 0.00 79.00 9.48 0.57 3.10 اقتصادی

 0.63 0.38 0.51 0.00 79.00 8.10 0.56 3.01 اجتماعی

 0.81 0.51 0.66 0.00 79.00 8.96 0.66 3.16 روانی

 0.56 0.25 0.40 0.00 79.00 5.19 0.69 2.90 فردی

 1399های پژوهش، : یافتهمنبع

 

ن ر در زناقش بازاهای شرایط بازار بر ابعاد توانمندی حاصل از نبینی تاثیر شاخصدر ادامه جهت پیش

( 8ل )ه جدوباده شده است. براین اساس با توجه روستایی مورد مطالعه از رگرسیون چند متغیره استف

نمندسازی در درصد از تغییرات متغیر توا 36دهد باشد. که نشان میمی 0.36ضریب تعیین تعدیل شده 

 ذور کمیتبه مج و مابقی این تغییرات که استروستاهای مورد مطالعه وابسته به متغیرهای شرایط بازار 

 باشند. رهای خارج از مدل میخطا معروف است؛ تحت تأثیر متغی
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 مقدار همبستگی، ضریب تعیین تعدیل شده و خطای استاندارد برآورد .8جدول 

 خطای استاندارد برآورد ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین مقدار همبستگی

0.62 0.39 0.36 0.43 

 1399های پژوهش، : یافتهمنبع

 

مانده بزرگتر از ست مقدار رگرسیون از مقدار باقی( مشخص ا9در ادامه همانطور که در جدول )

ر ی، قدرت تبیین پایین مدل در توضیح تغییرات متغیمجموع مجذورات رگرسیون است، نشان دهنده

قل قادر است به و معنادار است. لذا متغیر مست 0.05، کمتر از  Fوابسته است. میزان معناداری مقدار 

اری مدل دعنیمضیح دهند؛ بنابراین فرضیه صفر آزمون مبنی بر عدم خوبی تغییرات متغیر وابسته را تو

 دار است.عنیمگردد، بنابراین مدل رگرسیونی از لحاظ آماری درصد رد می 99رگرسیون را با اطمینان 

 

 مجموع مربعات، درجه آزادی، میانگین مربعات و سطح معناداری رگرسیون .9جدول 
 سطح معناداری F میانگین مربعات یدرجه آزاد مجموع مربعات هاشاخص

 3.01 3 9.03 رگرسیون

 0.19 76 14.31 ماندهباقی 0.00 15.98

   79 23.34 مجموع

 1399های پژوهش، : یافتهمنبع

 

از همه بالاتر  شود مقدار بتا در بعد شرایط اجتماعی( مشاهده می10آنچه که در جدول ) با توجه به

 عرضه و تقاضا دارای مقدار بتا بیشتری است.است و در مرتبه بعد بعد 
 

 ضریب رگرسیون استاندارد نشده و شده، آماره تی و سطح معناداری رگرسیون .10جدول 

 هاشاخص
ضریب رگرسیون 

 استاندارد نشده

ضریب رگرسیون 

 استاندارد شده)بتا(
 میزان معناداری آماره تی

 0.04 2.14 -  0.82 ثابت( )ضریب

 0.04 -2.10 -0.25 -0.21 زیرساختی

 0.03 2.19 0.29 0.38 عرضه و تقاضا

 0.00 4.89 0.53 0.48 شرایط اجتماعی

 1399های پژوهش، : یافتهمنبع

 

تر از مجموع مجذورات مانده بزرگکه در جدول آنوا مقدار مجذورات باقیدر ادامه با توجه به این

در توضیح تغییرات متغیر وابسته است. به  ی، قدرت تبیین پایین مدلدهندهرگرسیون است که نشان

شده است؛ بنابراین متغیر بررسی اثر متغیر مستقل بر متغیر وابسته از طریق آزمون آنالیز واریانس پرداخته
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های (، تاثیر ویژگی3های بازار در سطح پایین)میانگین کمتر از های بازار در سه گروه تاثیر ویژگیویژگی

( تقسیم 4های بازار در سطح بالا )میانگین بالاتر ازثیر ویژگی( و تأ4تا 3میانگین ر سطح متوسط )بازار د

مشاهده است. بر اساس آزمون تحلیل واریانس یک ( قابل11شد. نتایج آزمون آنالیز واریانس در جدول )

زی بین ( بنابراین تفاوت میانگین توانمندساsig= 0.00است ) 0.05طرفه مقدار سطح معناداری کمتر از 

های بازار بر گیرد. در واقع سطوح مختلف ویژگیهای بازار موردپذیرش قرار میسطوح مختلف ویژگی

 ارتقای توانمندی حاصل از نقش بازار در زنان روستایی مورد مطالعه موثر بوده است. 

 

 های بازار: مقایسه میانگین توانمند سازی در سطوح مختلف ویژگی11جدول 

سطوح  

مختلف 

های ژگیوی

 بازار

جمع 

 مربعات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مربعات
F Sig. 

 0.00 6.92 1.78 2.00 3.55 بین گروهی توانمند سازی 

   0.26 77.00 19.79 گروهیدرون

    79.00 23.34 کل

 1399 های پژوهش،: یافتهمنبع
 

ثر طالعه مؤمورد ن روستایی مر در زناتوانمندی حاصل از نقش بازا با توجه به وجود تفاوت معنادار در

ها پرداخته ها ابتدا به بررسی برابری یا عدم برابری واریانسمنظور بررسی اختلاف میانگین، بهبوده است

که میزان معناداری آزمون لون مشاهده است با توجه به این( قابل 12شود با توجه به آنچه در جدول)می

 LSDگردد؛ بنابراین برای مقایسه چندگانه از آزمون تائید می هابرابری واریانس است 0.05بالاتر از 

 (.565: 1388شده است که عملکرد بهتری نسبت به بقیه دارد)حبیب پور و صفری، استفاده

 

 آزمون لون .12جدول 

 میزان معناداری df1 df2 آماره لون  

 0.86 77.00 2.00 0.15 توانمند سازی

 1399های پژوهش،: یافتهمنبع

 

آمده، اختلاف میانگین توانمندسازی در  دست( و سطح معناداری به13)جدول   LSDبر اساس جدول 

 های بازار در هر سه سطح پایین، متوسط و بالا معنادار شده است.سطوح مختلف ویژگی
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 های بازاربررسی تفاوت توانمند سازی در سطوح مختلف ویژگی .13جدول 

(iسطوح ویژگی )رهای بازا (jسطوح ویژگی )های بازار ( تفاوت میانگینI-J) خطای انحراف Sig. 
 %95سطح احتمال 

 حداکثر حداقل

 پایین
 -0.02 -0.56 0.03 0.13 -*28965. متوسط

 -0.49 -1.75 0.00 0.31 -*1.12109 بالا

 متوسط
 0.56 0.02 0.03 0.13 *28965. پایین

 -0.23 -1.43 0.01 0.30 -*83144. بالا

 بالا
 1.75 0.49 0.00 0.31 *1.12109 پایین

 1.43 0.23 0.01 0.30 *83144. متوسط

 1399های پژوهش،: یافتهمنبع

 

ی  ارهای محلباز توسط زنانتوانمندسازی  بندی روستاهای مورد مطالعه از نظر میزاندر ادامه برای رتبه

مقدار  cocosoل گام اصلی مد 5ت. بعد از انجام ( استفاده شده اسcocosoسازشی )حل ترکیبی راهروش از 

Ri تبهروستایی رزنان ابعاد توانمندسازی های برای هر یک از روستاهای مورد مطالعه در قالب شاخص-

( 14دول)دست آمده است. با توجه به آنچه که در ج 14بندی روستاهای مورد مطالعه به شرح جدول 

 .استو روم  غدریتروستاهای قومنجان،  قابل مشاهده بالاترین رتبه متعلق به

 

 cocosoو رتبه بندی روستاهی مور مطالعه بر اساس مدل  Riمقدار  .14جدول 

 رتبه Ri روستا رتبه Ri روستا

 3 7.6351 روم 6 7.0144 آفریز

 19 4.8815 زول 9 6.6073 آویج

 5 7.0402 علی آباد 16 5.2717 اسفشاد

 1 8.5022 انقومنج 15 5.8132 اسماعیل آباد

 18 5.2690 کرغند 10 6.5959 باراز

 4 7.4821 گریمنج 7 6.7926 پهنایی

 17 5.2711 مهمویی 2 8.2049 تیغدر

 20 0.9335 مهنج 8 6.6189 خشک

 11 6.4511 نیگ 13 6.2558 خونیک

 14 6.2186 ورزگ 12 6.4345 دهشک

 1399های پژوهش، یافته منبع:
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 ستاهای مورد مطالعه با استفاده از مدل کوکوسوبندی روقهطب. نقشه 4شکل

 

 گیری نتیجه (5

آید، سبب شده د میامروزه تحولات جامعه بشری و تغییراتی که در سبک زندگی خانوارها به وجو

خارج از خانه نشان دهند.  دار علی رغم داشتن فعالیت در خانه، علاقه زیادی به کار دراست زنان خانه

گیری در خانواده و افزایش گی، داشتن قدرت و تصمیمزمینه را برای بهبود امید به زندزایی زنان اشتغال

ترین مزیت حضور زنان در فضای اشتغال و اقتصاد، شوند. مهماعتماد به نفس در زندگی آنها می اعتبار و

دی عمل . حتی در فضاهای روستایی، زنان از آزااستبهبود وضعیت اقتصادی خانواده و رهایی از فقر 

ی اجبار دهند، نه به مانند گذشته از روبهتری برخوردار هستند و امور روستا را اکنون با مدیریت انجام می

ثر بر موفقیت اقتصادی زنان، فراهم بودن شرایط بازارها برای حضور و فعالیت و وظیفه. یکی از عوامل مؤ

ماعی روستاها، بحث بازارهای مختلف و اجت-شده در باب مسائل اقتصادیآنهاست. از جمله مباحث مطرح

که در این میان تنها روابط با بازارهای دائمی مطرح نبوده بلکه بازارهای  استها نحوه مبادلات با آن

های متحول ترین روشای و محلی نیز از اهمیت و جایگاه خاصی برخوردارند، این بازارها از مهمدوره

توانند تحولی بنیادین در کارکرد، کالبد، تولید، اشتغال و که میشوند کننده توسعه روستایی محسوب می

اجتماعی روستاها ایجاد کنند. بازارهای محلی به عنوان نقطه تبادل  -در نهایت تغییر ساختار اقتصادی

کالا سبب شده که از ابعاد مختلف اجتماعی، اقتصادی، مردم شناسی و فرهنگی به نحوی بر روستاها و 

تواند هم موجب اثرات مثبت اقتصادی گردد و هم تاثیرات منفی را گذارد. این تاثیر میشهرها تاثیر 

ویژه موجب شود. بازارهای محلی از قدمت زیادی برخوردار هستند. بسیاری از تولیدکنندگان خرده پا )به

محصولات زنان روستایی( تولید اندك طول هفته خود را به این بازارها آورده و باعرضه به قیمت این 

نمایند که برای اقتصاد خانوار روستایی بسیار اهمیت دارد. زنان درآمد درخوری را برای خانوار ایجاد می

فعال در بازار با مشکلات بسیاری نظیر تعداد زیاد فروشندگان، فروش کم و خریدار کم، فاصله زیاد بازار و 
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عوارض زیاد شهرداری، موقعیت  فاسد شدن محصولات، فضای کم جهت عرضه محصولات، سختگیری و

نظمی و عدم کنترل بازار( و ین مردم، وضعیت نامناسب بازار)بینامناسب بازار، گرانی و قدرت خرید پای

-نبود امکانات زیرساختی، رفاهی و بهداشتی مواجه اند که مزایای اقتصادی بازار را برای آنها کاهش می

بازارهای محلی در توانمندسازی زنان روستایی در ابعاد دهد. در تحقیق حاضر به بررسی و تحلیل نقش 

زایی، هایی چون درآمدزایی و پس انداز، مالی، اشتغالاقتصادی، اجتماعی، فردی و روانی )در سطح شاخص

گیری اختیاری( عرضه محصولات، مشارکت و همکاری، بهبود رفاه و آگاهی، اعتماد به نفس و تصمیم

-گین در ارزیابی تاثیرگذاری بازار بر توانمندی زنان متعلق به شاخص اشتغالپرداخته شد. بیشترین میان

 2.90گیری اختیاری با میانگین و کمترین میانگین نیز متعلق به شاخص تصمیم 3.41زایی با میانگین 

 -که این متغیر با سه شاخص شرایط زیرساختی است. متغیر مستقل در این پژوهش شرایط بازار است

های شرایط بازار بازار سنجش شده است. از بین شاخصضه و تقاضا و رقابت و شرایط اجتماعی فضایی، عر

و کمترین میانگین نیز متعلق  3.44بیشترین میانگین متعلق به شاخص شرایط اجتماعی بازار با میانگین 

ی مورد دهد که در روستاهامی باشد. نتایج نشان می 2.96فضایی با میانگین  -به شاخص زیرساختی

فضایی در وضعیت مناسبی  -مطالعه وضعیت عرضه و تقاضا و رقابت و شرایط اجتماعی بازار و زیرساختی

های توانمندسازی نقش مثبتی ایفا کند. قرارگرفته است که سبب شده بازار در تغییر وارتقای شاخص

های ه حضور آنها در فعالیتهای ارتقاء سطح توانمندسازی زنان روستایی ایجاد زمینبنابراین یکی از راه

که نیازمند مهیا نمودن شرایط  استدستی اقتصادی و فروش تولیدات و محصولات کشاورزی و صنایع

 .استمطلوب از جمله ایجاد بازارهای مناسب برای این محصولات 

در ادامه نیز به بررسی و مقایسه کلی میان نتایج مطالعات پیشین و مطالعه حاضر به نتایج کلی 

در پژوهش  (،1393شود. نتایج این تحقیق، با نتایج تحقیقات علی عشایری )مطالعات گذشته اشاره می

ثیر بازارهای هفتگی بر پایداری اقتصاد نواحی روستایی)مطالعه موردی خود تحت عنوان بررسی تأ

نان برای ثر بر توانمندسازی زدر پژوهش خود تحت عنوان عوامل مؤ بازارهای هفتگی شهرستان نقده(،

ژوهش خود (، در پ1390شرکت در توسعه اجتماعی )مورد استان لرستان(، مطیعی لنگرودی و همکاران )

ای محلی در استان گیلان زنان از فعالیت در بازارهای دورههای پیش روی تحت عنوان تبیین انگیزه

وستاهای مورد مطالعه دهد که بعد فردی در رمطابقت دارد. در مجموع تایید آزمون فرضیات نشان می

ثیر را بر توانمندی حاصل ایط اجتماعی بازار نیز بیشترین تأپذیرد و شرترین تاثیر را از شرایط بازار میبیش

شده تأثیر سطوح های انجاماز نقش بازار در زنان روستایی مورد مطالعه دارد در مجموع با توجه به آزمون

دی حاصل از نقش بازار در زنان روستایی مورد تائید قرار های بازار بر ارتقای توانمنمختلف ویژگی

ریزی و مدیریت درست صورت بگیرد، گیرد. اگر رشد و گسترش بازارهای محلی در چهارچوب برنامهمی

مندی اقتصادی روستاییان به عنوان جامعه میزبان ضای مناسبی برای خریداران و بهرهضمن تأمین ف

آمده از وضعیت بازارهای محلی، در دستشرایط منطقه مورد مطالعه و نتایج به افزایش یابد. لذا با توجه به

راستای بهبود آثار مثبت وجود بازار محلی و کاستن مسائل و مشکلات روستاییان و درنهایت رسیدن به 

توسعه، اقداماتی نظیر افزایش و تسهیل ومناسب سازی فضای بازار برای عرضه بیشتر محصولات توسط 
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تولیدکننده از طریق عملکرد شورا و مدیران روستا، مکانیابی مناسب بازارهای محلی برای دسترسی زنان 

گان و خریداران، افزایش امکانات زیرساختی)بهبود کیفیت آسفالت و پارکینگ(، رفاهی و بهتر فروشنده

ه برای حضور در بهداشتی)سرویس بهداشتی( با در نظر گرفتن قشر زنان، و تشویق حضور زنان تولیدکنند

توانمندسازی  ثیر بسیاری برعملکرد وتواند تأاین فضاها با الگوسازی موفق از زنان توانا در این حوزه می

 آنها داشته باشد.

 

 ( منابع6

 بین یسۀمقا توانمندی آنان بر زنان لیردولتی هایسازمان در زنان عضویت أثیرت، (1387) اردلان، پروین، -

 علوم کدۀدانش ارشد، کارشناسی نامۀ ، پایانزنان با مرتبط هایسازمان با زنان خاص لیردولتی های سازمان

 طباطبایی. علامه دانشگاه /اجتماعی

ی )مطالعه قش مدیریت نوین روستایی در توانمندسازی زنان روستاین ،(1395اسماعیلی فضلاله، خداداد مهدی) -
 .156-146(، صص 2)2فراگیر، ، مجله مدیریت موردی: دهستان اترک شهرستان گنبدکاووس

 هبهر و درجۀ محرومیت با ایران های استان یافتگی توسعه سطح رابطۀ بررسی، (1387) مردانی، مریم، -

 و اجتماعی علوم دانشکدۀ ارشد، امه کارشناسین، پایان 1385تا  -1375زمانی  مقطع دو در جنسیتی مندی
 الزهرا. دانشگاه /اقتصادی

 بر زنان زیتوانمندسا تأثیر بررسی، (1397) ه امیرآباد، محدثه، خوشنودی، عبداله،نیکوقدم، مسود، قلی زاد -

 .640-621، صص 4، شماره16، فصلنامه زندر توسعه و سیاست، دورهدموکراسی توسعۀ

سعه تو فراگرد در زنان توانمندسازی بر مؤثر عوامل تبیین، (1395) شفیعی ثابت، ناصر، یوسفی، سمیه، -
ین، ، پژوهشهای دانش زمشهرستان طارم( آببر و گیلوان ناحیه :موردی )مطالعه تاییروس سکونتگاه های

 .61-44، صص 25، شماره7سال

وسعه مشالل اولویت بندی عوامل مؤثر بر ت (،1391لی اصغر، تقی بیگی، معصومه، )آگهی، حسین؛ میرك زاده، ع -
 .202-181، ص3، شماره ژوهشی زن و جامعه، سال سومپ-، فصلنامه علمیخانگی زنان روستایی

 وستایی،ررسی مشارکت اقصادی زنان رب (،1384گیری، جهانگیر، خواجه نوری)لهسایی زاده، عبدالعلی؛ جهان -
 .145-124، ص3مجله جامعه شناسی ایران، دوره ششم، شماره

امه های رنبواکاوی موانع مشارکت زنان روستایی در  (،1389علی آبادی، وحید و شمس، علی)میرك زاده، علی،  -
 .147-165، صص 2، شماره 13، مجله روستا و توسعه، دوره آموزشی و ترویجی

ارهای جایگاه فعالیت های اقتصادی زنان روستایی در اقتصاد روستا و راهک ،(1386) علی محمدی، نرگس، -
 پایانامه کارشناسی ارشد دانشگاه اصفهان. ،توسعه آن)مطالعه موردی براآن اصفهان(

ز در سال بررسی میزان توانمندی زنان خانه دار وعوامل موثر بر آن در شهر شیرا، (1388) خلوتی، ملیحه، -
 .171-153، صص4، شماره2، فصلنامه پژوهش اجتماعی، دوره 1386

نان زعوامل موثر بر توانمندی شغلی  ،(1395)، صیده، طیبه، اشراقی سامانی، رویا، پورسعید، علیرضا -
 .21-11، ص4، راهبردهای کارآفرینی در کشاورزی، سال دوم، شماره ان ایلام(روستایی)مطالعه موردی: شهرست

اهای بخش بر روست اقتصادی بازار هفتگی تحلیلی بر اثرات اجتماعی،(، 1391) آمار، تیمور، نعیمی، مجتبی، -
 شهریور، 15 -14، چاپ در مجموعه مقالات اولین همایش ملی توسعه روستایی، مرکزی شهرستان صومعه سرا

 دانشگاه گیلان، رشت. 

ی استان بررسی بازارهای محلی روستاها(، 1385، )احمدی، غلامرضا،؛ شریفی، محمدعلی، نوروزی، شعبانعلی -
 .125-106، ص2، شماره9، فصلنامه روستا و توسعه، دوره مازندران از دیدگاه خریداران و فروشندگان

بازارهای  نقش(، 1390)، رضا و عزمی، آئیژ، محمد حسن، قدیری معصوم، مجتبی، رضوانیلنگرودی، سیدمطیعی -
مطالعات چشم اندازه جغرافیایی ) جتماعی روستاهای استان گیلان،ا -ای محلی در توسعه اقتصادیدوره

 .138-154، صص 15انسانی( سال ششم، شماره 
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د در رهای جدینقش بازارهای هفتگی استان گیلان در توسعه روستایی و زایش شه(، 1389)، مهدوی، مسعود -
-37صص، 29فصلنامه جغرافیایی سرزمین، سال هشتم، شماره  استان، مطالعه موردی: شهرستان صومعه سرا،

53. 

ایران در  تحلیل مشارکت زنان شهری و روستایی (،1398، )کشاورز حداد؛ غلامرضا، باقری قنبرآبادی، مرتضی -
، دوره قتصادیا، فصلنامه تحقیقات یک و ناپارامتریکبازار کار با استفاده از روش های اقتصادی سنجی پارامتر

 .174-151، صص 97، شماره 45

وانمند سازی تبررسی نقش اعتبارات خرد در (، 1391) ،بریمانی، فرامرز، نیک منش، زهرا و خداوردی لو، سهیلا -
ال یی، سوستا، فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه رزنان روستایی نمونه موردی: دهستان لکستان شهرستان سلماس

 .61-82یکم، شماره اول؛ ص

، هامون نو، ناشر: توسعه مشارکتی و توانمندسازی زنان روستایی(، 1396) ،قنبرزاده، فاطمه، امانی انگه، شهربانو -
 .تهران

مطالعه  نقش مدیریت محلی در توانمندسازی زنان روستایی:(، 1394)، ی کانی، علی اکبر و وصال، زینبفنج -
، 10ماره شی سکونتگاه های انسانی، ، مطالعات برنامه ریزموردی: دهستان آسترآبادی جنوبی شهرستان گرگان

 .47-56: صص 30پیاپی

 هشمار ،2 دوره زنان، پژوهش فصلنامه ،خانوار سرپرست زنان فقر (،1383)، علیرضا نژاد، گرائی و ژاله طلب، شادی -
 .70-49صص  ،1

و فصلنامه ، دگاهی به مشارکت اقتصادی زنان در ایرانن، (1385)رزاء نژاد، منصور، منتظر حجت، امیرحسین،  -
 . 104-77، صص 17، شماره5پژوهشنامه اقتصاد کلان، دوره

- Iversen, T., Rosenbluth, F., 2006, The political economy of gender: Explaining cross-
national variation in the gender division of labor and the gender voting gap, American 
Journal of Political Science, Vol. 50, No. 1, PP. 1-19. 

- Moghadam, V. M., 2007, Governance and women’s citizenship in the Middle East North 

Africa. Paper presented at the IDRC MENA and Regional Consultation, Women’s Rights 
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