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 دهیچک

تایی ایفاا داشتن تفکری مناسب درباره استراتژی برند نقش مهمی در توانمندساازی اقتصاادی منااطق روسا

یجاد رقابت و درآماد پایادار و خلاق ارزش آنها را در جهت ا گردد وکند و باعث تقویت جایگاه روستاها میمی

های برند بر توانمندساازی یت موضوع پژوهش حاضر با هدف بررسی اثرات مؤلفهرساند. با توجه به اهمیاری می

 -از لحاظ هدف کاربردی و بر اساس ماهیت توصیفیپژوهش اقتصادی در مناطق روستایی انجام شده است. این 

 باه نفار 30 جامعاه متخصصاینجامعه آماری شامل دو گروه متخصصین و جامعه محلی اسات.  تحلیلی است.

ای در پانج دهساتان گیاری خوشاهجامعه محلی با استفاده از نمونه هدفمند، احتمالی لیر گیرینمونه صورت

ن شش روستا و از هر روستا به صورت تصادفی و متناسب با جمعیات آنهاا بخش مرکزی، در ابتدا از هر دهستا

 د.بارآورد گردیا 928/0پایایی کل پرسشنامه بر اساس آلفای کرونباخ نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند.  436

های کلیدی برند پس از چهار بار چرخش نشاان داد از بر اساس دیدگاه متخصصان جهت شناسایی مؤلفهنتایج 

مؤلفه برند کلیدی هستند. بر اساس دیدگاه جامعه محلی نتایج ضریب همبساتگی پیرساون  15مؤلفه،  29ن بی

های برند و توانمندسازی اقتصادی ارتباط مثبت وجود دارد. نتایج رگرسیون چناد متغیاره نشان داد بین مؤلفه

از کال واریاانس  723/0و سات صاادی تأثیرگاذار باوده اهای برند بار توانمندساازی اقتنیز نشان داد مؤلفه

 کند. توانمندسازی اقتصادی را تبیین می

 

 .اردبیل شهرستانتوسعه پایدار روستایی، اثرات برند، توانمندسازی اقتصادی،  واژگان کلیدی:

                                                 
* bahram_imani60 @yahoo.com 
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 ( مقدمه1

ههای مختلهف و نقش و جایگاه روستاها در فرآیند توسهعه اقتصهادی، اجتمهاعی و سیاسهی در مقیاس

 جب توجه بهنیافتگی آن مانند فقر، نابرابری، مهاجرت و بیکاری، رشد سریع جمعیت، موپیامدهای توسعه

مهمتهرین  (. این مسائل، از52: 1395توسعه روستایی و تقدم آن بر توسعه شهری گردیده است)اکبرپور، 

از  های جهدی روبهرو اسهت،های این بخش از کشور با محهدودیتو بودجهمشکلات نواحی روستایی است 

ارد، داه اساسی نجا که در فرآیند توسعه روستایی، فقرزدایی، تأمین نیازهای اساسی و توانمندسازی، جایگآ

؛ محمدی یگانهه 12: 1383ریزی توسعه روستایی مشخص شده است)رضوانی، ضرورت آن از طریق برنامه

پذیری برزی و آسهی(. در اکثر نواحی روستایی به دلیل غالب بودن اقتصاد کشهاو234: 1393و همکاران، 

ای به عنوان یک مکمل برای این بخش، از ابعاد مختلف، باعث ایجاد های توسعهآن، توجه به سایر فعالیت

؛ فرههادی یهونکی، 4: 1386گردد)مههدوی و همکهاران، تضمینی در بهبود شرایط زیسهت روسهتائیان می

تواند توانمندسازی روسهتائیان ه نمیهای گام به گام و یک سوی(. در چنین شرایطی دستورالعمل2: 1396

غال زیرا ضعف اقتصادی و درآمدی در روسهتاها باعهث ناکارآمهدی، مههاجرت و عهدم اشهت را تضمین کند

اعظمی و خیهاطی، )سهازدی را با مشکل مواجهه میهای توسعه روستایگردد و اجرای بسیاری از برنامهمی

مهراه دارد. ادی، توانمندسازی را در ایهن نهواحی بهه هبنابراین کشف و ایجاد بسترهای اقتص . (46: 1393

مهؤثر بهر  بدین لحاظ است که در این برهه از زمان، اهمیت و لزوم انجام مطالعه در جههت یهافتن عوامهل

 بهه اینکهه توانمندسازی و درآمد روستائیان و پایداری آن بیش از پیش آشکار گشته است، زیرا بها توجهه

ندسهازی ادی بها بیکهاری روبهه رو اسهت، در فرآینهد توسهعه روسهتایی، توانمجامعه روستایی به میزان زی

ره ناسهب دربهااقتصادی و ایجاد درآمد برای روستائیان جایگاه اساسی دارد. در این راستا داشتن تفکری م

تایی ایفا (، نقش مهمی در توانمندسازی اقتصادی مناطق روس86: 1392استراتژی برند )دهقانی سلطانی، 

های اجتماعی، مادی و معنهوی بهه سهاختار و باعث تقویت جایگاه روستاها و سرازیر شدن سرمایه کندمی

اد ر جههت ایجهگردد و رفاه و کیفیت زندگی را برای ساکنین به همراه دارد که روستائیان را دروستاها می

همیت برنهد و نقهش امروزه ا(. 75: 1391نیا و فاطمی، رساند)رحیمرقابت و درآمد و خلق ارزش یاری می

ها بها مصهرف نمهودن ای کهه بسهیاری از سهازمانگیری افزایش یافته است، بهه گونههآن به صورت چشم

کنند برندها را به نحو مؤثرتر و بهتری معرفی کنند تا خود، محصولات و خهدمات های بالا تلاش میهزینه

شهکلات مه به برنهد منجهر بهه کهاهش (. توج67: 1393را از سایر رقبا متمایز کنند)احمدی و همکاران، 

کنهد و باعهث های مختلهف را در بهازار حفهظ میگردد، انسجام و ثبات در زماننامحسوس محصولات می

بال آن تولیدکنندگان در جهت دستیابی گردد و به دنکننده خدمات میهای عرضهتر شدن فعالیتمنسجم

دید و ( و یک هویت رقابتی جBaker& Comeron, 2008: 81کنند)به نتایج یکسان و هماهنگ تلاش می

دهی ( بها ههدف افهزایش آگهاهی و شهکلGilboa et al, 2015: 51راهی جهت رساندن پیام به مخاطبان)

ده و انتظارات و ادراك مثبت درباره یک محصول در جهت اسهتفاده از محصهول و خریهد آن اسهت)نجارزا

 (. Esch et al, 2006: 99شود)ازاریابی در نظر گرفته می(. معمولاً برند سنگ بنای ب140: 1398همکاران، 
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  یپی

 

نهابع و از آنجا که امروزه مشکل اصلی اقتصادی جوامهع روسهتایی، نهاتوانی آنهها در درك و شهناخت م

هها اسهت، خهروج اقتصهاد روسهتاها از وضهعیت کنهونی ضهروری امکانات موجود و عدم تشهخیص اولویت

های برندینگ در دستیابی به منافع یاد . از این رو شناسایی مؤلفه(75: 1392است)عنابستانی و همکاران، 

اشته تواند پیامدهای مثبتی نیز در پی دشده تأثیر مستقیم دارد، زیرا علاوه بر مرتفع نمودن مشکلات می

ارای اهمیت دهای برند و تأثیر آن بر توانمندسازی اقتصادی مؤلفه( لذا 153: 1396باشد)لزگی و سیامی، 

دههد و در دهد که ابعاد برند، اقتصاد و درآمد روسهتائیان را تحهت تهأثیر قهرار میدی است و نشان میزیا

منهاطق  شناسایی محصولات و خدمات مناطق روستایی تأثیر قابل توجهی دارد و سرمایه نامشهودی برای

های کنهد و گزینهه گیری را آسهانقویت روابط، تصهمیمتتواند با خلق و رود، که میروستایی به شمار می

 (.80: 1396متمایز و قابل اعتمادی به آنها ارائه دهد)شیرازی و صادقی، 

ههای کشهاورزی کشهور اسهت کهه در راسهتای برندسهازی محصهولات پتانسهیل اردبیل یکهی از قطب

ایهن میهزان شهود. تولیهد میبیش از چهار میلیون تن محصولات کشاورزی در اسهتان  و توجهی داردقابل

ای بهیش افزودههزار تن خواهد رسید که ارزش 500ظرف دو سال آینده به بیش از هفت میلیون و تولید 

امات جههت لذا سازمان جهاد کشهاورزی اسهتان در راسهتای انجهام اقهد از چهار هزار میلیارد تومان دارد.

یهن تقویهت تولیهد و صهادرات ا در راسهتای ،محصهول اسهتراتژیک کشهاورزی اسهتان 10برندسازی برای 

وسهتایی برندسازی در منهاطق ر(. از این رو 1399است)سازمان جهاد کشاورزی استان اردبیل، محصولات 

های توسعه روسهتایی شهود و ایهن تواند منجر به ساماندهی و ممانعت از اقدام پراکنده در برنامهاستان می

صنایع دستی و ایجاد  گری وهای متعدد گردشامر از طریق برندسازی محصولات کشاورزی شاخص، جاذبه

های اقتصهادی کهه های اخیر محدودیتپذیر است، زیرا در سالبازار هدف برای محصولات صادراتی امکان

ر ده اسهت. بههمراه با کاهش محسوس نیروی انسانی در روند کاری بوده بر شرایط روستائیان تأثیرگذار بو

ازی اقتصهادی ضهروری اسهت. بهه توانمندسه های برند در جهت نیهلاین اساس شناسایی و ارزیابی مؤلفه

شود که رویکردهای متداول در سنجش سطح روی توانمندسازی از این واقعیت ناشی میهای پیشچالش

ههای تهک های آنها در ارزیابی توانمندسازی که بیشهتر متکهی بهر گزارهتوانمندی افراد روستایی و قابلبت

ای مخاطبهان اسهت، در شهرایط اجتمهاعی و ههای زمینههگیبعدی، بدون در نظر گرفتن نسبت آنها با ویژ

نبه جتوان از چند اقتصادی پیچیده روستائیان کارایی لازم را ندارد. اهمیت پرداختن به این موضوع را می

جود وهای آن در بین روستائیان بیان نمود، ابتدا اینکه توجه و شناخت زیادی در مورد برندسازی و مؤلفه

تصهادی بودن توانمندسهازی اقزیادی درباره آن انجهام نشهده اسهت، بها وجهود برگزیهده ندارد و تحقیقات

های رونق و درآمدزایی خانوارهای توانند زمینهخانوارهای روستایی، شناختی در مورد اینکه چه عواملی می

د های برنهروستایی را تقویت کند وجود ندارد. بنابراین پهژوهش حاضهر بها ههدف بررسهی تحلیهل مؤلفهه

 ست.اروستایی بر توانمندسازی اقتصادی در مناطق روستای بخش مرکزی شهرستان اردبیل انجام شده 
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 ی نظری( مبان2

گردد. در دیدگاه سنتی نقش برند متمایز کردن بود ولهی بر می 19خواستگاه برندسازی مدرن به قرن 

ه سازمان هستند که از طریق خهدمات طور روزافزونی وابسته بدر حال حاضر و در دنیای معاصر برندها به

(. انجمن بازاریابی آمریکا، برند را به عنوان یک واژه، نشان و طهرح بیهان Keller, 2007: 3گردد)ایجاد می

کننهدگان اسهت کهه آن کننده اختصاصی کالا و محصولات گروهی از فروشندگان یا تولیدکند که بیانمی

(. به زعهم جعفرپیشهه برنهد بها دارا بهودن Dinnie, 2011: 16کند)کالا و محصول را از دیگران متمایز می

هها بها کنندگان به وسهیله آن بهه ایهن ارزشگردد مصرفساختار چند بعدی، فرآیندی است که منجر می

(. برنهدها دارای ارزش 121: 1397آذر و داودپهور، اطمینان بنگرنهد و بهه آنهها احتهرام بگذارنهد)محمودی

ها و جوامع با یک دهند و گروهها و اجتماعات پیوند میفاده کننده از برند را به گروهپیوندی هستند و است

(. موسسه بازاریابی بریتانیا برنهد را در برگیرنهده Kavaratzis, 2009: 27شوند)محصول به برند تبدیل می

 &Voethدارد)کند کهه در آن وجهود های فیزیکی محصولات، خدمات، باورها و انتظاراتی بیان میویژگی

Herbst, 2008: 73بندی کلی، کارکردهای برند در پنج بعد شناختی، قهانونی، اجتمهاعی، (. در یک تقسیم

ای دیگهر از (. به زعهم عهدهEshuis& Edwards, 2008شناختی و اقتصادی در نظر گرفته شده است)روان

ت؛ که مؤلفه کارکردی بدین مفهوم شناختی و کارکردی اسنویسندگان، برند شامل سه مؤلفه ارزیابی، روان

شناختی به مفهوم این است که کدامیک از نیازهای دهد، مؤلفه رواناست که برند چه خدمتی را انجام می

آیهد و مؤلفهه ارزیهابی بهه مفههوم نحهوه ارزیهابی انگیزشی، موقعیت یا نقهش توسهط خهدمت بدسهت می

توان گفهت ههدف برنهد افهزایش آگهاهی و (. می26: 1393پردازد)مرادی، کننده از برند تجاری میمصرف

کند دهی انتظارات و ادراکات مثبت است که یک کالا یا مقصد را از سایر کالاها یا مقاصد متفاوت میشکل

 (. 217: 1396های اصلی یک مقصد است)شفیعی و همکاران، کننده ماهیت و ویژگیو بیان

های متعددی در فرآیند برند شهری و روستایی در چند اخیر مطرح شده است که سازمان ملهل مؤلفه

چهار مؤلفه فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و محیطی را برای توسعه شهری و روستایی در نظر گرفته است. 

یرا توانمندسهازی ز های برندسازی برای توانمندی اقتصادی یکی از ضروریات است؛بنابراین توجه به مؤلفه

به معنی کسب قدرت یا واگذاری و انجام کار به منظور هدف مشخص است و دارای دو محتوای قهدرت و 

( و بر بدست آوردن کنترل بیشتر بر 75: 1392نمایندگی در جهت انجام کار است)عنابستانی و همکاران، 

ان مکانیزمی مطرح است که علاوه بر زندگی فرد از طریق افزایش آگاهی تأکید دارد. توانمندسازی به عنو

گردد (، باعث میQuaedvlieg et al, 2014: 45گرداند)ها و جوامع را بر امور مسلط میآنکه مردم، سازمان

ههای لازم را بهرای بدسهت آوردن هها و ظرفیتاز پویایی قدرت در کار و زندگی خود، آگاه شهده و مهارت

تا از این طریق به افراد روستایی  (،Mudege et al, 2015: 92د)دهنکنترل معقول در زندگی خود پرورش 

ههای اقتصهادی عهلاوه بهر ها غلبه نمایند و از این طریق و بها افهزایش قابیلتقدرت داده شود تا بر ناتوانی

توانمندسهازی دارای ابعهاد مختلفهی اسهت کهه از پاسخگویی به نیازها به حقوق برابر دست پیهدا نماینهد. 

نها توانمندسازی اقتصادی است که هدف آن ایجاد اشتغال پایدار، افزایش درآمد و کاهش فقهر مهمترین آ

توان گفت، توانمندسازی اقتصادی، فرآیندی از پایین به بالا اسهت (. می6: 1393است)صفوی و همکاران، 
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  یپی

 

ی نیازههای خهود کنند کهه پاسهخگوهای اقتصادی، این توانایی را پیدا میو طی آن فقرا با افزایش قابلیت

(. از سوی دیگر این مفههوم بهر تقویهت Drolet, 2010: 3باشند و به حقوق و قدرت برابر دست پیدا کنند)

آموزند ارتباط نزدیکی بین ها و جوامع میقدرت در فرد با گذشت زمان تأکید دارد که در آن افراد، سازمان

ل بیشههتر بههر منههابع را بدسههت اهههداف خههود و حههس چگههونگی دسههتیابی بههه آنههها، دسترسههی و کنتههر

(. به اعتقاد برخی از نویسندگان توانمندسازی اقتصادی شاخصی است Ngwenya et al, 2019: 175آورند)

دهد و از طریق افهزایش درآمهد، توانهایی بازپرداخهت وام، که موقعیت اقتصادی فرد را در جامعه نشان می

(. به باور 133: 1395شود)جلیلیان و سعدی، میمیزان درآمد، سطح تحصیلات، تملک و دارایی سنجیده 

امین توانمندسازی اقتصادی به عنوان فرآیندی چند بعدی و به هم پیوسته تغییر در روابط قدرت تعریهف 

شناختی، سلامتی و های روانهای افراد، سایر مؤلفهشده است که این توانایی را دارد تا با گسترش انتخاب

گهردد، تها بهه این امر باعث می(.  Amin, 2011اعی و فرهنگی را بهبود بخشد)های اجتمبهداشت و مؤلفه

های ملموس و های رقابتی نمایند و ویژگیها را اداره کنند و آنها را تبدیل به مزیتشیوه مطلوب، موقعیت

و ارتقها  غیر ملموس را به منظور رقابت در میزان سهم از کسب و کار، سرمایه، نیروی کار ماهر و ... بهبود

توانمندسهازی اقتصهادی محصهول تهوازن  توان بیان نمهود. می(1393بخشند)میرزائیان خمسه و هرنانی، 

ههای لازم بهرای کسهب مسهئولیت هها، قابلیتقدرت در روابط فضایی است که در آن افراد، جوامع و ملت

لفمجانی و همکهاران،  های اقتصادی جهت دستیابی به یک زندگی بهتر را دارند)اصغریجمعی در فعالیت

1395 :106.)  

نهد و از آنجا که توانمندسازی، قدرت بخشیدن بهه فهرد، واگهذاری اختیهار و ایجهاد ظرفیهت اسهت، بر

صهادی و ههای اقتهای آن در نواحی روستایی به عنهوان یهک پایهه بهر زمینههلفهبرندسازی و شناسایی مؤ

 جمله کهار، ها ازفضایی مطلوب برای انواع فعالیتدرآمدی روستاها تأثیرگذار است. این موضوع به ساخت 

ههای انسهیلکند تا از این طریق نقاط روستایی بر اساس پتزندگی، تفریح و بسیاری موارد دیگر کمک می

 لور ایجهادخود بتوانند، در سطح ملی و جهانی مطرح شوند و از این طریق بستر و نمودی مطلوب برای تب

ه ایجهاد برند دارای اثرات متعدی از جمله اثهرات اقتصهادی اسهت کهه زمینهتعادل و توسعه فراهم گردد. 

ای کهه روسهتائیان توانهایی توانهایی تهأمین کند بهه گونههمشاغل درآمدزا را در مناطق روستایی ایجاد می

شوند. این موضوع یکی از اجزای لازم بهرای رسهیدن بهه توسهعه پایهدار اسهت، های خود را دارا میهزینه

ی شود. اثر عوامل محیطهای که دستیابی به توسعه پایدار بدون توانمندسازی روستائیان محقق نمیگونهبه

گردی، معرفی های گیاهی و جانوری با ایجاد مراکز بومهای محیط، کاربری اراضی، گونهبرند مانند ظرفیت

یاز نمندسازی ایجاد توان توانمندسازی اقتصادی روستاها تأثیرگذار است، زیرا برای های گردشگری برجاذبه

ههای های مختلف انجهام گیهرد؛ ایهن امهر مسهتلزم شهناخت قابلیتبه اتخاذ روش مناسبی است که شیوه

ها از عوامل ها و گونهبوممحیطی روستا است تا با بهبود شرایط و وضعیت تنوع زیستی و حفاظت از زیست

گردی جههت تهأمین درآمهد بهرای طبیعهت مطرحی هستند که به عنوان برند روستای در راستای توسعه

 روستائیان مورد توجه قرار گیرد.
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 146 ...ی های برند روستایتحلیل اثرات مؤلفه

 

 

ایی های مههم اسهت کهه در رابطهه بها اثهرات آن در توسهعه روسهتموضوع برند روستایی یکی از مؤلفه

ازی ای منسجم در رابطه با اثرات برند بر توانمندسمطالعات محدودی صورت گرفته، با توجه فقدان مطالعه

ن ز جمله ایهاهش حاضر با الهام از مطالعات صورت گرفته در حوزه برند انجام گردیده است. اقتصادی، پژو

ویژه  ( است که به بررسی تأثیر آمیزه بازاریابی بر روی ارزش1391زاده و همکاران)ایران ها مطالعهپژوهش

ه برنهد ابعهاد ارزش ویهژ اند و نتایج تحقیق آنها بیانگر تأثیر عناصر قیمت و محصول بر تمامیبرند پرداخته

تند. های ترویجی از عوامل تأثیرگذار بر آگاهی و تداعی ذهنی از برند هساست و دو عنصر توزیع و فعالیت

 ( بهه بررسهی عوامهل مهؤثر بهر ایجهاد برنهد گردشهگری در1395در پژوهشی دیگر عنابسهتانی و وصهال)

اعی یدند بین عوامل سه گانه اقتصادی، اجتمهد و به این نتیجه رسهای روستایی بینالود پرداختنسکونتگاه

ترین ضریب اهمیت به عوامل اقتصهادی و کمتهرین ضهریب اهمیهت بهه عوامهل کالبدی، بیش -و محیطی

( نیز به بررسهی تهأثیر تناسهب شخصهیت برنهد بهر 1396دارد. اسدی و همکاران) کالبدی تعلق -محیطی

بینهی فتنهد تناسهب شخصهیت برنهد، پیشو دریاهای ارزش ادراك شده پرداختنهد نگرش به برند و مؤلفه

ی عنهوان کننده معناداری برای نگرش برند است. الگوی برندسازی برای توسعه کارآفرینی شهرستان گرمه

( انجام گردیهد و ایهن نتیجهه حاصهل شهد کهه الگهوی 1396پژوهشی است که توسط بهاری و همکاران)

ی، ی توسهعه کهارآفرینبردها و پیامدهای برندسازی یعنهای، راهپارادایمی برندسازی از شرایط علی، زمینه

( در تحقیقهی کهه بها 1397پذیرد. در نهایت مردای و همکاران)گذاری و کاهش مهاجرت تأثیر میسرمایه

پذیری و رشد اقتصادی انجام دادند به این نتیجه رسیدند سازی شهری در راستای رقابتهدف تبیین مدل

وری، های متمایز از مکان، افهزایش مشهارکت و بههرهازی مانند ایجاد مزیتکه لزوم توجه به اصول برندس

 .بهبود مکان، توسعه خلاقیت و ... در ز مینه ارتقای قدرت رقابتی و رشد اقتصادی است

های برندینگ در بخارست و بررسی عوامهل و ها و قابیلت( در تحقیقی که با هدف زمینه2009)1پاپسیو

است و از طریهق  ایانجام داد، دریافت که بخارست قادر به تجدید حیات و توسعهفاکتورهای موفقیت آن 

(، در پژوهشی دیگر به بررسی مهدل 2011)2یک برند به چنین قابلیتی دست خواهد یافت. کیو و همکاران

ه برندینگ مقصد پرداختند و نتایج تحقیق آنها نشان داد که تصویر کلی تحت تأثیر سه نوع روابط برند بود

( رابطهه 2013)3و باید آن را یک واسطه مهم بین روابط برند و عملکرد آن در نظر گرفت. اوهها و کوریههارا

مکمل بین محصولات کشاورزی برند محلی و گردشگری روستایی در ژاپن را مهورد ارزیهابی قهرار دانهد و 

ویت رابطه مکمهل بهین انداز گسترده و طولانی مدت مدیریت منابع جمعی برای تقدریافتند که یک چشم

سود اقتصادی محصهولات کشهاورزی و توسهعه گردشهگری مهورد نیهاز اسهت. همچنهین هیهون تانهگ و 

( در پژوهشی که با هدف مشارکت کاری برندسازی مناطق روستایی در ولز انجام دادند بهه 2014)4سدگلی

جام جامعهه بررسی نقش مشارکت در بخهش عمهومی، خصوصهی و داوطلبانهه یهک برنهد تجهاری در انسه

( 2015)5پرداختند و مشارکت را در ایجاد و توسعه یک برند مؤثر دانستند. ایجینیهوولا و بارنیولکارکوسهونا

                                                 
1 - Popescu 
2 - Qu et al 
3 - Ohe & Kurihara 
4 -Haven-Tang & Sedgley 
5 - Eugenio-Vela & Barniol-Carcasona 
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  یپی

 

به بررسی رابطه بین برندسازی روستایی و توسعه محلی در ال لوچال و کاتالونیا پرداختند و دریافتند کهه 

شدن بهه تسهیل و ارتقا و همچنین تبدیل استراتژی برندسازی روستایی از طریق عملکردهای سنتی باعث

گردد که توسعه پایدار و یک بخش اساسی در فرآیند پایین به بالا و نقش برجسته در توسعه اقتصادی می

( در چههار منطقهه از اروپها بهه بررسهی برندسهازی 2017)1طولانی مدت را به دنبال دارد. دانور و همکاران

زا پرداختند و به این نتیجه رسیدند برندسازی تجهارت روسهتایی ونروستایی، تغییر و توسعه روستایی در

های زا حمایت کند و از تصویب مقادیر مشترك علاوه بر سود به بازاریابیتواند از توسعه روستایی دورنمی

( الزامههات برندسههازی گردشههگری روسههتایی در منطقههه 2019)2برنههد بپیوندنههد. سههیفول حکههیم و ویبههاوا

های برندسازی شامل ساحل و کوه است که در شهرهای ررسی نمودند و دریافتند که مؤلفهکالک را بترنگ

کوچک برندها شامل مضامین تاریخی و فرهنگی هستند و از سوی دیگهر رونهد برندسهازی بهرای منهاطق 

( نیهز بهه بررسهی نقهش میهراث 2019) 3تر از شهرهای کوچک و بزرگ است. مهورتیروستایی بسیار ساده

برای برندسازی در ژاپن و اندونزی و مقایسه آنها پرداخت و دریافهت در ههر دو مقصهد، ترکیهب  روستایی

های مکان روستایی با استفاده از هویت ملی و محلی و تصورات گردشگری در سطح جهان در حال روایت

ت در حرکت است و در هر دو مقصد برندهای میراث، از طریق گفتمان فضا، حرکت مردم و برندسازی مله

 میراث گردشگری است. 
 

 ( روش تحقیق3

جامعهه آمهاری  تحلیلهی اسهت. -رو از لحاظ هدف کاربردی و بر اساس ماهیت توصهیفیپژوهش پیش

از پژوهش شامل دو گروه متخصصین و مردم محلی روستاهای بخش مرکهزی شهرسهتان اردبیهل اسهت. 

شنامه باز و از طریق مصاحبه و بررسهی های کیفی با پرسدادهنظرات گروه متخصصین برای بدست آوردن 

های دلفهی تهیهه دهی پرسشهنامههای کمی به صورت عددی و از طریق وزناسناد بهره گرفته شد و داده

آوری گردیهد، سهپس در اختیهار ا در ابعهاد مختلهف جمهعهها و مؤلفهای که در ابتدا شاخصشد؛ به گونه

دید تا بر اساس تخصص خود عواملی کهه بیشهتر از بقیهه متخصصین قرار داده شد و از آنها درخواست گر

 احتمهالی غیهر گیهرینمونهه صهورت بهه پژوهش این در پانل اعضای تأثیر گذار است را شناسایی نمایند.

در مرحله بعد، پس از شناسایی ایهن عوامهل از آنهان  .شدند انتخاب شرایط واجد افراد از نفر 30 هدفمند،

بین عوامل، بر مبنای میهزان تأثیرگهذاری و تأثیرپهذیری  س اثرات متقاطعخواسته شد در چارچوب ماتری

آنها با اعداد صفر تا سه امتیاز دهند. عدد صفر بیانگر عدم تأثیر، عدد یک بیهانگر تهأثیر ضهعیف، عهدد دو 

 رهایمتغ(  نیز نشان دهنده وجود رابطه بالقوه بین pو حرف) بیانگر تأثیر زیاد 3بیانگر تأثیر متوسط، عدد 

نگاری افزار آیندهاست. در نهایت امتیازهای اعضای پانل در ماتریس متقاطع وارد گردید و در چارجوب نرم

میک مک میزان تأثیرگذاری و تأثیرپذیری هر یک از نماگرهای آن سنجیده شد. برای بدست آوردن نمونه 

پنج دهستان بخش مرکزی، در ابتدا ای در گیری خوشهبا استفاده از نمونهمورد نیاز در بین جامعه محلی 

                                                 
1 - Donner et al 
2 -Saiful Hakim &  Wibawa 
3 - Murti 
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نفر به عنهوان  436از هر دهستان شش روستا و از هر روستا به صورت تصادفی و متناسب با جمعیت آنها 

 (.1نمونه انتخاب شدند)جدول 

 

 جامعه آماری و حجم نمونه مورد مطالعه. 1جدول 

 هتعداد نمون خانوار روستا دهستان تعداد نمونه خانوار روستا دهستان

 15 280 دیو لق سردابه 10 73 تقی دیزج ارشق شرقی

 15 279 باروق سردابه 10 47 ساوجبلاغ ارشق شرقی

 10 133 کنسول کندی سردابه 10 76 خواجه بلاغی ارشق شرقی

 10 123 رضی آباد شرقی 10 55 جمایران ارشق شرقی

 10 163 کمی آباد شرقی 10 73 شریف بیگلو ارشق شرقی

 10 192 تپراقلو شرقی 22 400 الب قشلاقیط ارشق شرقی

 20 363 آقاباقر شرقی 10 180 حسن باروق بالغلو

 22 412 آقبلاغ آقاجان خان شرقی 10 59 قاسم قشلاقی بالغلو

 10 181 چنذانق شرقی 10 97 پیرآلقیر بالغلو

 10 43 تازه کند رضا آباد کلخوران 10 108 بنفشه درق بالغلو

 16 303 گیلانده کلخوران 44 820 شام اسبی بالغلو

 29 528 سلطان آباد کلخوران 22 410 حکیم قشلاقی بالغلو

 10 126 آقچه کند کلخوران 13 238 خشکه رود سردابه

 21 382 صومعه کلخوران 13 238 آبادوکیل سردابه

 14 255 سامیان کلخوران 10 107 ینگجه رضا بیگلو سردابه

 1398حاسبات نگارنده، و م 1395منبع: سرشماری سال 

 

ای و پرسشهنامه بهوده گویی به سوالات تحقیق بهه صهورت کتابخانههها برای پاسخروش گردآوری داده

ق از است. ابزار مورد استفاده در روش پیمایشی پرسشنامه بوده است که جهت سنجش متغیرههای تحقیه

ای که ونهگفیقی استفاده گردید به های مورد نیاز بر اساس مطالعات سایر پژوهشگران به صورت تلشاخص

ازی نمهاگر و در متغیهر توانمندسه 30برنهد از چههار شهاخص در قالهب  هایدر بخش متغیر اثرات مؤلفهه

 (. 2نماگر بهره گرفته شد)جدول  13اقتصادی  از 
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  149

  یپی

 

 های و نماگرهای مورد مطالعهفهرست شاخص .2جدول 

 نماگر شاخص متغیر

 برند

ینان و نخبگهان روسهتایی، وجود کارآفر -2ا بودن محصول زراعی و باغی منحصر به فرد، دار-1 اقتصادی

های یمتق-5ستفاده بهینه از منابع پایه بخش کشاورزی، ا-4ت کشاورزی، فرآوری محصولا-3

 یزان مهارت در فعالیت های تولیدیم -7وسعه کسب و کار محلی، ت-6مناسب، 

ای آثار و بناه -5اص، خانجام مراسم -4گی در روستا، تمایل به زند-3منیت، ا-2رفاه مردم، -1 رهنگیف -اجتماعی

نایع دسهتی خهاص و دارای ارزش صه-8، آداب و رسهوم -7 قدمت تاریخی،-6منحصر به فرد، 

 هنری.

ونههگ-4غییرات کاربری اراضهی کشهاورزی، ت-3عی، های طبیظرفیت-2هوای تمیز و پاك، -1 محیطی

 میزی و بهداشت محیطت-7اله، دفع مناسب زب-6ای جانوری، هگونه-5های گیاهی، 

مراکهز -4هداشهتی و درمهانی، وجهود مراکهز ب-3قهل، نخدمات حمل و -2، وجود تأسیسات-1 یرساختیز -کالبدی

وانایی بافت و مسهیرهای خ-7رق و گاز، ب-6ی روستایی، کیفیت راه ها-5تفریحی و سرگرمی، 

 مختلف

توانمندسازی 

 اقتصادی

بکهارگیری  -5سرمایه گذاری ها در روستا،  افزایش میزان-4، افزایش تولید-3درآمد،  افزایش سود و-2هش فقر، کا-1

پس -8رآمدی، تنوع منابع د-7ت و اعتبارات به روستائیان، اعطای تسهیلا-6روش های مناسب جهت افزایش راندمان، 

 -11کشاورزی با توجه بهه خهدمات مکانیزاسهیون،  رآمدزایی بخشد -10فزایش دانش فنی مرتبط با شغل، ا-9انداز، 

د و فروش صنایع دستی از طریق افزایش تولی -13ز بازارهای سنتی و محلی، ادرآمد حاصل  -12متنوع سازی صنایع، 

 ورود گردشگران

 منبع: مطالعات نظری پژوهش

 

ت )خیلی ای لیکرنههای بسته و در قالب طیف پنج گزیطراحی پرسشنامه جامعه محلی اساساً با سوال

نظران متخصهص و زیاد، زیاد، متوسط، کم، خیلی کم( انجام گردید. روایی پرسشنامه توسط پانل صهاحب

 30تعداد  مجرب در این حیطه مورد بررسی قرار گرفت و تأیید گردید. جهت تعیین پایایی پرسشنامه نیز

یهر ر بخش متغستفاده از آلفای کرونباخ دپرسشنامه در منطقه مشابه توزیع گردید و ضریب پایایی آن با ا

گردیهد  بهرآورد 917/0پایایی کل پرسشنامه  949/0، در بخش توانمندسازی اقتصادی 886/0اثرات برند 

ی سهنجش دهنده این امر است که پرسشنامه مذکور از پایایی مناسبی برخهوردار اسهت و توانهایکه نشان

 متغیرهای تحقیق را دارد.

 ر میهک مهکاز نرم افزا گیری از نظر متخصصین،های حاصل از پرسشنامه با بهرهتهتجزیه و تحلیل یاف

از ضهریب  بهره گرفته شد کهه در آن spssاستفاده گردید. جهت تحلیل نظرات جامعه محلی از نرم افزار 

 همبستگی پیرسون جهت بررسی ارتباط بین متغیرهای پژوهش، از ضریب رگرسیون چند متغیهره جههت

 یرگذاری اثرات برند بر توانمندسازی اقتصادی روستائیان استفاده شد. میزان تأث
شهر، از جنوب با گیوی، از شرق با نمین و از غرب با نیر همسهایه از شمال با مشکینشهرستان اردبیل 

. اسهتشهده  کوه سهبلان و بهاغرو واقهعاین شهرستان در جنوب غربی دریای خزر و بهین دو رشهتهاست. 

های آسهتارا و طهالش و از یل از شمال به شهرستان گرمی و دشت مغان از مشرق به جنگلشهرستان اردب

شهر محدود شهده اسهت. مرکهز آمهار ایهران، جنوب به شهرستان خلخال و از مغرب به شهرستان مشکین

درصهد از سهطح کلهی اسهتان و بها جمعیهت  98/13کیلهومتر مربهع  2498شهرستان اردبیل با مساحت 
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 150 ...ی های برند روستایتحلیل اثرات مؤلفه

 

 

درصد از جمعیت آن را در برگرفته است. اردبیل سومین شهرستان استان  6/39ر حدود نفری د 462632

 2 (،هیهر مرکزی،بخش) 2شود که دارای از نظر وسعت و اولین آنها از جنبه جمعیت ساکن محسوب می

 (.1395)سالنامه آماری، است آبادی 185 و (هیر و اردبیل)شهر

 

 
 مورد مطالعه محدوده . نقشه موقعیت جغرافیایی1شکل 

 

 های تحقیقافتهی( 4

گان و همانگونه که در بخش روش پژوهش ذکر گردید در این تحقیق جامعه آماری شامل دو گروه نخب

 30نفهر) 9درصد( را مردان و  70نفر) 21نفر متخصص پاسخگو به پرسشنامه  30مردم محلی بود. از بین 

درصد(،  66/16مقطع کارشناسی) 4ین بیلات نیز از دادند. از لحاظ میزان تحصدرصد( را زنان تشکیل می

درصهد(، بیشهترین میهزان  30درصهد( و دکتهری) 33/23درصد(، دانشجوی دکتری) 20ارشد)کارشناسی

 57ه نفر که 17تحصیلات پاسخگویان در مقطع دکتری قرار داشت. از لحاظ سمت کاری پاسخگویان نیز 

درصد متخصصین در رده سهنی  50هایت ناه بودند و در گردید که شامل اساتید دانشگدرصد را شامل می

 سال قرار داشتند. 40-31

هها نشهان گروه دوم جامعه مورد مطالعه، سرپرستان خانوار در روستاهای مهورد مطالعهه بودنهد. یافتهه

 85درصهد را مهردان و  50/80نفر از پاسخگویان معادل  351پرسشنامه توزیع شده،  436دهد از بین می

، گردید. از لحاظ میزان تحصیلات از بین پنج مقطع بیسواد و ابتداییدرصد( را زنان شامل می 50/19نفر)

در مقطع دیپلم  نفر 115زیر دیپلم، دیپلم، فوق دیپلم و لیسانس و بالاتر، بیشرین تعداد پاسخگویان یعنی 

ر دهای توزیع شده شنامهقرار داشتند. در نهایت از لحاظ سن، بیشترین سرپرستان خانوار پاسخگو به پرس

 گرفت.درصد از کل پاسخگویان را در بر می 45/39سال قرار داشتند که  31-40رده سنی
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  151

  یپی

 

نشهان  3های توصیفی تحقیق در بخش متغیر مستقل برنهد روسهتایی در جهدول نتایج حاصل از یافته

درصد در سطح زیاد  45/21یاد، گویان در سطح خیلی زدرصد پاسخ 07/23دهد اثرات اقتصادی حدود می

 درصد در سطح کم برآورد 22/15درصد در سطح خیلی کم و  15/10درصد در سطح متوسط،  11/30و 

شاخص اثهرات  ارزیابی گردید. در رابطه با 845/0و  29/3گردید که میانگین و انحراف معیار آن به ترتیب

و کمتهرین فراوانهی در سهطح درصهد(  20/33رهنگی بیشترین فراوانی در سطح خیلی زیاد )ف -اجتماعی

رزیهابی ا 873/0و انحهراف معیهار آن  43/3درصد( برآورد گردید، میهانگین آن برابهر بها  15/9خیلی کم)

برآورد گردید  593/0و انحراف معیار  48/3گردید. شاخص اثرات محیطی برند نیز دارای میانگینی برابر با 

 55/12ا بهد و کمترین فراوانی آن نیز در سطح کهم درص 45/32که بیشترین فراوانی آن در سطح زیاد با 

ن س از محاسبه نماگرههای آن، بیشهتریزیرساختی، پ -ارزیابی گردید. همچنین در رابطه با اثرات کالبدی

 درصهد 85/12درصد و کمترین فراوانهی در سهطح خیلهی کهم بها  15/32فراونی آن در سطح متوسط با 

د. در ارزیهابی گردیه 894/0و انحهراف معیهار آن   118/3خص ارزیابی گردید، همچنین میانگین این شها

تهرین درصهد و کم 35/27نهایت در رابطه با شاخص توانمندسازی بیشترین فراوانی در سطح متوسهط بها 

عیهار آن مو انحهراف  94/3درصد برآورد گردید، و میهانگین آن نیهز  60/14فراوانی در سطح خیلی کم با 

 برآورد گردید. 711/0

 

 های پژوهشمیانگین و انحراف معیار شاخص درصد فراوانی، .3جدول 

 متغیر
 شاخص

 کمخیلی کم متوسط زیاد خیلی زیاد
 میانگین

انحراف 

 درصد معیار

 اثرات برند

 845/0 29/3 15/10 22/15 11/30 45/21 07/23 اثرات اقتصادی

 783/0 43/3 15/9 23/11 24/19 18/27 20/33 رهنگیف -اثرات اجتماعی

35/21 اثرات محیطی  45/32  55/19  55/12  10/14  48/3  593/0  

 894/0 11/3 85/12 10/14 15/32 35/22 55/18 یرساختیز -اثرات کالبدی

25/18 توانمندسازی اقتصادی  15/24  35/27  65/15  60/14  94/3  711/0  

 1398های پژوهش، منبع: یافته

 

ههای تخصصین، جهت تحلیل موضهوع و شناسهایی مؤلفههدر این بخش از پژوهش با استفاده از نظر م

 هاشاخصبرای هر یک از  آمدهدستبهها، میزان ارزش کلیدی برند روستایی، پس از وارد کردن پرسشنامه

 100ی اثهرات متقهاطع از مطلوبیهت ادادهچهرخش  بهار 4وارد گردید، نتایج پس از  Micmac افزارنرمدر 

درصهد  62/92نگر روایی مطلوب پرسشنامه است. میزان پرشدگی مهاتریس درصد برخوردار گردید، که بیا

. از سوی دیگر اندداشتهدرصد موارد، عوامل مورد نظر بر یکدیگر تأثیر  92دهد بیش از یماست که نشان 

 رابطه دارای اثرگهذاری صهفر کهه 62رابطه که در این ماتریس قابلیت ارزیابی را داشتند،  779از مجموع 

اند. همچنین عدد یک که بهه معنهی که عوامل بر یکدیگر تأثیرگذاری و تأثیرپذیری نداشته دهدنشان می

رابطه دارای عدد دو بوده که این عدد  267، تعداد گردیدرابطه را شامل می 213 تأثیرگذاری ضعیف است
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 152 ...ی های برند روستایتحلیل اثرات مؤلفه

 

 

دهنده تأثیر نشان رابطه عدد دارای سه بوده که این عدد 299یت نها دربیانگر تأثیر متوسط عوامل است و 

 (.4)جدول زیاد عوامل است

 

 ها و تأثیرات متقاطع آنهاتحلیل ماتریس اولیه داده .4جدول 

 تعداد صفر تعداد تکرار ماتریس شاخص
تعداد 
 یک

تعداد  تعداد سه تعداد دو
p 

 کل
درجه 
 پرشدگی

 % 62/92 779 0 299 267 213 62 4 29 مقدار

 1398 های پژوهش،منبع: یافته

 

ده اسهت، که بر اساس وضعیت عوامل تأثیرگذار و تأثیرپذیر برند روستایی ترسیم شه 2طابق با شکل م

توان دریافت وضعیت سیستم در حالت ناپایدار است و بیشهتر عوامهل اطهراف محهور قطهری پراکنهده می

وت اند و وضعیت مشابهی نسبت به همدیگر دارند و فقط ضعف و شدت آنها نسهبت بهه یکهدیگر تفهاشده

 دارد.

 

 
 1398های پژوهش، منبع: یافته: گراف تاثیرگذاری و تاثیرپذیری عوامل کلیدی برند روستایی،  2شکل

 

 ر بهه تهوانبا توجه به آنچه ذکر گردید، برای محاسبات اثرهای مستقیم، نرم افهزار مهاتریس را چنهدبا

امهل ع 15یله مهدل میهک مهک، وسهبهیازدهی و تحلیل امت، پس از شده انتخاباز بین عوامل رساند. می

عامهل  15دههد از بهین گونهه کهه جهدول نشهان میهمان(. 5عنوان عوامل کلیدی انتخاب شدند)جدولبه

ع دستی های جانوری، توسعه کسب و کارهای محلی، صنایوجود تأسیسات، گونه استخراج شده، پنج عامل

 ودفع مناسب زباله دارای اهمیت بیشتری بودند.
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  153

  یپی

 

 عامل برتر با بیشترین میزان اثرگذاری مستقیم و غیر مستقیم 15ت فهرس .5جدول 
اثرگذاری غیر 

 مستقیم

اثرگذاری  عامل

 مستقیم

 رتبه عامل

 1 وجود تأسیسات 486 وجود تأسیسات 473

 2 های جانوریگونه 474 های جانوریگونه 469

 3 توسعه کسب و کارهای محلی 450 توسعه کسب و کارهای محلی 448

 4 صنایع دستی خاص و دارای ارزش هنری 437 وجود مراکز بهداشتی و درمانی 441

 5 دفع مناسب زباله 437 دفع مناسب زباله 439

 6 وجود مراکز بهداشتی و درمانی 437 صنایع دستی خاص و دارای ارزش هنری 438

 7 قدمت تاریخی 419 های گیاهیگونه 422

 8 های گیاهیگونه 413 قدمت تاریخی 420

 9 استفاده بهینه از منابع پایه بخش کشاورزی 407 استفاده بهینه از منابع پایه بخش کشاورزی 410

 10 خدمات حمل و نقل 407 آداب و رسوم 404

 11 آداب و رسوم 395 خدمات حمل و نقل 397

 12 آثار و بناهای منحصر به فرد 383 مراکز تفریحی و سرگرمی 393

 13 مراکز تفریحی و سرگرمی 383 های طبیعیظرفیت 383

 14 های طبیعیظرفیت 377 آثار و بناهای منحصر به فرد 382

 15 هوای تمیز و پاك 364 هوای تمیز و پاك 374

 1398های پژوهش، منبع: یافته

 

های برنهد و شده در پژوهش بهه منظهور بررسهی رابطهه بهین اثهرات مؤلفههبنابر اهداف در نظر گرفته

ل از از ضریب همبستگی پیرسهون بههره گرفتهه شهد. نتهایج حاصه قتصادی و درآمد پایدارتوانمندسازی ا

، 782/0بها میهزان همبسهتگیو توانمندسازی اقتصهادی  دهد بین اثرات اقتصادی برندنشان می 6جدول 

دار وجود دارد، زیرا ( رابطه معنی761/0( و اثرات کالبدی)439/0(، اثرات محیطی)639/0اثرات اجتماعی)

براین بدست آمد، بنا 000/0داری تمام شاخص سطح معنیلاوه بر مثبت بودن مقادیر ضریب همبستگی ع

ثبهت و رابطهه متوان گفت بین اثرات برند روستایی و توانمندسازی اقتصهادی، می %99با سطح اطمینان 

 دار وجود دارد.معنی

 نتایج ضریب همبستگی پیرسون .6جدول 

 داریسطح معنی ضریب همبستگی پیرسون متغیر وابسته متغیر مستقل

 اثرات اقتصادی

توانمندسازی 

 اقتصادی

782/0 000/0 

 000/0 639/0 اجتماعی اثرات

 000/0 439/0 محیطی اثرات

 000/0 761/0 اثرات کالبدی

 1398های پژوهش، منبع: یافته

 

میزان تأثیر عوامل برنهد  در پژوهش حاضر بنابر هدف در نظر گرفته شده برای تحقیق، جهت بررسی و

بر توانمندسازی اقتصادی از ضریب رگرسیون چند متغیره جهت بررسی سهم یک یا چند متغیهر مسهتقل 
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 154 ...ی های برند روستایتحلیل اثرات مؤلفه

 

 

ها نشهان دهد. یافتههنتایج حاصل از این آزمون را نشان می 7و  8در متغیر وابسته استفاده گردید. جدول 

از بین اثرات چهارگانه برنهد روسهتایی  95/0ان داری آزمون با سطح اطمیندهد با توجه به سطح معنیمی

از  723/0بیشترین تأثیر را بر متغیر وابسته داشهته اسهت و  855/0شاخص اثرات کالبدی با ضریب بتای 

در مرتبهه دوم  784/0کند. شاخص آثار اقتصادی برند با کل واریانس توانمندسازی اقتصادی را تبیین می

در رده سهوم  713/0دههد آثهار اجتمهاعی برنهد بها ضهریب بتهای ا نشان میهتأثیرگذاری قرار دارد. یافته

و در نهایت آثار محیطی برند بها ضهریب  کنداز کل واریانس را تبیین می 492/0تأثیرگذاری قرار دارد که 

از بین آثار برند روسهتایی در نظهر گرفتهه شهده کمتهرین تهأثیر را در تبیهین توانمندسهازی  640/0بتای 

 کند.از واریانس را تبیین می 391/0اشته است و تنها اقتصادی د

 

 نتایج ضریب رگرسیون چند متغیره اثرات برند روستایی .7جدول 

 داریمعنی ضریب تعیین تعدیل شده  2Rضریب تعیین ضریب رگرسیون شاخص

 000/0 602/0 614/0 784/0 اثرات اقتصادی

 000/0 492/0 508/0 713/0 اثرات اجتماعی

محیطیاثرات   640/0 410/0 391/0 000/0 

 000/0 723/0 732/0 855/0 اثرات کالبدی

 1398،  پژوهشهای منبع: یافته

 

 نتایج ضریب رگرسیون چند متغیره .8جدول 

 شاخص
 ضرایب استاندارد ضرایب غیر استاندارد

T P 
B S.E Beta 

 000/0 288/1 -- 369/0 476/0 مقدار ثابت

 000/0 029/7 784/0 109/0 763/0 اثرات اقتصادی

 000/0 659/5 713/0 132/0 749/0 اثرات اجتماعی

 000/0 642/4 640/0 191/0 888/0 اثرات محیطی

 000/0 197/9 855/0 089/0 787/0 اثرات کالبدی

 1398،  پژوهشهای منبع: یافته

 

 گیریجهی( نت5

به اقدامات و راهبردهایی است کهه  معطوف توانمندسازی اقتصادی دهدنتایج پژوهش حاضر نشان می

های هدف آن کمک به مردم در جهت بهبود زندگی فردی و جمعی است و به افزایش درآمد افراد و گروه

مناطق روسهتایی اردبیهل بها گردد که هدف آن تضمین درآمد پایدار برای مردم است. روستایی منجر می

های مختلهف کشهور را دارا ... نقش مهمی در عرصههتنوع تولیدات و محصولات کشاورزی، باغی و دامی و 

روستاها با داشتن امکانات و مواهب طبیعهی، از رفهاه اقتصهادی، اجتمهاعی و فرهنگهی بههره این  هستند.

هها و در صورت شناخت دقیهق ایهن قابلیتو  رونداند و از مناطق محروم و فقیر به شمار میچندانی نبرده

داشته باشند و نیازهای  توسعه اقتصادیدر  یثرتر و پررنگؤتوانند نقش محمایت و کمک به رشد آنها، می
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  155

  یپی

 

ایجهاد درآمهد و توانمندسهازی ی برآورده کننهد. های دامداری و کشاورزی و حتی صنعتکشور را در بخش

اقتصادی در مناطق روستایی بخش مرکزی شهرستان اردبیل نیازمند برندسازی محصولاتی اسهت کهه در 

این منطقه وجود دارد، از جمله این محصولات که در منطقه مهورد مطالعهه بهه فراوانهی بیشتر روستاهای 

ای از درآمدهای حاصل از بازارها را در بر گرفته است، وجود شود تولید عسل است و بخش عمدهیافت می

ود وجه برندهای تولید بذر که اردبیل را به ویترین تولید بهذر در ایهران تبهدیل نمهوده اسهت و همچنهین

محصولات زراعی و باغی منحصر به فرد و فرآوری محصولات کشاورزی و اسهتفاده بهینهه از منهابع تهأثیر 

محصهول  12زیادی در توانمندی روستائیان دارد، زیرا میزان تولید انواع محصولات زراعی و باغی و تولید 

ا و درآمهدهای منطقهه مهورد هزمینی پائیزه از عوامل هستند که بر توانمندیمهم کشاورزی و تولید سیب

توانهد ههای دولهت میاعطای کمک مطالعه در تولید، ایجاد اشتغال و درآمدزایی اهمیت زیادی را داراست.

یکی از اهداف برند روسهتایی، جهذب عوامهل مهؤثر در  سازی این محصولات را فراهم آورد، زیرازمینه برند

ش توان محصولات روستایی و نهوآوری و کهارآفرینی گذاری، افزایرشد خارجی مانند قدرت خرید، سرمایه

پهذیر های روسهتایی امکاناست. ولی به دلیل محدودیت درآمدها، امکان تأمین نیاز مالی بسیاری از پروژه

ئیان، مشکلات زیادی را برای آنها ایجاد نموده مشکلات اقتصادی، بیکاری و درآمدهای ناچیز روستانیست. 

های برند بر توانمندسازی اقتصادی و کسهب شناخت زیادی در مورد اثرات مؤلفه از آنجا که توجه واست. 

مشهکلات ایهن بخشهی از  دتوانههایی کهه مییکهی از مسهیر درآمد پایدار در بین روستائیان وجود نهدارد،

  .است برندسازی محصولات روستایی، توجه را در روستاهای مورد مطالعه حل کنداقتصادی 

های های کلی اقتصاد مقاومتی با هدف تأمین رشهد پویها و بهبهود شهاخصد سیاستتوان بیان نمومی

پهذیر، سهاله، بها رویکهرد جههادی، انعطاف 20انداز مقاومت اقتصادی و دسهتیابی بهه اههداف سهند چشهم

ههای استای آن رفهع چالشر، که در (15: 1396فقیه رحیمی، زا ابلاغ شده است)ساز، مولد و درونفرصت

های بومی برای اشتغال پایدار ها و ظرفیتو درآمدی روستاها از ضروریات است. شناسایی فرصتاقتصادی 

 توانند نقش بزرگی در خودکفایی و تحقهقاز مهمترین مباحث است، زیرا روستاها به دلیل مولد بودن می

ت و نهش، مههار، داتوسعه اقتصادی ایفا نمایند. توانمندسازی اقتصادی روستائیان و توسعه پایدار روستایی

برداری صهحیح کنترل امور اقتصادی را در جهت ایجاد درآمدهای پایدار به همراه دارد و در ترکیب و بهره

ایهدار کند. زیرا توانمندسازی اقتصادی یکی از ابعهاد توسهعه پعوامل تولید و تنظیم بازار به آنها کمک می

در منطقهه، زمینهه اشهتغال و درآمهدزایی و تقویهت های موجود ها و پتانسیلاست که با تأکید بر ظرفیت

جهه بهه طق دارند و با توای که این مناهای بالقوهها و توانمندیتوجه به قابلیتآورد. تولیدات را فراهم می

زی شهاخص، برندسازی از طریق محصولات کشهاورو  گذاریوجود نیروی کار پرتوان و با انگیزه، با سرمایه

ادراتی اقهدام نمهود و صهگری و صنایع دستی و ایجاد بازار هدف برای محصهولات های متعدد گردشجاذبه

 درآمدزایی برای روستائیان زمینه لازم را برای توانمندسازی اقتصادی آنها فراهم نمود. 
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 ( منابع6
نگاهی به هویت برند و تاأثیر آن (، 1393احمدی، پرویز، جعفرزاده کناری، مهدی، بخشی زاده، علیرضا، ) -

 .65-93، صص 71، پژوهش نامه بازرگانی، شماره بر وفاداری به برند و ارزش ویژه برند

تأثیر تناسب شخصیت برند بر نگرش به برناد و (، 1396اسدی، علی، خزائی پور، جواد، توکلی، ههدی، ) -

 .49-64، صص 31انداز مدیریت بازرگانی، شماره ، چشمهای ارزش ادراک شدهمؤلفه

موانع توانمندساازی اقتصاادی و (، 1395فر، مههدی، )ادق، شهرکی، عیسی، نادریاناصغری لفمجانی، ص -

ن، اجتماعی خانوارهای روستایی، مورد مطالعه: مددجویان تحت پوشش کمیته اماداد در سیساتا

 .103-124اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال پنجم، شماره یک، صص 

های نمندی اقتصادی روستائیان و تعیاین کننادهتحلیل توا(، 1393اعظمی، موسی، خیاطی، مهدی، ) -

-58، پژوهش و برنامه ریزی روستایی، شماره پنجم، صص آن، موردمطالعه: شالیکاران شهرستان رشت

45. 

نقش و عملکرد توانمندسازی روستائیان در کارآفرینی مناطق روساتایی، (، 1395اکبرپور، محمهد، ) -

 .51-66، صص 18جغرافیا و پایداری محیط، شماره  ،مورد مطالعه: بخش مرکزی شهرستان هشترود

بررسی تأثیر آمیزه بازاریاابی بار روی ارزش (، 1391زاده، سلیمان، رنجبر، آیدا، پورصادق، ناصر، )ایران -

 .155-172، تحقیقات بازاریابی نوین، سال دوم، شماره سوم، صص ویژه برند

طراحی الگاوی برندساازی (، 1396، صدقی، شهرام، )بهاری، نادر، آقازاده، هاشم، روشندل اربطانی، طاهر -

، شهماره 10، توسهعه کهارآفرینی، دوره شهری برای توسعه کارآفرینی، مورد مطالعه: شهرستان گرمی

 .221-240دوم، صص

های اقتصاادی گیرینقش توانمندسازی زنان در تصامیم(، 1395جلیلیان، سارا، سعدی، حشمت اله، ) -

ای، ریزی منطقهه، برنامههه موردی: روستاهای شهرستان اسلام آباد لربخانوارهای روستایی، مطالع

 .129-142، صص 21سال ششم، شماره 

بررسای (، 1392میری، کهوروش، )اله، سهایهدهقانی سلطانی، مهدی، محمدی، اسفندیار، پوراشرف، یاسهان -

پنجم، شماره یک، صهص  ، مدیریت بازرگانی، دورهکنندگان از توسعه برندعوامل مؤثر بر ارزیابی مصرف

104-85. 

بررسی نقش واسط ارزش ویژه برند مبتنی بر مشاتری (، 1391نیا، فریبرز، فاطمی، سیده زههرا، )رحیم -

، تحقیقات بازاریابی نهوین، ستاره مشهد 5های در تأثیر ارتباط موفق با مشتری و تصویر برند در هتل

 .73-92سال دوم، شماره یک، صص 

 ، قومس.ریزی توسعه روستایی در ایرانای بر برنامهمقدمه(، 1383رضوانی، محمدرضا، ) -

 (، وزارت جهاد کشاورزی.1399سازمان جهاد کشاورزی استان اردبیل، ) -

 (، مرکز آمار ایران.1395سالنامه آماری استان اردبیل، ) -

اخت و مادیریت پارامترهای کلیدی در س(، 1396شفیعی، زاهد، ترابی فارسانی، ندا، عبداله پور، مهریم، ) -

، پهژوهش و برند در روستاهای ژئوتوریسمی استان اصفهان، مطالعه موردی: روستاهای مصر و گرمه

 .211-228ریزی روستایی، سال ششم، شماره دوم، صص: برنامه

بررسی تأثیر هویت برند خدماتی بر افتخار به برند، میاانجی (، 1396شیرازی، علی، صادقی، فرشهته، ) -

 .79-106مدیریت برند، دوره پنجم، شماره نهم، صص ند و رفتار شهروندی برند، گری تعهد به بر
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 (38)پیاپی  چهارم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  157

  یپی

 

توانمندساازی اقتصاادی (، 1393وند، معصومه، عرشهی، ملیحهه، )صفوی، عیسی، ضمیران، بهاره، معارف -

، فصهلنامه کهار دختران و زنان جوان در کشورهای آفریقایی، آمریکای لاتین و حوزه دریای کارائیب

 .3-12وره سوم، شماره چهار، صص اجتماعی، د
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