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Objective: The purpose of the above research is to investigate the situation of price 

transfer and measure the amount of price transfer between wholesale and retail levels in 

the market of fish products. 

Methods: In this study, using the bivariate GARCH model and the Hook model, the 

degree of symmetry and asymmetry in the market price transmission of several selected 

fish products including salmon, Scomberomorus commerson, Common carp, Silver 

pomfret, Black Sea sprat, Otolithesruber, cold blue fish, warm blue fish and shrimp was 

investigated based on monthly data from 2010-2018. 

Results: The results show that the hypothesis of asymmetric transmission of prices in the 

long term is confirmed for salmon, Scomberomorus commerson and Otolithesruber fish 

and rejected for other products. Also, for salmon, Scomberomorus commerson and 

Otolithesruber, the short-term elasticity of price transmission is higher than the long-term 

elasticity of price transmission, which indicates the complete transmission of price 

changes from wholesale levels to retail sales. While for Black Sea sprat fish, Common 

carp, Silver pomfret and shrimp, the short-term elasticity of price transfer is lower than 

the long-term elasticity of price transfer, which is in line with the results of Rezitis model.  

Conclusions: It is suggested that the relevant authorities should support the existing sales 

cooperatives with the supervision and real participation of the suppliers and growers of 

fishery inputs and products by culturalization, training and providing facilities to prevent 

the violation of the rights of both producers and consumers. Timely and direct supply of 

inputs and products to consumers also provide the basis for export, which prevents the 

increase of market margin and price fluctuations. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

The efficiency of the market is affected by several factors and indicators, one of the most 

important of which is the issue of symmetry or asymmetry of price transmission at different 

levels of the market. The existence of symmetry in the market indicates the complete transfer 

of price changes in one level of the market (increase or decrease) to other levels, while in 

asymmetric transfer, the effect of price increase or decrease in one level of the market is not 

completely transferred to other levels, or that it is possible the increase in prices is faster and 

completely, but the decrease in prices is transmitted more slowly and incompletely, or vice 

versa. The asymmetric transfer of the price causes the profit generated by the increase in the 

market margin and the final price of the product to go to the intermediaries. In this research, in 

order to investigate how the situation of price transfer from the hook method and to measure 

the amount of price transfer between the wholesale and retail levels in the market of fishery 

products, including salmon, lion, white halva, carp, kilka, salted, cold-water fishes, warm-water 

fishes, and shrimp, which are in greater demand from consumers, will be used using the two-

variable GARCH model during the period of 2010-2018. The required information includes the 

monthly data of wholesale price, retail price, transportation cost, feed cost, insurance and 

production amount collected from the statistical yearbooks of the Ministry of Agriculture Jihad. 

Methods 

To assess price transmission between wholesale and retail levels for selected fishery products, 

the study used the bivariate GARCH model across the period 1390–1398 (2010–2018). The 

model equations are outlined below: 

𝑤𝑝𝑡 = 𝑎0 + ∑ 𝑎1𝑖𝑤𝑝𝑡−𝑖𝑖 + ∑ 𝑎2𝑖𝑖 𝑐𝑝𝑡−𝑖 + 𝜀𝑤𝑝𝑡                                                                     (1) 

𝑐𝑝𝑡 = 𝑐0 + ∑ 𝑐1𝑖𝑐𝑝𝑡−𝑖

𝑖

+ ∑ 𝑐2𝑖

𝑖

𝑤𝑝𝑡−𝑖 + 𝜀𝑐𝑝𝑡 

𝐺𝐴𝑅𝐶𝐻1 = 𝑀1 + 𝐴11𝑟𝑒𝑠𝑖𝑑1(−1)2 + 𝐵11𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ1(−1) 
𝐺𝐴𝑅𝐶𝐻2 = 𝑀2 + 𝐴12𝑟𝑒𝑠𝑖𝑑2(−1)2 + 𝐵12𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ2(−1) 
𝐶𝑜𝑣12 = 𝑅12𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ1𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ2 
Stationarity of the time-series variables was tested via the unit root test. If variables were found 

to be non-stationary, Johansen’s cointegration test was used to identify long-term relationships. 

Hooke’s model was applied for symmetry analysis: 


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In the above equation, 
Prt  is the price at the retail level, Pw is positive shocks or price 

increases at the wholesale level, and Pw  is negative shocks or price decreases at the 

wholesale level. It is important to determine the optimal interval length in Hooke's model, and 

for this purpose, Akaike's statistic was used. To investigate the symmetry of the transfer of 

positive or negative price shocks between these two market levels for each product, the 

hypothesis test of the equality of the coefficients of the variables is used. The above assumption 

is expressed as relation 3: 





m

j

j

n

i

i

00

                                                                                                                           (3) 

The null hypothesis (symmetry) was tested using the Wald test. Rejection of the null hypothesis 

indicates asymmetry in price transmission. 
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Results 
The R² statistic confirmed that the model’s explanatory variables—price changes in fish fry, 

fish meal, feed concentrate, labor cost, production volume, and time trends—accounted for 

changes in the dependent variable (market margin). Akaike and Schwarz-Bayesian criteria 

revealed that price shifts in cold- and warm-water fry significantly impacted market margins. 

For cold-water fish, significant variables included changes in wholesale fry prices, concentrate 

and fish meal prices, and labor costs. For warm-water fish, influential variables included time 

trends, fry price changes, labor cost reductions, transportation, and insurance cost reductions. 

Marketing cost variables showed asymmetric behavior: increases in marketing costs were 

associated with larger margins, while reductions in these costs led to lower margins. The 

symmetry tests confirmed this asymmetry across products like salmon, shrimp, and carp, while 

milkfish and white halva exhibited symmetric transmission. 

Short-term price transmission elasticity was greater than long-term elasticity for salmon, 

lionfish, and shouride, but the reverse held for several other fish. This suggests that price 

increases are more quickly transmitted than price reductions, confirming the presence of 

asymmetry. 

Conclusion 

To address price fluctuations, especially in input markets, it is recommended to support 

domestic fish feed production and invest in converting slaughterhouse waste into aquaculture 

feed. Establishing market information systems will help reduce information asymmetry, curb 

intermediary abuse, and stabilize price fluctuations. 

Strengthening price control mechanisms at the retail level and encouraging cooperatives to 

coordinate supply schedules can also reduce marketing margins. Furthermore, improving 

market infrastructure—particularly for key inputs like feed—can help protect both producers 

and consumers by minimizing market margin volatility and facilitating export opportunities 

through timely, direct supply channels. 

Keywords: Price Transmission, Bivariate Model, Degree of Symmetry, GARCH, Fishery 

Products. 
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سطوح عمده و  نیب متیانتقال ق زانیو سنجش م متیانتقال ق تیوضع یفوق بررس هدف از پژوهش: هدف

  است. یلاتیدر بازار محصولات ش یفروشخرده

 متیتقارن و عدم تقارن انتقال ق زانیو مدل هوک م رهیمطالعه با استفاده از مدل گارچ دومتغ نیدر ا: پژوهش روش

 ،یسرد آب انیهما ده،یشور لکا،یک د،یکپور، حلوا سف ر،یآلا، شقزل انیمنتخب مشتمل بر ماه یلاتیدر بازار محصولات ش
 .قرار گرفتند یموردبررس 1300 -1301 هایسال یماهانه ط هایبر اساس داده گویو م یگرم آب انیماه

و  دییأتمدت تنها برای ماهیان شیر و شوریده ها در کوتاهدهد که فرضیه انتقال متقارن قیمتنتایج نشان می: هاافتهی

یر و ، شآلاقزلها در بلندمدت برای ماهیان شود. همچنین فرضیه انتقال نامتقارن قیمتبرای سایر محصولات رد می
مدت انتقال ، شیر و شوریده کشش کوتاهآلاقزلشود. همچنین برای ماهیان و برای سایر محصولات رد می دییتأشوریده 

 یفروشردهخقیمت بیشتر از کشش بلندمدت انتقال قیمت است که بیانگر انتقال کامل تغییرات قیمت از سطوح عمده به 
لندمدت مدت انتقال قیمت کمتر از کشش بهای کیلکا، کپور، حلوا سفید و میگو کشش کوتاهبرای ماهی کهیدرحالاست. 

 با نتایج حاصل از مدل رزیت همخوانی دارد. مسئلهاست که این  انتقال قیمت

ننده کبرای جلوگیری از تضییع حقوق دو قشر تولیدکننده و مصرف ربطیمسئولین ذ شودپیشنهاد می :یریگجهینت

 را یلاتیشها و محصولات نهاده دهندگانپرورشو  کنندگانعرضهواقعی فروش با تولیت و مشارکت موجود های تعاونی
 اتها و محصولنهادهموقع و عرضه مستقیم هقرار دهند تا با خرید ب موردحمایتآموزش و دادن امکانات،  ،سازیبا فرهنگ
یز ممانعت ن از افزایش حاشیه بازار و نوسانات قیمتیخود  اینزمینه صادرات را نیز فراهم آورند که  گانکنندبه مصرف

 آورد.به عمل می
  

 13 ،اقتصاد فضا و توسعه روستایی. منتخب یلاتیدر بازار محصولات ش متیانتقال ق سمیمکان(. 1403) نیمحمد حس، میکر؛ و نیحس، یریام ؛یمهد، یسراوان: استناد

(50،)122-105. http//doi.org/10.61186/serd.13.50.7 
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 مقدمه

انتقال  2یا عدم تقارن 1ها مسئله تقارنترین آنهای متعددی قرار دارد که یکی از مهمکارایی بازار تحت تأثیر عوامل و شاخص
قیمت در سطوح مختلف بازار است. وجود تقارن در بازار حاکی از انتقال کامل تغییرات قیمت در یك سطح از بازار )افزایش یا 

طور کامل به سطوح اثر افزایش یا کاهش قیمت در یك سطح بازار به 3آنکه در انتقال نامتقارنکاهش( به سطوح دیگر است، حال
ور ناقص طها آرام تر و بهطور کامل ولی کاهش قیمتتر و بهها سریعشود و یا اینکه ممکن است افزایش قیمتقل نمیدیگر منت

شود تا سود ایجادشده ناشی از افزایش حاشیه بازار و قیمت نهایی محصول منتقل شود و یا بالعکس. انتقال نامتقارن قیمت موجب می
برای  های متناقض فراوانیددی راجع به انتقال نامتقارن قیمت صورت گرفته است و نظریهها گردد. تحقیقات متعنصیب واسطه

ها ممکن است به دلیل میزان تمرکز زیاد، مداخله دولت بررسی وجود انتقال نامتقارن قیمت وجود دارد. عدم تقارن در انتقال قیمت
، 5و استیگلیتز 1010، 4کارگزاران اقتصادی باشد )کینوکان و فورکرهای حمایتی و سهمیه بازاریابی یا اطلاعات ناقص از طریق قیمت

است.  6بین -عنوان دلیلی دیگر بر انتقال نامتقارن قیمت مبتنی بر الگوی ماسون (. فرضیه تمرکز زیاد در صنایع غذایی به1010
مرکز در صنعت است و از طرف دیگر، قیمت و درجه ت -دهنده وجود رابطه مثبت میان قیمت، سود، حاشیه هزینه این الگو نشان

ل اطلاعات وتحلیپردازان بازار مدرن ازجمله استیگلیتز اعتقاددارند در صورت وجود تمرکز کم در بازار، هزینه گردآوری و تجزیهنظریه
ری منجر به قدرت بازا کنند که اینها( میزانی از قدرت بازار را کسب میها )بنگاهرود. بنابراین شرکتکنندگان بالا میبرای مصرف

شود. نحوه انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار نحوه فعالیت نیروهای دخیل در بازارها را منعکس تعدیلات نامتقارن قیمت در بازار می
رد بر وا هایای هستند که سطوح مختلف بازار را به هم پیوند داده و شوکهای بازار ساز کارهای اولیهطور سنتی، قیمتکند. بهمی

(. انتقال نامتقارن 2000، 0دهند )گودوین و هارپرفروشان انتقال میفروشان و خردههر سطح از بازار را بین تولیدکنندگان، عمده
عنوان های اقتصادی دلالت کند، بلکه وجود آن بهتنها به این دلیل اهمیت دارد که ممکن است بر شکاف موجود در نظریهقیمت نه

که ممکن  ای استی بازار دررسیدن به اهداف سیاستی نیز موردتوجه است. همچنین انتقال نامتقارن قیمت پدیدهشاهدی از نارسای
 (.2004، 1تاوبادل -است از رقابت ناقص بازار ناشی شود )میر و ون کرامون

نارضایتی سو و رشد جمعیت و افزایش تقاضای روزافزون برای مواد غذایی سالم ازجمله محصولات شیلاتی از یك
منظور بهبود دهندگان از قیمت نهایی محصولات خود در بازار از سوی دیگر، بررسی وضعیت بازاریابی محصولات شیلاتی بهپرورش

وسعه سایر تواند برای تکه بازاریابی محصولات شیلاتی میطورینماید. بهامر بازاریابی و کمك به توسعه این بخش را ضروری می
ونقل و ... مفید باشد. همچنین با سامان دادن بخش ها و مراکز حملواع صنایع تبدیلی، کنسروسازی، سردخانهها ازجمله انبخش

بندی تهآوری و بسکنندگان، تجار و صاحبان صنایع عملدهندگان، حملبازاریابی یك رابطه منظم و دائمی بین صیادان و پرورش
ات ها و محصولشود. ضمن اینکه بازاریابی نهادههای جدید و کاهش بیکاری میلبرقرار خواهد شد که این خود منجر به ایجاد شغ

(. بعلاوه ارائه 1306ها، تولید ملی را افزایش خواهد داد )سراوانی و کیخا، شیلاتی از طریق ارتباطات پیشین و پسین با سایر بخش
طرف درآمد صیادان و ها و محصولات شیلاتی ازیكهها از بازار نهادهای مناسب بازاریابی با حذف تدریجی واسطهمکانیسم
ها در بخش شیلات دهد. عموماً مداخله واسطهکننده را کاهش میدهد و از طرفی قیمت مصرفدهندگان را افزایش میپرورش

ده بازار ش ها و برخی از محصولات شیلاتی در سطوح مختلفطور چشمگیری وجود دارد، این مداخلات موجب نوسان قیمت نهادهبه
کنندگان شده ها و نارضایتی تولیدکنندگان و مصرفاست، لذا شکاف قیمتی به وجود آمده باعث ایجاد منافع نامتعارف برای واسطه

ازار فروشی در باست. هدف از پژوهش فوق بررسی وضعیت انتقال قیمت و سنجش میزان انتقال قیمت بین سطوح عمده و خرده

                                                 
1 - Symmetry 
2 - Asymmetry 
3 - Asymmetric Transmission 
4 - Kinnucan and Forker 
5 - Stiglitz 
6 - Mason-Bain Paradigm  
7 - Goodwin and Harper 
8 - Meyer and Von Cramon‐Taubadel 
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منظور بررسی چگونگی وضعیت انتقال قیمت از روش هوک و برای سنجش میزان انتقال قیمت بین ا بهمحصولات شیلاتی است؛ لذ

آلا، شیر، حلوا سفید، کپور، کیلکا، شوریده، ماهیان سرد های قزلفروشی در بازار محصولات شیلاتی ازجمله ماهیسطوح عمده و خرده
طی  1کنندگان روبرو هستند با استفاده از مدل گارچ دومتغیرهسوی مصرف آبی، ماهیان گرم آبی و میگو که با تقاضای بیشتری از

فروشی، فروشی، قیمت خردههای ماهانه قیمت عمدهاستفاده خواهد شد. اطلاعات موردنیاز شامل داده 1301تا  1300دوره زمانی 
هاد کشاورزی )سازمان شیلات ایران( های آماری وزارت جونقل، هزینه خوراک، بیمه و میزان تولید از سالنامههزینه حمل

 شده است. گردآوری
لازم به ذکر است چنانچه متغیرهای سری زمانی پایا باشند از مدل هوک، ولی چنانچه متغیرها نا پایا باشند ابتدا از طریق آزمون 

حیح همگرا بودن از مدل تصشود و در صورت همگرایی یوهانسون ارتباط بلندمدت بین متغیرها در سطوح مختلف بازار بررسی می
شود ها توجه نمیهای سری زمانی دادهگردد. در مدل هوک به ویژگیبرای تحلیل الگوی انتقال قیمت استفاده می (ECM)خطا 

(؛ لذا چنانچه 2006، 2بکاس و فرتوزولتان شود )و خودهمبستگی در این مدل مشکل جدی است و باعث رگرسیون کاذب می
توان استفاده نمود. در ( برای آزمون انتقال قیمت می1001) 3تاوبادل-ا باشند، از مدل تصحیح خطای کرامونهای مدل همگرداده

( 2000) 4ها برتری دارد. بتندورف و وربوونهای قیمت با یکدیگر، رهیافت تصحیح خطا بر دیگر روشصورت هم انباشتگی سری
ها با آن تنهایی و هم انباشتگییك هر یك از متغیرها بهنباشتگی از درجهبیان کردند که شرط استفاده از رهیافت تصحیح خطا، ا

یری این روش کارگسو شرط لازم برای بههای قیمت، از یكدیگر وجود یك رابطه تعادلی بلندمدت بین سریعبارتیکدیگر است، به
 پیش از ارائه الگوی نظری باید آزمون پایایی هاست؛ بنابراینرود و از سوی دیگر دلیل برتری این روش بر دیگر روشبشمار می

 های قیمت در سطوحکه بین سریهر یك از متغیرهای پژوهش و نیز آزمون هم انباشتگی بین متغیرها انجام شود. درصورتی
 اده کرد.ها استفتوان از روش تصحیح خطا برای بررسی چگونگی انتقال قیمتمختلف فرضیه هم انباشتگی تأیید شود، می

 پیشینه پژوهش

 . پیشینۀ نظری 1

ت. دهنده نقص بازار اسعدم تقارن در انتقال قیمت نشان. های فراوانی برای بررسی وجود انتقال نامتقارن قیمت وجود داردنظریه

اطلاعات  لیوتحلهیتجزموجب تمرکز کم در بازار، هزینه بالای تهیه و فروشی عمده - فروشیهای خردهعدم تقارن در انتقال قیمت
ر مدت، اثدو نوع انتقال نامتقارن وجود دارد: اول اینکه در انتقال نامتقارن کوتاه (.1010شد )استیگلیتز،  کنندگان خواهدبرای مصرف

 ی یکسان نباشد، اما اثر بلندمدت آن یکسان باشد و دوم در انتقالفروشخردهبر قیمت  دکنندهیتولفوری افزایش و یا کاهش قیمت 
، 5نمدت نسبت به کاهش قیمت در بلندمدت اثر متفاوتی داشته باشد )هانسن بلندمدت، افزایش در قیمت تولیدکننده در کوتاهنامتقار
 عدم تقارن کهیدرحالدهند؛ طور پایدار افزایش میها حاشیه بازار خود را به(. عدم تقارن در بلندمدت یعنی اینکه واسطه1004
ه در مقابل کنندهای مصرفانتقال نامتقارن قیمت به این معناست که قیمتروی حاشیه بازار است. مدت دارای یك اثر موقت کوتاه

ده نسبت های تولیدکننالعمل قیمتدهد و از طرف دیگر، عکسمتفاوت پاسخ می یاگونههای تولیدکننده بهافزایش و کاهش قیمت
( دو نوع کشش 2004تاوبادل ) -زنظر میر و ون کرامونا کننده متفاوت است.به افزایش و کاهش قیمت در شاخص مصرف

سطح  مدت سنجش انتقال سریع و کامل قیمت بین دواست. کشش کوتاه محاسبهقابلمدت و بلندمدت برای انتقال قیمت نیز کوتاه
فی برای های مختلروش گیرد.بازار است و کشش بلندمدت انتقال با وقفه و تدریجی تغییرات قیمت در دو سطح بازار را اندازه می

گیرد یقرار م مورداستفاده ایالگوی تصحیح خطای آستانههای هوک، تصحیح خطا و بررسی مکانیسم انتقال قیمت ازجمله مدل
ه متغیرها شود. چنانچچنانچه متغیرهای سری زمانی پایا باشند از مدل هوک استفاده میدارند. که بیشترین کاربرد را در این زمینه

                                                 
1 - Bivariant GARCH 
2 - Zoltán Bakucs and Fertő 
3 - Cramon‐Taubadel 
4 - Bettendorf and Verboven 
5 - Hansen 
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شود و در پایا باشند ابتدا از طریق آزمون همگرایی یوهانسون ارتباط بلندمدت بین متغیرها در سطوح مختلف بازار بررسی مینا 
  گردد.صورت همگرا بودن از مدل تصحیح خطا برای تحلیل الگوی انتقال قیمت استفاده می

 . پیشینۀ تجربی 8

 2ها و دستمزدها در انگلستان مبتنی بر مطالعات کلینمنظور بررسی قیمت( مدل تصحیح خطا را برای اولین بار به1064) 1سارگان
های برآورد و ( مورداستفاده قرارداد. هدف اولیه این مطالعه توسعه روش1061) 4، هازلوود و وندام(1006) 3و بورنز (، بال1060)

در این روابط خودهمبستگی  5های سری زمانی است، زمانی که خطاهاوابط ساختاری در دادههای مختلف برآورد رمقایسه روش
ای با ( در مقاله1012) 6های اقتصادسنجی است. واردکارگیری روشداشته باشند. این مطالعه باهدف بررسی مسائل کاربردی با به

پیوستگی قیمت در بازار همبه "های تازهبارگیری سبزیفروشی و نقاط فروشی، عمدهگذاری نامتقارن در خردهقیمت"عنوان 
ه ها نشان داد کفروشی و مکان بارگیری محصولات را موردبررسی قرارداد. آزمون فرضیهفروشی، عمدههای تازه بین خردهسبزی

 هایده نمود که قیمتهای تازه نیازمند حداقل فراوری است. وی مشاهارتباط مؤثری بین این سه مکان وجود دارد. زیرا سبزی
د که بر دهند و پیشنهاد کرالعمل نشان میفروشی عکسهای عمدههای بارگیری با یك تأخیر نسبت به قیمتفروشی و مکانخرده

های و مکان فروشیفروشی به خردهعلاوه، بررسی انتقال قیمت نامتقارن از عمدهفروشی تمرکز بیشتری صورت گیرد. بهبازار عمده
کاهش  دهند تاتری نشان میالعمل سریعفروشی عکسهای عمدهفروشی به افزایش قیمتهای خردهی نشان داد که قیمتبارگیر
اهده فرنگی و انتقال متقارن تنها در هویج و خیار مشزمینی و گوجهها )انتقال نامتقارن در کرفس، کلم، ذرت، فلفل سبز، سیبقیمت

( نشان داد 1013( بیان شد، و گرنجر )1011) 0م انباشتگی و مدل تصحیح خطا توسط گرنجرشد(. برای نخستین بار رابطه بین ه
شد  که این موضوع صریحاً بیان و اثباتطوریارائه است، بههای تصحیح خطا قابلوسیله مدلهای زمانی بهکه هم انباشتگی سری

وتحلیل قرار گرفت، استفاده شد. تری مورد تجزیهیچیدههای پ( در غالب مدل1011) 1و در مطالعات دیگری که توسط جوهانسون
های ( در نخستین گام اقدام به برآورد بردار هم انباشتگی کرده و در گام بعد این برآوردها در غالب مدل1010) 0انگل و گرنجر

( را برای 1000) 12وک( و نگرش ه1010) 11هیان 10( مدل مارک آپ1010تصحیح خطا مورداستفاده قرار گرفت. کینوکان و فوکر )
نامتقارن قیمت  منظور ارزیابی انتقالناپذیر( با همدیگر ترکیب کردند. این کار بهبرگشت )برگشتتصریح و تخمین توابع غیرقابل

های فروشی در مقابل تغییرات قیمت مزرعه در صنایع لبنی آمریکا بکار رفته است و بیان کرد که مداخلات دولت با کمك قیمتخرده
فتار قصد حمایت از قیمت بر رکه مداخلات دولت بهطوریتواند به تعدیلات نامتقارن بازار منجر شود. بهایتی و سهمیه بازار میحم

  ها اثر گذاشته و به انتقال نامتقارن قیمت منجر شد.واسطه
اده از مدل گارچ دومتغیره به روش با استف 1361:1-1301:4ای که مکانیسم انتقال قیمت را در بازار خرما طی دوره در مطالعه

های یمتطور جزئی باعث تغییر در قهای مصرفی بهبردار مشخصه موردبررسی قراردادند نتایج حاکی از آن بود که نرخ تغییر در قیمت
خص واحد( شا 003/0کننده به میزان کمتر از یك واحد )که یك واحد افزایش در شاخص قیمت مصرفطوریشود؛ بهتولیدی می

باغستانی،  گیرد )شرافتمند وصورت ناقص انجام میدیگر انتقال قیمت در بازار خرما بهعبارتدهد. بهقیمت تولیدکننده را افزایش می
1305 .) 

                                                 
1 - Sargan 
2 - Klein 
3 - Ball and Burns 
4 - Hazelwood and Vandome 
5 - Errors 
6 - Ward 
7 - Granger 
8 - Johansen 
9 - Engle and Granger 
10 - Mark-Up 
11 - Heien 
12 - Houck 
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نشان  1310:1-1301:4بررسی مکانیسم انتقال قیمت در بازار میگو با استفاده از مدل گارچ دومتغیره طی دوره زمانی ماهیانه 

ش در که یك واحد افزایطوریشود، بهفروشی میهای عمدهطور جزئی، باعث تغییر قیمتفروشی، بههای خردهغییر قیمتداد نرخ ت
دهد. بنابراین انتقال فروشی را افزایش میواحد( شاخص قیمت عمده 2/0فروشی، به میزان کمتر از یك واحد )شاخص قیمت خرده
گیرد. همچنین نتایج آزمون هوک نشان داد انتقال قیمت در بازار میگو نامتقارن است و یصورت ناقص انجام مقیمت بازار میگو به

 (. 1301تر از سرعت انتقال کاهش قیمت است )باغستانی و رحیمی، سرعت انتقال افزایش قیمت، بیش
ا استفاده رما تمرکز داشت؛ ابتدا بعنوان ابزار مدیریتی ریسك قیمتی محصول خای که بر امکان استفاده از بازار آتی بهدر مطالعه

برآورد  1کارگیری چارچوب تئوری میانگین واریانس، نسبت تأمین با روش حداقل مربعات معمولیهای ماهانه خرما و بهاز قیمت
عنوان یك متغیر طی زمان با استفاده از مدل گارچ های شرطی خود همبسته، نسبت تأمین بهشد. سپس به دلیل وجود واریانس

های چندمتغیره ناهمسان واریانس تخمین بر اساس مدلدومتغیره برآورد شد. ماتریس واریانس کوواریانس شرطی متغیر طی زمان
استخراجی  برآورد گردید. نتایج نشان داد نسبت تأمینها، نسبت تأمین متغیر طی زمان زده شد. سپس با استفاده از نتایج این ماتریس

تواند درصد از ریسك قیمتی محصول خرما می 00است و بیانگر این است که حدود  0/0طور متوسط برابر هاز روش گارچ دومتغیره ب
 (. 2014، 2با فروش در بازار آتی کاهش یابد )شرافتمند، یزدانی و مقدسی

ی هاهای روزانه بخشزمان میانگین و واریانس شرطی بازدهدر تحقیقی دیگر از یك مدل گارچ چندمتغیره برای برآورد هم
های ها و نوسانات در میان بخشاستفاده شد. نتایج بیانگر انتقال معنادار شوک 1301تیر  1تا  1316تیر  1مختلف بازار سهام ایران از 
 (. 1301اللهی، مختلف بود )ابونوری و عبد

MRS-های تغییر رژیم مارکوف گارچ )استاندارد با گروهی از مدل 3GARCHهای مختلف ای از مدلدر تحقیقی مجموعه

GARCHسه ماهه مقایروزه تا یكهای زمانی یكهای نفت در افقبینی نوسانات بازارهای آتیها در پیش( بر اساس توانایی آن
های نوسانات بینیشود و بیانگر پیشهای گارچ یافت میای که معمولاً در مدلبر ثبات بیش از اندازهمنظور صحه گذاشتن شدند. به

شوند، جا میکه بین رژیم با نوسان بالا و پایین جابه MRS-GARCHهای بسیار بالا و بسیار نامحسوس است، پارامترهای مدل
های ای از توابع زیان آماری مدلبی نشان داد که طبق مجموعه گستردههای تجروتحلیل قرار گرفتند. تجزیه تحلیلمورد تجزیه

MRS- GARCH ر دارند و تهای زمانی کوتاهبینی نوسانات در افقهای گارچ استاندارد در پیشعملکردی بهتری نسبت به مدل
 MRSها وجود مدل بهتر از اس این آزمونکنند. بر اسهای گارچ نامتقارن استاندارد بهتر عمل میتر مدلهای زمانی طولانیدر افق

- GARCH-t ( 1303، خواجوندو  بکی حسکوئیرد شدند.) 
گذاری بانك سپه با استفاده از روش حداقل کردن ریسك نسبت به سازی پرتفوی شرکت سرمایهتحقیق دیگری باهدف بهینه

بررسی و از بین  1300الی  1310ی شرکت مذکور طی دوره . در این راستا، ابتدا ترکیب پرتفوشده استبازدهی مورد انتظار انجام
.سپس ریسك بازدهی هر یك از این چهار صنعت در طول زمان شده، چهار صنعت با وزن بالا انتخاب شدندهای انجامگذاریسرمایه

داشتن بازدهی مورد  برآورد گردید. در ادامه با در نظر BEKK –Diagonalصورت مدل کارگیری مدل گارچ چندمتغیره بهبا به
ها نشان دادند هر زمان که ریسك . یافتهشده استگذاری حاوی چهار صنعت منتخب محاسبهانتظار، ریسك بهینه سبد سرمایه

ن علاوه، در میان این چهار صنعت بالاتری. بهگذاری بیشتر استها در سبد سرمایهکمتری در هر یك از صنایع وجود داشته، سهم آن
عظم چند های مهای فلزی، شرکتهای غیرفلزی بوده و صنایع استخراج کانیور متوسط مربوط به صنعت استخراج کانیطسهم به

 (. 1305های بعدی قرار گرفتند )موسوی جهرمی، غلامی و سامعی، ای و صنعت مواد و محصولات شیمیایی به ترتیب در جایگاهرشته
های گارچ چندمتغیره در برآورد ارزش در معرض خطر در سه پرتفوی با ابعاد بندی مدلدر پژوهشی بررسی عملکرد و رتبه

های های مختلف متشکل از بازده شاخص صنایع بورس اوراق بهادار تهران طی دوره زمانی سالکوچك، متوسط و بزرگ و تلاطم
گی های همبستویژه مدلگیرند بهمیهایی که همبستگی را در نظر موردبررسی قرار گرفت. نتایج نشان داد مدل 1303تا  1300

                                                 
1 - Ordinary Least Square (OLS) 
2 - Sherafatmand, Yazdan and Moghadasi 
3 - Generalized Auto Regressive conditional Heteroskedastisity (GARCH) 
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مانیان، نمایند )خزائی و زطور منسجم در ابعاد مختلف پرتفوی و سطوح متفاوت خطای آماری عمل میپویا، عملکرد خوبی داشته و به
1304.) 

گرفته جامان انافزوده بخش صنعت در اقتصاد ایردر پژوهشی که به دنبال بررسی اثر نا اطمینانی تورمی بر تورم و رشد ارزش
ملتزر( و دوم  -یابد )نظریه کوکرمن دو فرضیه مطرح شد اول اینکه در اقتصاد ایران با افزایش نا اطمینانی تورمی، تورم افزایش می

ه فریدمن(. یابد )نظریافزوده بخش صنعت کاهش میاینکه در بخش صنعت اقتصاد ایران، با افزایش نا اطمینانی تورمی، رشد ارزش
بررسی این دو فرضیه، در ابتدا جانشینی برای نا اطمینانی تورمی با استفاده از روش گارچ دومتغیره به دست آمد. سپس نتایج برای 

شود و فرضیه فریدمن ملتزر مبنی براثر مثبت نا اطمینانی تورمی بر تورم در اقتصاد ایران پذیرفته می -نشان داد که فرضیه کوکرمن 
(. در ادامه خلاصه 1303فریز، وش و لبافیشود )فرزینافزوده بخش صنعت رد میمینانی تورمی بر رشد ارزشمبنی براثر منفی نا اط

 آورده شده است. 1های انتقال قیمت در جدول نتایج پیشینه تحقیق خارجی و مدل

 های انتقال قیمتخلاصه نتایج پیشینه و مدل .1جدول 

 نتایج مورداستفادهروش  سال محقق

 مدل تصحیح خطا 1064 سارگان
های سری زمانی، های مختلف برآورد در دادههدف اولیه این مطالعه توسعه و مقایسه روش

 خطاها در این روابط خودهمبستگی داشته باشند، بود. که یزمان

 بعد از وی های اولیه انتقال قیمت و بازبینی توسط هوکمدل ارائه های اولیهمدل 1001 1وولفرام

 مدل هوک 1000 هوک
 3پترسون و کروسی، (؛ مانتی1010) 2(؛ بایلی و برارسن1010کینوکان و فوکر )کاربرد توسط 

(1005) 

 مدل هوک 1012 وارد
 یهایسرهای متغیرهای مستقل در مدل هوک با ایجاد خودهمبستگی در وقفه جایگذاری

 ی پایازمان

 مدل سارگان 1010 انگل و گرنجر
ن داد که مدل نشامدل تصحیح خطای سارگان را برای تصحیح عدم تعادل بکار گرفتند. نتایج 

 است. قابل برآورد (ECM)های تصحیح خطا مدل لهیوسبههای زمانی هم انباشتگی سری

 منظور حل مشکل مدل واردجزء تصحیح خطای مثبت و منفی به واردکردن مدل وارد 1010 4گرنجر و لی

تاوبادل و -کرامونون 
 5فالبوش

 مدل تصحیح خطا 1004
. هددمجزا ارائه می طوربهها، کشش قیمتی را این الگو علاوه بر آزمون تقارن انتقال قیمت

 1(؛ فراست و باودن1000) 0(؛ برنشتاین، کامرون و گیلبرت1006) 6شولنیكکاربرد توسط 
(1000) 

تاوبادل و -ون کرامون
 0لوی

 هوک با مفهوم همگرایی ناسازگار است. مدل مدل هوک 1006

 مدل خود توزیعی آستانه 1001 10اندرس و گرنجر
𝜌1اگر فرضیه عدم  = ρ2 = مبنی بر نبود همگرایی رد شود، در این صورت تعادل بلندمدت  0

 شود.بین متغیرهای موردنظر اثبات می

 ایهای آستانهمدل 1001 11وزکلاندرس و سی
(، 2000(، گودوین و هارپر )1000) 13، تامسون و بوهل(2001) 12پیگوتودوین و گکاربرد توسط 

 (2003) 16( و سپتون2002) 15(، عبدولای2001) 14یدناریما

 مدل تصحیح خطا 1001 تاوبادل-کرامون
( و 1010( و انگل و گرنجر )1012(، وارد )1000(، هوک )1001های ولفرام )جایگزین مدل

 نا پایاسازگار با متغیرهای 

                                                 
1 - Wolffram 
2 - Bailey and Brorsen 
3 - Mohanty, Peterson and Kruse 
4 - Granger and Lee 
5 - Von Cramon-Taubadel and Fahlbusch 
6 - Scholnick 
7 - Borenstein, Cameron and Gilbert 
8 - Frost and Bowden 
9 - Von Cramon‐Taubadel and Loy 
10 - Enders and Granger 
11 - Enders and Siklos 
12 - Goodwin and Piggott 
13 - Thompson and Bohl 
14 - Mainardi 
15 - Abdulai 
16 - Sephton 
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 نتایج مورداستفادهروش  سال محقق

 مدل هوک 1000 1آزام
چسبندگی وجود داشته باشد، برای آزمون انتقال  که یزمان ژهیوبهاستفاده از روش هوک 

 قیمت مناسب نیست.

 منبع: نتایج پژوهش

 شناسی پژوهشروش

 ها و روش کار. داده1

 1000که توسط هوک در سال شده، آزمونی است های گذشته از آن استفادهصورت گسترده در پژوهشهایی که بهیکی از آزمون
تاوبادل -(. برای اولین بار ون کرامون1005پترسون و کروسی، ، ؛ مانتی1010؛ بایلی و برارسن، 1010ارائه شد )کینوکان و فرکر، 

 ها یك الگویهای قیمت ناسازگار است. بنابراین آن( نشان دادند که آزمون هوک با هم انباشتگی بین سری1006و فالبوش )
ستفاده ا هم انباشتههای قیمت توان از آن برای آزمون انتقال نامتقارن قیمت میان سری( پیشنهاد دادند که میECMخطا ) تصحیح

و فراست  1000 برنشتاین، کامرون و گیلبرت، ،1006کرد که این روش توسط بسیاری از محققان مورداستفاده قرار گرفت )شولنیك، 
دهد، کشش قیمتی در یك سطح از بازار را نسبت ها را میبر اینکه اجازه آزمون تقارن انتقال قیمت(. این الگو علاوه 1000و باودن، 

توان که الگوی تصحیح خطای پیشنهادشده را میطوریدهد، بهطور مجزا ارائه میبه افزایش یا کاهش در سطوح دیگر بازار را به
شود که شرط استفاده از رهیافت تصحیح خطا، انباشتگی از یگر بیان میهای زمانی هم انباشته به کار برد. از سوی دبرای سری

های دیگر وجود رابطه بلندمدت بین سریعبارتها با یکدیگر است. بهتنهایی و هم انباشتگی آنی یك هر یك از متغیرها بهدرجه
ک گر دلیل برتری این رهیافت بر رهیافت هوکارگیری این رهیافت به شمار رفته و از سوی دیسو شرط لازم برای بهقیمت، از یك

ممکن است واریانس شرطی در طول زمان ثابت نبوده و تغییر کند مثلاً از متغیرهای (. از سوی دیگر 2000است )بتندورف و وربوون، 
تحلیل قرار  ( مورد1012) 2به واریانس ناهمسانی شهرت دارد و توسط انگل مسئلهتوضیحی معادله رگرسیونی تبعیت کند که این 

 را در نظر بگیرد.  1رابطه  ARMAگرفت. بر این اساس مدل 
(1    )        t+ ε 1-ty1+ α 0= α ty 

 برابر است با: 𝜀𝑡+1ثابت نباشد، آنگاه امید ریاضی  tεاگر واریانس 
𝐸𝑡(𝜀𝑡+1)2 = 𝐸𝑡[(𝑦𝑡+1 − 𝛼0 − 𝛼1𝑦𝑡)2] = 𝑉𝐴𝑅(𝑦𝑡−1⃓𝑦𝑡) (2)                                                                  

سازی است. چنانچه فرض کنیم واریانس شرطی ثابت نیست، استراتژی ساده برای این کار مدل 𝜎2برابر با  tE(𝜀𝑡+1)2بنابراین 
 است: 3صورت رابطه با استفاده از مربع پسماندها به AR(q)واریانس شرطی در یك فرآیند 

𝜀𝑡̂
2 = 𝛼0 + 𝛼1𝜀𝑡̂−1

2 + 𝛼2𝜀𝑡̂−2
2 + ⋯ 𝛼𝑞𝜀𝑡̂−𝑞

2 + 𝑢𝑡 (3)                                                                                
بینی توان از این معادله برای پیشمی نی؛ بنابرادر معادله فوق است ونیخود رگرس ندیفرامطابق با  tyاز طرفی واریانس شرطی 

 استفاده کرد: 4رابطه  صورتبه t+1مان واریانس شرطی در ز
𝐸𝑡𝜀𝑡̂+1

2 = 𝛼0 + 𝛼1𝜀𝑡̂
2 + 𝛼2𝜀𝑡̂−1

2 + ⋯ 𝛼𝑞𝜀𝑡̂+1−𝑞
2 (4)                                                                                 

( مدل انگل را با 1016) 3شود. بولرسلیونامیده می )ARCH(شرطی  خود رگرسیونبه همین دلیل مدل ناهمسانی واریانس 
 GARCH(p,q)را که  ARCH(p,q) افتهیمیتعمکند گسترش و مدل بیان می ARMA ندیفراتکنیکی که واریانس شرطی را در 

 است: 5رابطه  صورتبه GARCH(p,q)(. معادله 1304شود را بیان نمود )عباسی و صادقی، نامیده می
𝜎𝑡

2 = 𝜔 + ∑ 𝛼𝑖𝜀𝑡−𝑖
2𝑞

𝑖=1 + ∑ 𝛽𝑗𝜎𝑡−𝑗
2𝑝

𝑗=1 (5 )                                                                                           

س در این تصریح از ماتریس واریانجزء اخلال است.  tεو  ARCHو  GARCHفرایندهای  به ترتیب مرتبه qو  p رابطه نیا در
رطی و ی شهاانسیکووارها و ها تابعی از مقادیر با وقفه تمامی واریانسآن ی شرطیهاانسیکووارکوواریانس شرطی، متغیرها و  -

گرفتن  نظر منجر به در GARCHو  ARCHهای توسعه مدل(. 1300همچنین مقادیر پسماند با وقفه هستند )نجفی و صدری، 

                                                 
1 - Azzam 
2 - Engle 
3 - Bollerslev 
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چندمتغیره تغییرپذیری  GARCH یهامدل شود.و توجه به پدیده واریانس ناهمسانی در جمله خطای معادلات رگرسیونی می
کند. در این حالت ممکن است تغییرپذیری متغیرها بر همدیگر اثر بگذارند. در حالت سازی میدو یا چند متغیر را مدل زمانهم

های آرچ و گارچ به دلیل ناهمسانی مدل (.1302فرض بر این است که تغییرپذیری متغیرها ثابت است )سوری،  معمولاًچندمتغیره 
منظور،  تر موردتوجه قرارگرفته است. بدینها کماثرات متقابل آن یول رند؛یگیمقرار  صورت گسترده مورداستفادهواریانس شرطی، به

)باغستانی و  ودشمی بیان 0و  6رابطه  صورتبه رهی. یك مدل گارچ دومتغاست شدهبسط داده ههای گارچ دو و چند متغیرمدل
 (:1301رحمیی، 

𝑦𝑡 = 𝜇 + 𝜀𝑡     𝑎𝑛𝑑     𝜀𝑡=𝑁(𝑂,𝐻𝑡)                                                                                                         (6)  
𝑣𝑒𝑐ℎ(𝐻𝑡) = 𝑀 + ∑ 𝐴𝑗𝑣𝑒𝑐ℎ(𝜀𝑡−𝑗𝜀𝑡−𝑗

′ ) + ∑ 𝐵𝑗𝑣𝑒𝑐ℎ(𝐻𝑡−𝑗)
𝑝
𝑗=1

𝑞
𝑗=1                                                       (0)  

بردار  𝑀، ماتریس واریانس شرطی 𝐻𝑡ی میانگین شرطی، مبدأهاعرض از  μیك بردار شامل متغیر وابسته،  𝑦tکه در آن 
گر این دیبیانکند. بهی میدهسازمانهای بخش پایین مثلث یك ماتریس دلخواه را عملگری است که ستون vechمقادیر ثابت و 

دهد. همچنین تعداد صورت بردار میشده و مقادیر روی قطر اصلی و زیرقطر اصلی را بهعملگر روی یك ماتریس مربع تعریف
طور بیان کردند که برای ( این1011) 1است. بولرسیلو، انگل و وولدریچ N(N+1)(N(N+1)+1)/2)پارامترهای این مدل برابر با 

ن که اعمال ایطوریهای مختلفی نسبت به پارامترهای مدل یادشده اعمال نمود. بهتوان محدودیتر رگرسیون میتتخمین ساده
آید که به دست می 2کند. لذا مدل بردار مشخصه قطریتبدیل می هایی قطریبه ماتریس 𝐵𝑗و  𝐴𝑗های ها ماتریسمحدودیت

 VECHچندمتغیره، مدل  GARCHترین مدل پردازد. درواقع شایعشرطی میسازی ماتریس کوواریانس طور مستقیم به مدلبه
معادلات  ورتص نیااست. این مدل متضمن مثبت بودن ضرایب مدل و به دنبال آن معین مثبت بودن ماتریس کوواریانس نیست. در 

 است: 1صورت معادلات واریانس شرطی یك مدل گارچ دومتغیره، بردار مشخصه قطری به

𝐻11,t = 𝑀11 + A11(ε1,t−1)
2

+ B11(𝐻11,𝑡−1) (1)                                                                                   

𝐻22,t = 𝑀22 + A22(ε2,t−1)
2

+ B22(𝐻22,𝑡−1) 
𝐻12,t = 𝑀12 + A12(ε1,t−1)(ε2,t−1) + B12(𝐻12,𝑡−1) 

ضریب ثابت هر  Mدهد که در آن نشان می B1(I,j)و  M(I,j)،A1(I,j)صورت ضرایب معادلات واریانس شرطی را به 1رابطه 
𝜀𝑖ضرایب  A1معادله، 

شود. سیستم گارچ بیان می 1صورت رابطه ی است که برای مدل دومتغیره بهریتأخضرایب واریانس  B1و  2
های در باقیمانده ARCHدهنده فرآیند نشان A11 ،A22که طوریپارامتر واریانس شرطی است، به 0شامل  1دومتغیره معادله 

بین دو  GARCHدهنده پارامتر کوواریانس نشان B12و  A12و  (WP) فروشعمدهو  (CP)کننده های مصرفمعادلات قیمت
مثبت  B12و  A11،A22 ،A12 ،𝑀11 ،𝑀22 ،𝑀12 ،B11 ،B22(. چنانچه مقادیر 1301سطح بازار خواهند بود )حیدری و ملابهرامی، 

 منظور سنجش میزان انتقال قیمت بین سطوح عمده ودر این مطالعه بهباشند آنگاه مقادیر واریانس شرطی نیز مثبت خواهند بود. 
آلا، شیر، حلوا سفید، کپور، کیلکا، شوریده، ماهیان سرد آبی، های قزلفروشی در بازار محصولات شیلاتی منتخب ازجمله ماهیخرده

ز مدل اکنندگان روبرو هستند، با استفاده میگو که با توجه به آمارهای موجود با تقاضای بیشتری از سوی مصرف ماهیان گرم آبی و
 برآورد خواهند شد: 0استفاده و مجموعه معادلات  1301تا  1300طی دوره زمانی  3گارچ دومتغیره

𝑤𝑝𝑡 = 𝑎0 + ∑ 𝑎1𝑖𝑤𝑝𝑡−𝑖𝑖 + ∑ 𝑎2𝑖𝑖 𝑐𝑝𝑡−𝑖 + 𝜀𝑤𝑝𝑡 (0 )                                                                             

𝑐𝑝𝑡 = 𝑐0 + ∑ 𝑐1𝑖𝑐𝑝𝑡−𝑖

𝑖

+ ∑ 𝑐2𝑖

𝑖

𝑤𝑝𝑡−𝑖 + 𝜀𝑐𝑝𝑡 

𝐺𝐴𝑅𝐶𝐻1 = 𝑀1 + 𝐴11𝑟𝑒𝑠𝑖𝑑1(−1)2 + 𝐵11𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ1(−1) 
𝐺𝐴𝑅𝐶𝐻2 = 𝑀2 + 𝐴12𝑟𝑒𝑠𝑖𝑑2(−1)2 + 𝐵12𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ2(−1) 

𝐶𝑜𝑣12 = 𝑅12𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ1𝑔𝑎𝑟𝑐ℎ2 

                                                 
1 - Bollerslev, Engle and Wooldridge 
2 - Diagonal VECH 
3 - Bivariant GARCH 
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های سری زمانی استفاده ، ابتدا پایایی متغیرها )به لحاظ اینکه از دادهموردنظرلذا جهت آزمون تقارن انتقال قیمت در بازار 

د. شوشود و چنانچه متغیرهای سری زمانی پایا باشند از مدل هوک استفاده میشود( از طریق آزمون ریشه واحد بررسی میمی
باشند ابتدا از طریق آزمون همگرایی یوهانسون ارتباط بلندمدت بین متغیرها در سطوح مختلف بازار بررسی  نا پایاچنانچه متغیرها 

 شود:بیان می 10رابطه  صورتبهشود. مدل هوک می



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
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i
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00

00PrPr                                                                      )10(  

PW∆-فروشی و های مثبت یا افزایش قیمت در سطح عمدهشوک PW∆+، فروشیقیمت در سطح خرده Prدر معادله فوق، 

ی است. تعیین طول وقفه بهینه در مدل هوک حائز اهمیت است که برای فروشعمدهی منفی یا کاهش قیمت در سطح هاشوک
های مثبت یا منفی قیمت بین این دو سطح بازار شده است. جهت بررسی تقارن انتقال شوکاین منظور از آماره آکائیك استفاده

 شود:بیان می 11صورت رابطه شود. فرض فوق بهبرای هر محصول از آزمون فرضیه برابری ضرایب متغیرها استفاده می





m

j

j

n

i

i

00

                                                                                                                           )11(  

های مختلف با مجموع ضرایب کاهش قیمت پذیرفته اگر فرض صفر مبنی بر برابری مجموع ضرایب افزایش قیمت در وقفه
فروشی متقارن خواهد بود و در صورت رد فرض صفر، انتقال فروشی و خردهانتقال قیمت بین بازارهای عمده صورت نیاشود در 

 2و  Fشود. این آزمون بر پایه آماره استفاده می 1آزمون رد یا پذیرش فرض صفر از آزمون والد منظوربهقیمت نامتقارن است. 
 . استوار است

قیمت  فروشی از شاخصفروشی و خردهبین سطوح عمده محصولات شیلاتی منتخبت برای شناسایی مکانیسم انتقال قیم
های سال ( استفاده شد. آمار و ارقام مربوط به ماهCPفروشی )( و شاخص قیمت در سطح خردهWPفروشی )ماهانه در سطح عمده

  Eviewsافزارها و برآورد مدل، از نرمدادهوتحلیل . در این مقاله برای تجزیهاست 1313های ثابت سال به قیمت 1301:4-1300:1
توسعه  شده است.به کار گرفته( BGARCH، مدل گارچ دومتغیره )تحقیق فاهدایابی به برای دستهمچنین  .است شدهاستفاده

 لات( منجر به در نظر گرفتن و توجه به پدیده واریانس ناهمسانی در جمله خطای معادGARCH( و گارچ )ARCHهای آرچ )مدل
. آگاهی از چگونگی است ECMهای هوک و های این روش با روشترین تفاوتیکی از مهمو این شودرگرسیونی مالی و قیمتی می

های گوناگون زنجیره بازاریابی و شناسایی تنگناهای موجود در سیستم بازار رسانی فرآورده، نقش مهمی در انتقال قیمت در حلقه
های ماهانه قیمت که شامل داده ازیموردن. اطلاعات های مناسب در این صنعت داردسیاست کاهش هزینه مبادله و تدوین

های آماری وزارت جهاد ، هزینه خوراک، بیمه و میزان تولید است از سالنامهونقلحملی، هزینه فروشخردهی، قیمت فروشعمده
شده است که مقارن با اجرای به نحوی انتخاب موردنظرشده است. شروع دوره زمانی کشاورزی )سازمان شیلات ایران( گردآوری

 ها و تأثیر آن بر بازار محصولات شیلاتی بوده موردبررسی قرارگرفته است.طرح هدفمندی یارانه

 های پژوهشیافته

تغییرات  دهد کهنشان می 2Rآماره  2در این قسمت نتایج انتقال قیمت محصولات شیلاتی منتخب آورده شده است. بر اساس جدول 
خوبی توسط متغیرهای توضیحی مدل )متغیرهای افزایش و کاهش قیمت متغیر وابسته )حاشیه بازار ماهیان سرد آبی و گرم آبی( به

های بازاریابی، مقدار تولید بچه ماهی و روند زمانی( بچه ماهیان سرد آبی و گرم آبی، پودر ماهی و کنسانتره، افزایش و کاهش هزینه
ر نیز بیانگر این موضوع هستند که تنها یك وقفه تغییر قیمت د شواتز بیزینو  آکائیكهای شده است. همچنین آمارهتوضیح داده

ارتباط  دهنده آن است که درداری دارند. نتایج مطالعه نشانفروشی بچه ماهیان سرد آبی و گرم آبی بر حاشیه بازار تأثیر معنیعمده
فروشی بچه ماهیان سرد آبی، افزایش و کاهش در قیمت ار، افزایش و کاهش در قیمت عمدهبا ماهیان سرد آبی متغیرهای مقد

فروشی پودر ماهی و افزایش و کاهش هزینه نیروی کار و در ارتباط با فروشی کنسانتره، افزایش و کاهش در قیمت عمدهعمده

                                                 
1 - Wald Test 
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شی بچه ماهیان گرم آبی، افزایش و کاهش هزینه فروماهیان گرم آبی متغیرهای روند زمانی، افزایش و کاهش در قیمت عمده
داری بر حاشیه بازار داشته است. برای متغیرهای افزایش و کاهش در ونقل و بیمه تأثیر معنینیروی کار، کاهش هزینه حمل

ایش و جاری افزدار نیست، به همین دلیل در تخمین مدل نهایی تنها مقادیر یك از متغیرها معنیهای بازاریابی وقفه هیچهزینه
ه افزایش دهد کهای هزینه بازاریابی نتایج نشان میهای بازاریابی لحاظ شده است. همچنین به لحاظ تأثیر متغیرکاهش در هزینه

یه بازار های بازاریابی با حاشهای بازاریابی علامت مثبت داشته که بیانگر رابطه مستقیم افزایش شاخص هزینهدر شاخص هزینه
های بازاریابی موجب دهد که کاهش در هزینهیر کاهش هزینه بازاریابی که با علامت منفی ظاهرشده است نشان میبوده و متغ

دهنده آن است که ضرایب های بازاریابی نشانکاهش حاشیه بازار خواهد شد. همچنین بررسی آزمون تقارن در انتقال هزینه
های بازاریابی برابر نبوده و به این معناست که آماری با متغیرهای افزایش هزینههای بازاریابی ازنظر متغیرهای کاهش در هزینه

هنده عدم دهای بازاریابی نامتقارن است. نتایج آزمون تقارن در انتقال قیمت بچه ماهیان سرد آبی و گرم آبی، نیز نشانانتقال هزینه
 دار متغیر روند زمانی برای ماهیانوشی است. ضریب مثبت و معنیفرها بین سطوح عمده و خردهتقارن در انتقال قیمت این نهاده

 دهند که برای ماهیان گرمدهد که حاشیه بازار در طی زمان افزایش خواهد یافت. همچنین نتایج نشان میگرم آبی نیز نشان می
نتقل صورت نامتقارن مای بازاریابی بهههای بازاریابی رد شده است، لذا هزینهآبی و سرد آبی انتقال کامل افزایش و کاهش هزینه

ا با این هها نامتقارن بوده و واسطهمدت و بلندمدت انتقال قیمت نهادهدهند که در کوتاهها نشان میخواهند شد. نتایج آزمون فرضیه
ها نهاده اهش قیمتانتقال نامتقارن ضمن تأثیر بر حاشیه بازار سود کسب خواهند نمود. همچنین با توجه به اینکه افزایش و ک

 های برابری ضرایبدهد. همچنین آزمون فرضیهها را نشان میصورت کامل صورت نگرفته است عدم تقارن در انتقال قیمتبه
امل های انتقال کها است. نتایج آزمون فرضیهها نیز مؤید عدم تقارن در انتقال قیمت نهادهمتغیرهای افزایش و کاهش در قیمت

ازاریابی های بآلا و کپور انتقال کامل افزایش و کاهش هزینهدهد که برای قزلهای بازاریابی نیز نشان میهزینه افزایش و کاهش
ای هشود. همچنین آزمون تقارن در انتقال هزینههای بازاریابی رد میتأیید و برای میگو انتقال کامل افزایش و کاهش هزینه

ازنظر  های بازاریابیهای افزایش و کاهش در هزینها و میگو، کیلکا و کپور ضرایب متغیرآلدهد که برای قزلبازاریابی نشان می
ود. شگیرد و برای شیر، شوریده و حلوا سفید این فرضیه رد میصورت نامتقارن انجام میهای بازاریابی بهآماری برابر نیستند و هزینه

امل آلا، شیر انتقال کدهد که برای قزلفروشی نیز نشان میت در عمدهنتایج آزمون مربوط به انتقال کامل افزایش و کاهش قیم
ها بین این دو سطح از بازار تأییدشده است. با توجه فروشی رد و انتقال کامل کاهش قیمتفروشی به خردهها از عمدهافزایش قیمت

ر مدت و بلندمدت دمیگو عدم تقارن کوتاه به عدم برابری آماری ضرایب متغیرهای افزایش و کاهش قیمت برای ماهیان کپور و
کا و کپور دهد برای ماهی حلوا سفید، کیلمدت و بلندمدت انتقال قیمت نشان میانتقال قیمت تأییدشده است. فرضیه تقارن کوتاه

ت این نتقال قیممدت و بلندمدت در امدت و بلندمدت در انتقال قیمت رد و برای ماهیان شیر و شوریده تقارن کوتاهتقارن کوتاه
شود. با یها تأیید مها و در بلندمدت تقارن در انتقال قیمتمدت عدم تقارن در انتقال قیمتآلا در کوتاهمحصولات تأیید و برای قزل

ا تغییر درصد دهد که بتوجه به اینکه در تحلیل الگوی انتقال قیمت، کشش انتقال قیمت از اهمیت زیادی برخوردار است و نشان می
مشخصی در قیمت یك سطح از بازار، قیمت در سطح دیگر چه میزان تغییر خواهد کرد، لذا با توجه به روند تغییرات قیمت انواع 

فروشی، کشش انتقال قیمت برای این محصولات بین این دو سطح از بازار فروشی و خردهمحصولات شیلاتی در بازارهای عمده
ز کشش مدت انتقال قیمت بیشتر اآلا، شیر و شوریده کشش کوتاهآمده برای ماهیان قزلستدشده است. بر اساس نتایج بهمحاسبه

مدت انتقال های کیلکا، کپور، حلوا سفید، میگو، ماهیان سرد آبی و گرم آبی کشش کوتاهبلندمدت انتقال قیمت است و برای ماهی
ن محصولات فروشی بازار ایکه اثر تغییر قیمت در سطح عمدهدهد قیمت کمتر از کشش بلندمدت انتقال قیمت است و این نشان می

یابد. شود و در طول دوره زمانی و با وقفه زمانی انتقال میفروشی در همان دوره منتقل نمیطور کامل به سطح خردهدر یك دوره به
ی با شدت فروشذکرشده در عمدهدهد که افزایش قیمت محصولات شیلاتی های انتقال قیمت نشان میدیگر نتایج کششبیانبه

ابند. لذا انتقال یکندی به سطوح بالاتر بازار انتقال میهای قیمت بهکه کاهششوند؛ درحالیفروشی منتقل میبیشتری به سطح خرده
یمت مؤید مدت و بلندمدت انتقال قگیرد. نتایج کشش کوتاهقیمت بین دو سطح بازار در یك دوره کامل نبوده و با تأخیر صورت می

(. برای تعیین میزان 1 شکلها مبنی بر عدم تقارن انتقال قیمت محصولات ذکرشده نیز است )های حاصل از آزمون فرضیهیافته
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فروشی محصولات شیلاتی از مدل گارچ دومتغیره به روش همبستگی شرطی ثابت فروشی و خردهانتقال قیمت بین سطوح عمده

و همچنین ضرایب  C ،𝑎شده است که شامل مقدار ضرایب نشان داده 2در جدول  0ز معادلات شده است. نتایج حاصل ااستفاده
کمتر از واحد  12Bو  12Aو نیز مجموع ضرایب  11Bو  11Aاست. با توجه به اینکه مجموع ضرایب  Rو  M ،A ،Bمعادلات واریانس 

گر دار بودن ضریب جمله کوواریانس بیانن مثبت و معنیدهنده غیر کاذب بودن رگرسیون گارچ دومتغیره است. همچنیاست، نشان
فروشی محصولات شیلاتی است. همچنین بررسی میزان انتقال قیمت بین سطوح فروشی و خردهسرریز نوسانات بین سطوح عمده

سفید و میگو دهد که برای کیلکا، کپور، حلوا ( نشان می2003) 1فروشی محصولات شیلاتی به روش رزیتفروشی و خردهعمده
-ایج نشانآلا نتکه برای شیر، شوریده و قزلگیرد، درحالیصورت کامل صورت نمیفروشی بهفروشی به خردهانتقال قیمت از عمده

ای هفروشی است که این موضوع با نتایج حاصل از مدل هوک و نیز کششفروشی به خردهها از عمدهدهنده انتقال کامل قیمت
 (. 2 شکلی دارد )انتقال قیمت همخوان

 ها. نتایج انتقال قیمت آزمون فرضیه2جدول 

 شیر میگو آلاقزل متغیر
حلوا 

 سفید
 شوریده کیلکا کپور

 ماهیان

 یسرد آب

ماهیان گرم 

 آبی

 25/52** 45/13** -54264 3/032 051 -6324 3232** -11352 3000* مقدار ثابت

 -02E-13/4 -00014/0** -002/0* 0001/0 -002/0* 004/0 -0001/0* 002/0*** 0004/0 تولید

 406/0*** 15/0 0/203 0/106** -2/33 1/143 5/130* 0/511 5/12* روند زمانی

افزایش قیمت در 
 یفروشعمده

**24/0 **36/0 *03/0 **04/0 **43/0- *30/0- 01/0- * 64/0- ***440/0- 

کاهش قیمت در 
 یفروشعمده

51/0 **36/0- 12/0- **01/0- 001/0- 03/0 *20/0- *030/0- ***45/0- 

افزایش قیمت در 
 ی با یك وقفهفروشعمده

*12/0 006/0 02/0 *02/0 01/0 00/0- *01/0- 25/0- 0/10 

کاهش قیمت در 
 ی با یك وقفهفروشعمده

10/0 *15/0- 14/0- 02/0- 06/0- *01/0 03/0- 20/0- *034/0 

 0065/0 0205/0 01/0 03/0* 42/0*** 06/0 06/0 000/0 00/0** افزایش هزینه خوراک

 -0000/0 -041/0 -23/0* -21/0 -11/0 -002/0 -02/0 -50/0* -00/0 کاهش هزینه خوراک

 0006/0 ------- 02/0 04/0 05/0 14/0 00/0 43/0*** 00/0 ونقلحملافزایش هزینه 

 -0004/0*** ------- -10/0 -35/0 -02/0* -01/0 -16/0* -04/0*** -005/0 ونقلحملکاهش هزینه 

 0001/0*** 012/0 ............... ............... ............... ............... ............... ............... ............... بیمه

 00/0 00/0 00/0 00/0 01/0 00/0 05/0 05/0 01/0 ضریب تعیین

 03/2 51/1 11/2 00/2 04/1 02/2 03/2 05/2 11/1 واتسون -ن دوربی

انتقال کامل افزایش 
 یفروشخردهها به قیمت

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم

انتقال کامل کاهش 
 یفروشخردهها به قیمت

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ دییتأ دییتأ تأییدعدم دییتأ تأییدعدم دییتأ

 هاانتقال متقارن قیمت
 مدتکوتاهدر 

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم

 هاانتقال متقارن قیمت
 در بلندمدت

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم دییتأ

انتقال کامل افزایش 
 های بازاریابیهزینه

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ دییتأ دییتأ دییتأ دییتأ تأییدعدم دییتأ

انتقال کامل کاهش 
 های بازاریابیهزینه

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم تأییدعدم

                                                 
1 - Rezitis 
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 شیر میگو آلاقزل متغیر
حلوا 

 سفید
 شوریده کیلکا کپور

 ماهیان

 یسرد آب

ماهیان گرم 

 آبی

 هایانتقال متقارن هزینه
 بازاریابی

 تأییدعدم تأییدعدم دییتأ تأییدعدم تأییدعدم دییتأ دییتأ تأییدعدم تأییدعدم

مدت بین کشش کوتاه
سطوح عمده و 

 یفروشخرده
051/0 000/0 052/0 502.0 113/0 631/0 046/0 510/0 030/0 

کشش بلندمدت بین 
سطوح عمده و 

 یفروشخرده
505/0 010/0 200/0 064/0 056/0 100/0 420/0 600/0 110/0 

 های تحقیقیافته: مأخذ

 درصد است.     10و  5، 1داری در سطوح ***، **، * به ترتیب معنی

 . نتایج تخمین مدل گارچ دومتغیره و انتقال قیمت رزیت3جدول 

 مقدار ضریب 

 شوریده کیلکا کپور حلوا سفید شیر میگو آلاقزل
1M 0525 25106 0205 14501 0154 10205 15060 
2M 2200 10050 1100 1310 6532 13221 10464 

11A  *5/0 32/0  *6/0 01/0 65/0  *01/0 03/0 
12A  *65/0 25/0  *15/0 01/0 01/0  *11/0 04/0 

B11 04/0   15/0 005/0  *3/0 15/0 01/0-  *41/0 
12B 00/0  *2/0 000/0  *4/0 01/0 02/0-  *23/0 

R12  *41/0  *3/0  *45/0  *3/0 32/0  * 35/0  *3/0 
0 𝑎 2101 2542 1101 1413 546 630 126- 
11 𝑎  *05/0  *41/0  *15/0  *51/0 63/0  *00/0 16/0 
21 𝑎  *26/0  *25/0  *16/0  *35/0 00/0 01/0  * 15/0 
0C 3550 5003 3660 6003 154 542- 1310 

11C 21/0  *21/0 11/0  *21/0 13/0 000/0 15/0 
21C 22/0   *35/0 12/0 *23/0 11/0 06/0 14/0 

 نتایج بررسی وضعیت انتقال قیمت به روش رزیت

 یفروشعمدهانتقال قیمت از 
 یفروشخردهبه 

∑ 𝛼2𝑖
1 − ∑ α1i

⁄  

04/1 41/0 06/1 13/0 10/0 3/0 01/1 

 یفروشخردهانتقال قیمت از 
 یفروشعمدهبه 

∑ 𝑐2𝑖
1 − ∑ c1i

⁄  

20/0 41/0 14/0 20/0 12/0 06/0 16/0 

 های تحقیق: یافتهمأخذ

 درصد است. 10و  5، 1داری در سطوح ***، **، * به ترتیب معنی
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 مدت بین سطوح عمده و خرده فروشیکشش بلندمدت و کوتاه .1شکل 

 
 انتقال قیمت از عمده فروشی به خرده فروشی و برعکس .2شکل 

 بحث

ندگان و سو و نارضایتی تولیدکنرشد جمعیت و افزایش تقاضا برای مواد غذایی سالم ازجمله محصولات شیلاتی از یك به توجه با
کنندگان از قیمت نهایی این محصولات در بازار از سوی دیگر، بررسی وضعیت بازاریابی محصولات شیلاتی را ضروری مصرف

ازی، ها ازجمله انواع صنایع تبدیلی، کنسروستواند برای توسعه سایر بخشمی بازاریابی محصولات شیلاتی کهیطوربهنماید. می
ائه شود. بعلاوه ارهای جدید و کاهش بیکاری میو غیره مفید باشد که این خود منجر به ایجاد شغل ونقلحملها و مراکز سردخانه
درآمد صیادان و  طرفكیازا و محصولات شیلاتی هها از بازار نهادههای مناسب بازاریابی با حذف تدریجی واسطهمکانیسم
ها در بخش شیلات دهد. عموماً مداخله واسطهکننده را کاهش میدهد و از طرفی قیمت مصرفدهندگان را افزایش میپرورش

 زارها و برخی از محصولات شیلاتی در سطوح مختلف باطور چشمگیری وجود دارد، این مداخلات موجب نوسان قیمت نهادهبه
ها و نارضایتی تولیدکنندگان و منافع نامتعارف برای واسطه آمدن وجود بهشکاف قیمتی به وجود آمده باعث  ؛ لذاشودمی

ه مواردی که غیررقابتی است. ازجملمیگو توان چنین استنباط کرد که ساختار بازار می نتایجبه  توجه با .استکنندگان شده مصرف
ر است که های شمالی و جنوبی کشوتواند در غیررقابتی بودن ساختار بازار نقش ایفا کند، تمرکز صنعت پرورش میگو در استانمی
اخلات دمنظور رقابتی شدن بازار این محصول و کاهش نوسانات قیمتی و حاشیه بازار، کاهش مساز تبانی باشد. بهتواند زمینهمی

 .شودپیشنهاد میدولتی 

  گیری و پیشنهادهانتیجه

یمت سنجش میزان انتقال ق منظوربهتحقیق حاضر چگونگی انتقال قیمت با استفاده از روش هوک موردبررسی قرار گرفت و در 
ا، شوریده، ید، کپور، کیلک، شیر، حلوا سفآلاقزلهای ی در بازار محصولات شیلاتی ازجمله ماهیفروشخردهی و فروشعمدهبین سطوح 

طی  رهیتغاز مدل گارچ دومکنندگان روبرو هستند، ی، ماهیان گرم آبی و میگو که با تقاضای بیشتری از سوی مصرفسرد آبماهیان 
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قزل آلا میگو شیر حلوا سفید کپور کیلکا شوریده ماهیان سرد آبی ماهیان گرم آبی

مدت بین سطوح عمده و خرده فروشیکشش کوتاه کشش بلندمدت بین سطوح عمده و خرده فروشی
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قزل آلا میگو شیر حلوا سفید کپور کیلکا شوریده

انتقال قیمت از عمده فروشی به خرده فروشی انتقال قیمت از خرده فروشی به عمده فروشی
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یر مدت تنها برای ماهیان شها در کوتاهدهد که فرضیه انتقال متقارن قیمتاستفاده شد. نتایج نشان می 1301تا  1300دوره زمانی 
، شیر آلازلقها در بلندمدت برای ماهیان شود. همچنین فرضیه انتقال نامتقارن قیمتو برای سایر محصولات رد می دییتأو شوریده 
صورت گو بهیآمده انتقال قیمت در بازار مدستبهبر اساس نتایج  به اینکه توجه باشود. و برای سایر محصولات رد می دییتأو شوریده 

ان همچنین برای ماهیها وجود دارد. واسطه لهیوسهایی برای افزایش حاشیه بازار و کسب سود بهگیرد؛ لذا فرصتناقص انجام می
مدت انتقال قیمت بیشتر از کشش بلندمدت انتقال قیمت است که بیانگر انتقال کامل تغییرات ، شیر و شوریده کشش کوتاهآلاقزل

انتقال  مدتهای کیلکا، کپور، حلوا سفید و میگو کشش کوتاهبرای ماهی کهیدرحالی است. فروشخردهعمده به قیمت از سطوح 
ین محصولات ی بازار افروشعمدهدهد که اثر تغییر قیمت در سطح مدت انتقال قیمت است و این نشان میقیمت کمتر از کشش بلند

با نتایج حاصل از مدل رزیت همخوانی  مسئلهشود که این همان دوره منتقل نمی فروشی درکامل به سطح خرده طوربهدر یك دوره 
فروشی ، نامتقارن است و قیمت در سطح عمدهشیر و شوریده آلابرآورد الگوی انتقال قیمت نشان داد انتقال قیمت در بازار قزلدارد. 
، انتقال ناقص قیمت این فرصت را برای نیبنابرا فروشی است تا کاهش قیمت؛تر متأثر از افزایش قیمت در سطح خردهبیش

شود یپیشنهاد م رونیازا. دهدکند. این سود اضافی یا رانت، حاشیه بازار را افزایش میها برای کسب سود اضافی فراهم میواسطه
ولات ها و محصقیمت و مقدار نهاده های تولید،توانند اطلاعات مربوط به هزینهاین نهادها می .رسانی بازار ایجاد شوندنهادهای اطلاع

های اریبرد، سوء بهرههازنی واسطهبا این کار قدرت چانه .در مناطق مختلف کشور در دسترس همگان قرار دهدتولیدی شیلاتی را 
اشیه حبه کنترل قیمت و و  افتهیکاهشها و محصولات شیلاتی تا حدود زیادی نهادهنوسان قیمت آوری اطلاعات و ها، هزینه جمعآن

ی محصولات شیلاتی در افزایش حاشیه بازاریابی دارد، با فروشخردهنقش به سزایی که قیمت  به توجه با. خواهد شدکمك بازار 
 پیشنهاد رونیازاها و دلالان کم کرد. واسطه سوءاستفادهتوان از ایجاد فرصت برای ی میفروشخردهایجاد ابزارهای کنترلی در سطح 

 ارائهرای های موجود، بها و محصولات شیلاتی از سوی تعاونینهاده کنندگانعرضهبندی پیشنهادی برای تولید و شود یك زمانمی
آن نوسانات قیمت در بازار کم شده و شکست  تبعبهرسد با این کار نوسانات عرضه و ها و محصولات انجام شود. به نظر مینهاده

اینکه  به توجه ابی بازاریابی و هانهیهزنتایج حاصل از انتقال قیمت  به توجه باقیمتی برای تولیدکنندگان کمتر رخ دهد. همچنین 
ی و رد آبسرورشی )اعم از خوراک آبزیان پ کنندگانعرضهکنند، ای استفاده چندانی نمیهای مصرفی یارانهمحصولات آبزی از نهاده

های ت نهادهاند. این افزایش قیمها و مواد اولیه تولید، قیمت خوراک آبزیان را افزایش دادهبه نهاده دسترسی نداشتنگرمابی( به دلیل 
بازار این  هو میگو روی حاشی آلاقزلمصرفی از طریق افزایش و عدم تقارن در انتقال قیمت برخی از آبزیان پرورشی ازجمله کپور، 

، کاهش نوسان قیمت داخلی خوراک محصولات آبزی پرورشی منظوربهشود محصولات اثر منفی گذاشته است. بنابراین پیشنهاد می
ید خوراک ماهی های بالقوه تولظرفیت به توجه باتولیدکنندگان خوراک ماهیان پرورشی را به تولید بیشتر تشویق کنند. همچنین 

ات گذاری در تبدیل ضایعهای شمال و جنوب و یا امکان جایگزینی دیگر مواد غذایی، سرمایهله ذخایر فراوان آبدر داخل کشور ازجم
لوگیری جی مناسب برای راهکارهادر بخش آبزیان پرورشی صورت گیرد. همچنین یکی از  استفادهقابلهای کشتارگاهی به نهاده

های مصرفی این بخش ازجمله خوراک )پودر ماهی، کنسانتره و غیره( و کنترل دهشیلاتی و نهامحصولات برخی از از نوسانات قیمت 
 برای جلوگیری از تضییع حقوق دو ربطیمسئولین ذ شودپیشنهاد می ؛ لذاهاستآنهای بازار اصلاح زیرساختها حاشیه بازار آن

ها و نهاده دهندگانپرورشو  کنندگانعرضهواقعی فروش با تولیت و مشارکت موجود های کننده تعاونیقشر تولیدکننده و مصرف
ها هادهنموقع و عرضه مستقیم هآموزش و دادن امکانات، موردحمایت قرار دهند تا با خرید ب ،سازیبا فرهنگمحصولات شیلاتی را 

یز ممانعت ن نوسانات قیمتیاز افزایش حاشیه بازار و خود  اینزمینه صادرات را نیز فراهم آورند که  گانکنندبه مصرف و محصولات
  آورد.به عمل می

 یملاحظات اخلاق

 آنهاست. همه دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یعلم پژوهش نیرا در انجام و انتشار ا اخلاقیاصول  سندگانینو

 سندگانینو مشارکت
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 ریتفس و لیتحل، هاداده یآمار لیو تحل هیجزت، اعتبارسنجیافزار، ، نرمشناسیروش ،طرح پژوهش یسازو آماده هیاول: ته سندهینو
 .نظارت بر مراحل انجام پژوهش، یسازییو نها ینی، بازباصلاح، مقاله سیشنویپ هیته، ، منابعجیو نتا اعاتلاط
 اعاتلاط ریو تفس لیتحل، هاداده یآمار لیو تحل هیجزت، ، اعتبارسنجیشناسیروش طرح پژوهش، یسازو آماده هیته دوم: سندهینو

 .نظارت بر مراحل انجام پژوهش، یسازییو نها ینی، بازباصلاح، مقاله سیشنویپ هیته، ، منابعجیو نتا
 اعاتلاط ریو تفس لیتحل، هاداده یآمار لیو تحل هیجزت، ، اعتبارسنجیشناسیروش طرح پژوهش، یسازو آماده هیته سوم: سندهینو

 .انجام پژوهش نظارت بر مراحل، ، منابعجیو نتا

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 .ه استنکرد افتیدر یکمك مال گونهچیه مقاله نیا

 سپاسگزاری
سپاسگزاری  ،ته اسدیمقاله را بهبود بخش تیفیکه ک های ارزشمندشانشنهادینظرات و پ یو داوران برا ریاز سردب مقاله سندگانینو

 کنند.میو قدردانی 

  منابع

 .های مختلف بازار سهام ایران با استفاده از مدل گارچ چندمتغیرهنوسانات بخش یساز(. مدل1301محمدرضا ) ،عبداللهیو  ؛اسمعیل ی،ابونور
 .16-1 ،14(1. )تحقیقات مالی

 سازیمدل(. کاربرد مدل گارچ دومتغیره) قیمت در بازار میگوی ایرانشناسایی مکانیزم انتقال (. 1301) رضا، یمیو رح ؛اکبری، علباغستانی
 .150-130، 13 (1، )اقتصادی
ر های تغییهای گارچ و مدلهای نفت با استفاده از مدلبینی نوسانات بازارهای آتی(. پیش1303) فاطمه ،خواجه وندو  ؛مرتضی ،بکی حسکوئی

 .101-15 ،0 (3) .بهاداردانش مالی تحلیل اوراق رژیم مارکوف گارچ. 
شواهدی از : GARCH های چند متغیرهگذاری سهام بر اساس مدلسازی سبد سرمایه(. بهینه1310) احمد ،ملابهرامیو  ؛حسن ،حیدری

 .56-35، 12(30. )تحقیقات مالی .بورس اوراق بهادار تهران

در برآورد ارزش در معرض خطر  GARCH های چند متغیرهعملکرد مدلبندی مقایسه و رتبه(. 1304و زمانیان، غلامرضا ) ؛خزائی، حسین
 .112-150، 32، بورس اوراق بهادار، صنایع بورس اوراق بهادار تهران

ی پژوهش -فصلنامه علمی . (. تحلیل انتقال قیمت در بازار ماهیان دریایی و پرورشی شمال ایران1306) احمدعلی ،کیخاو  ؛مهدی ،سراوانی
 .230-200، 0(36). صاد کشاورزیتحقیقات اقت

 شناسی، تهران.، چاپ ششم، انتشارات فرهنگEviews 7اقتصادسنجی همراه با کاربرد (. 1302سوری، علی )
 اقتصاد و. مکانیزم انتقال قیمت در بازار خرمای ایران )کاربرد مدل گارچ دومتغیره یی(. شناسا1305) اکبریعل، باغستانیو  ؛حبیبه ،شرافتمند

 . 00-00، 30(1، )توسعه کشاورزی

افزوده بخش صنعت در اقتصاد ایران )با استفاده (. اثر نااطمینانی تورمی بر تورم و رشد ارزش1303فاطمه ) ،لبافی فریزو  ؛اسدالله، وشفرزین
 .02-60، 0(11، )پژوهشنامه اقتصاد کلان(. رهیدومتغ GARCH از مدل

مهندسی مالی . برآورد ارزش در معرض خطر فلزات اساسی با استفاده از رویکرد گارچ چند متغیره(. 1304) ؛ و صادقی، فاطمهعباسی، ابراهیم
 .62-41، 6(25. )و مدیریت اوراق بهادار

گذاری بانك سپه با استفاده از گذاری شرکت سرمایهسازی سبد سرمایهبهینه(. 1305) ساجده ،سامعیو  ؛الهام ،غلامی ؛یگانه ،موسوی جهرمی
 .14-1، 6(11، )اقتصاد کاربردی. چند متغیره GARCHمدل ترکیبی مارکوویتز و 

 نخستین کنفرانس ملی تحقیق های مالی،گیریهای گارچ چند متغیره در مدیریت و تصمیمکاربرد مدل(. 1300) و صدری، حامد ؛نجفی، حامد
 .تهران مدیریت و اقتصاد مقاومتی، و توسعه در
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