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This study explores the cultural geography and styles of religiosity among 

Iranian users on Instagram, with a particular focus on how virtual spaces 

shape religious expression. Adopting an inductive approach, the research 

utilizes netnography (online ethnography) as a qualitative method. 

Instagram pages with religious content and significant follower counts—

managed by influential figures in the religious sphere—were selected as 

the study sample. In total, 14 Instagram pages representing diverse 

religious orientations were analyzed. The posts, comments, and other 

published content on these pages served as the units of analysis, and data 

coding was conducted using MaxQDA software.   Findings revealed that 

after the ritual dimension, the moral dimension was the most frequently 

recurring theme. Through analysis, nine distinct types of religiosity were 

identified among users, highlighting the influence of virtual geography 

on religious behavior and perceptions. Each user embodied a unique form 

of religiosity within the "soft cities" of the digital space, shaped by their 

environmental context and accumulated spatial experiences within the 

religious marketplace of Instagram.  Among the dominant types were 

ritualistic religiosity, characterized by an emphasis on practices and 

ceremonies, and traditionalist religiosity, which aligns closely with 

official religious discourse. Other identified forms included rational, self-

referential, epistemic, mystical, mixed, emotional, and fundamentalist 

religiosity. These categories reflect the pluralism of religious identities, 

values, and behaviors in Iranian society as manifested in cyberspace. 

Ultimately, the study underscores the profound impact of virtual cultural 

geography on contemporary religious culture and its diverse 

manifestations in digital environments. 
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Extended Abstract 
 

Introduction 

Cultural geography is a key subfield within human geography that integrates perspectives 

from both cultural studies and environmental sciences. It examines how cultural elements—

such as language, economic systems, governance structures, social relationships, and 

environmental perceptions—are distributed and evolve across space. Cultural geographers 

assert that the essence and structure of culture cannot be fully understood without 

considering the environment in which it develops (Pitzl, 2004: 43). Although geography has 

traditionally focused on the interaction between natural elements and human activity, 

contemporary shifts have led to the emergence of new spatial domains that, through their 

connection to geographic extension, present a novel image of geographical space . Religion, 

as a core component of culture, plays a fundamental role in shaping societal structures. In 

many cultures, it is not only a key cultural element but also a driving force that influences 

political, economic, and social dynamics (Afzali, 2017: 36).  

Material and Methods 

This research was conducted with a qualitative approach and with inductive methodological 

bases. The research method was netnography or online ethnography in order to extract the 

types of religiosity and their components. Netnography, like ethnography, studies people in 

the fields, the natural contexts of events, and for this purpose uses tools that record social 

meanings and routine activities. In this way, the researcher, by directly participating in the 

environment under study, collects data in a systematic way, without imposing meanings on 

them from the outside (Bruer, 2000: 6). From this point of view, netnography has 

commonality with ethnography in investigating phenomena under natural conditions in order 

to achieve deep understanding and discover patterns during the process of inductive analysis. 

In this research, to investigate the behavior of users, behavior is considered as an action, and 

to investigate the actions of people in the virtual space, we analyze the opinions of the 

audience and their comments under religious posts. 

In social networks, we are faced with two types of data in the Instagram environment. First, 

video and text messages published by active users on Instagram and second, audience 

comments and opinions about shared content. In this research, to achieve the desired goal, 

we analyze Instagram pages and user comments according to the following: 

1. Pages of activists in the field of official religion (approved by the government) and with 

topics related to religion that receive the most comments and opinions from visitors; The 

official reading of the religion. Among the pages of Dr. Rafiei's Hojjat-ul-Islam, Hojjat-ul-

Islam Ali, Ayatollah Javadi Amoli and Hojjat-ul-Islam Panahian. 

2. Activists' pages with topics related to religion that are not related to the official religion 

and the most conflicting opinions can be seen in the visitors' comments; Difference of 

opinion in the field of religion. including Hojjat al-Islam Zairi and Hojjat al-Islam Aghamiri. 
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3. pages of activists that are contrary and in conflict with the official religion that are not 

approved by the government; such as the pages related to the mysticism of the ring and so 

on. 

4. Pages of social activists with a religious approach, such as Kamil Nizafati. 

5. Pages where the source of providing religious content is not known and any religious 

content is posted on these pages without a valid document. Such as the pages of Solouk-e-

Shieh, Bagh Dua, Khoda yani. 

Results and Discussion 

The identification of 9 types of religiosity, which included mystical religiosity, traditionalist 

religiosity, rationalist religiosity, self-referential religiosity, fundamentalist religiosity, 

ritualistic religiosity, hybrid religiosity, epistemological religiosity, and emotional 

religiosity, showed that multiple discourses of Religious narratives have been created in the 

space of cultural geography of Instagram and the representation of religiosity, which in real 

space is dominated by the dominant discourse of religious culture, has been freed from the 

dominance of this space in Instagram and has turned into various discourses in informal 

relationships that Each discourse has also created its own style of religiosity. This 

multiplicity in religious styles indicates the existence of diversity of religious groups in the 

society, which Berger also believes that the diversity and plurality of social groups and 

perceptions and readings are not only debilitating, but also show Given that religion has the 

capacity to be accepted by different social groups and continues to play an effective role in 

the religious and moral behavior of activists as one of the basic components in the cultural 

geography of any society. According to Berger, this value pluralism in religion gives the 

position of religion more power than in the past. In addition, Lakman refers to the invisible 

religion, which originates from non-specialized institutions, along with the three types of 

existing religions and the religiosity arising from them.  

Conclusion 

The influence of virtual space as a place and geographical space had an impact on the types 

of religiosity and religious perceptions of users. And each person represented a type of 

religiosity in the soft cities of the virtual space based on the accumulations of the space 

around him and the environmental perceptions in the religious market presented in the space 

of cultural geography of Instagram. The emphasis on rituals in the culture of religiosity and 

dimensions of religiosity could represent a type of ritualistic religiosity. Along with this type 

of religiosity, traditionalist religiosity was also observed, which is supported by the official 

discourse of religiosity in the society. Rational religiosity, self-referential religiosity, 

epistemic religiosity, mystical religiosity, mixed religiosity, emotional religiosity, and 

fundamentalist religiosity were other types of religiosity that showed that religious culture 

and religious behavior found multiple and diverse representations in cyberspace. They 

represent the plurality of religious values and beliefs in social groups. In this research, the 

profound effects of the geography of virtual space on religious culture were visible. 
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 ها: کلیدواژه

 جغرافیای فرهنگی،

 های دینداری،  گونه

 فضای مجازی، 

 ،  نتنوگرافی 

 .های اجتماعیشبکه

های دینداری کاربران ایرانی  ویژه سبک در این پژوهش سعی شده تا جغرافیای فرهنگی به 

در فضای اینستاگرام بررسی شود. رویکرد این پژوهش، استقرایی بود و پژوهش با روش  

های کیفی است. بر همین اساس،  نتنوگرافی یا اتنوگرافی آنلاین انجام شد که یکی از روش 

با محتوای دینی که دارای دنبال  اینستاگرامی  انتساب  کنندهصفحات  و  بودند  های زیادی 

های دینی بود، به عنوان جامعه مورد مطالعه در نظر  صفحه به افراد مطرح در حوزه فعالیت

ها ها، کامنت شد. پستهای مختلف دینی را شامل میصفحه با گرایش  ۱۴گرفته شدند که  

و محتوای منتشر شده در این صفحات اینستاگرامی به عنوان واحد تحلیل در نظر گرفته  

داده  تحلیل  برای  نرم شدند.  از  استفاده  با  کدگذاری  از  استفاده شد.   MaxQdaافزار  ها 

گونه شناسایی شد.    ۹کرد، در  های دینداری که رفتار دینی کاربران را نمایندگی می سبک

نتایج نشان داد تأثیر فضای مجازی به عنوان مکان و فضای جغرافیایی بر انواع دینداری و  

های دینی کاربران تأثیرگذار بود. بدین معنا که فضای فیزیکی از نظر زمان و مکان  برداشت 

های متفاوت را فراهم  دارای ماهیتی منعطف بوده و امکان ارتباط میان دینداران با سبک

های فضای اطرافش و ادراکات محیطی در بازار  کرد؛ بنابراین هر فردی بر اساس انباشته می

ارائه  از سبکدینی  اینستاگرام نوعی  های دینداری در  شده در فضای جغرافیای فرهنگی 

کرد. تأکید بر مناسک در فرهنگ دینداری و  قالب شهرهای فضای مجازی را نمایندگی می 

دینداری سنت  کند.  بازنمایی  را  شعائرگرا  دینداری  توانست  دینداری،  از  ابعاد  که  گرایانه 

شود، جغرافیای فرهنگی ایران را در بر  سوی گفتمان رسمی دینداری در جامعه حمایت می 

اندیش، دینداری عرفانی،  گرا، دینداری خودمرجع، دینداری معرفت گیرد. دینداری عقل می

های دیگر دینداری بودند که  دینداری ترکیبی، دینداری عاطفی و دینداری بنیادگرا گونه 

های متکثر و متنوعی  نشان دادند در فضای مجازی، فرهنگ دینداری و رفتار دینی بازنمایی

کنند. های اجتماعی را نمایندگی می ها و باورهای دینی در گروه اند که تکثر ارزش پیدا کرده 

در این پژوهش تأثیرات عمیق جغرافیای فضای مجازی بر فرهنگ دینداری قابل مشاهده  

 بود. 
  ی ندارید یهاگونه یِفرهنگ یا یجغراف یبررس(. 1404) دمحمودیس، ینیحس ینجات؛ و محمدرضا، یرسول؛ حانهیر، یآقارجب: استناد

م شبکه   انیدر  جغرافیایی  .یاجتماع  یهاکاربران  علوم  کاربردی  .    488-509(،  79)  25،  تحقیقات 
http://dx.doi.org/10.61882/jgs.25.79.24 
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 مقدمه 

از جغرافیای انسانی است. جغرافیای فرهنگی دانشی ترکیبی    مند های سیستماتیک و نظامجغرافیای فرهنگی یکی از شاخه

ها و تغییرات کند. جغرافیای فرهنگی به تفاوتهای دو حوزه فرهنگ و محیط طبیعی استفاده میهاست که از مطالعات و دیدگا

اقتصادیزبان نظام،  فضایی  وادراک،  هارابطه،  های حکومتیشکل  ، های  شمار  های بیهای محیطی و سایر مؤلفه دریافت  ها 

تواند بدون مراجعه به محیطی که در  دانان فرهنگی معتقدند که کلیت و صورت فرهنگ نمیپردازد. جغرافیفرهنگی دیگر می

اگرچه جغرافیا بر مبنای عناصر طبیعی و ارتباطات    طورمعمولبه.  (Pitzl, 2004: 43)  اند کاملاً درک شوندآن شکل گرفته

های جدیدی از فضا شکل گرفته آفرینی این عناصر، امروزه دامنهباید، اما فارغ از کارکردها و نقشمعنا می  متقابل آن با انسان

 . باشد میجغرافیایی بیانگر شمای جدیدی از فضای جغرافیایی   که با توجه به ارتباط آن با گستره

ها جزء عناصر اساسی است و بر بقیه عناصر موجود در آن فرهنگ  دین نیز بخشی از فرهنگ است و در برخی از فرهنگ 

های سیاسی اقتصادی و اجتماعی زمینه  مبانی فرهنگی ادیان، از جنبه   طورکلیبه(.  36:  1387افضلی،  )گذارد  بسزایی می  تأثیر

از این جهت بخشی از موضوع جغرافیای فرهنگی مطالعه در مورد تنوع فضایی  آورد.  تحول در فضای جغرافیایی را فراهم می

است جغرافیایی  محیط  با  آن  ارتباط  و  محیط  مذاهب  نقش  گوناگون،  مذاهب  پخش  و  توزیع  چگونگی  نظیر  پاسخگویی   .

اندازهای  ق چشم مذهب در تعیین الگوی تحولات اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی در خل  تأثیرجغرافیایی در پیدایش مذاهب،  

 تواند جایگاه مذهب را در مطالعات جغرافیایی تعیین و تبیین کند. می وضوحبهمذهبی 

اگر چه فرایندی تخصص به گونهانقلاب تکنولوژیک  یافتن آن  عمومیت  اما  بود  بود که نمیمحور  توان مرزی میان  ای 

تعریف  رغم این که جغرافیا به عنوان علم شناخت زمین و یا ارتباط میان انسان و محیطتکنولوژی و جوامع ترسیم کرد. علی

مطالعات جغرافیایی    جدیدی از  اندازچشمتواند عاملی برای ایجاد  ها در محیط خود میهای انساناما کنش و واکنش؛  شده است

با   پارادایم  تأثیرباشد که  بر جوامع شکل میاز  اختراع  های حاکم  ادامه  تلگراف و در  تلفن  اختراع  با  نفوذ تکنولوژی  گیرد. 

ها و پدید آمدن فضای مجازی  گیری شبکه شکل گر مدرن و در نتیجه رایانه باعث ایجاد روابط مجازی و  های محاسبهدستگاه

  .باشند آفرینی مشغول میهای مختلف به نقشهای مجازی در شکلفضای سایبر گردید که در این فضا، واقعیت  ، ایتهو در ن

شناخت محدوده و کارکرد    .ه کردئبرای تحلیل و تفسیر مفاهیم و فضاهای جدید باید تعریفی نو از مکان و فضای جغرافیایی ارا

 د. باشمیاین فضا تبیین کننده جغرافیای فضای مجازی در بطن علوم جغرافیایی  

اند که کیفیت و کمیت آن از هر های نوین ارتباطی انسان و جامعه را به زندگی جدیدی کشاندههاست که فناوریسال

های مختلف حیات فردی و اجتماعی، یعنی ورود به عصر  اند. تحولات عینی در ساحتهای پیشین متفاوت شدهنظر با دوره

های  حضور فناوریای شرایط ذهنی متفاوتی را به وجود آورده است.  اطلاعات و ارتباطات پیدایش و گسترش جامعه شبکه 

که در عصر حاضر،    حالی استهای اصلی جامعه معاصر تبدیل شده است. این در  نوین ارتباطی و اطلاعاتی به یکی از مشخصه 

ها، توانایی انتقال اطلاعات  انهشوند. برخی رستر میتر و مرتبطروز متنوع ها از نظر ساختاری، اقتصادی و مفهومی، روزبهرسانه

سایر    که درحالیکنند.  کنند و در مخاطبان ایجاد انگیزه میهایی را دارند که به طور مستقیم رفتاری را تشویق میو پیغام

کنند(.  دهند )مخاطبان هر آنچه را بخواهند، از رسانه دریافت میها در انتخاب، به مخاطبان خود اختیاری بیشتری میرسانه

نامحدود را در اختیار مخاطب قرار می  های دیجیتال نمونهرسانه از منابع  دهند و  برجسته نوع دوم هستند، چون بستری 

 (. 1391وبیش آزادانه حق انتخاب دارد )هوور، مخاطب کم

های وابسته به آن باعث شده  ها و دستگاههای جغرافیایی به واسطه رایانهسازی محیطتوانایی جغرافیای سایبر در شبیه

های موجود طبیعی هستند.  سازی شده از واقعیتها در واقع شکلی شبیه است تا شکل مجازی شهرها شکل بگیرد. این محیط

های مجازی نماید. از این  های شهری را وابسته به چنین محیط ریزی سازی توانسته است برنامهکارکردهای مفهومی این شبیه

افزارهای آن در تلاش برای ایجاد بسترهای جدید ارتباطی و  افزارها و نرمهای دنیای دیجیتال و سخترو است که زیرساخت 

ترتیب در این گذارد. بدینمی  تأثیرفضایی، فضای جغرافیایی    -یکه به نوبه خود بر روابط اجتماع   باشدمیخدماتی همراه  
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وری اطلاعات و ارتباطات و نیز نظارت و کنترل اواسطه فن  گیری مجازی بهفرایند جغرافیای واقعی به تدریج در حال شکل

 . باشد میها آن 

پیشرفت فناوری ارتباطی و اطلاعاتی سبب شده استگسترش فضای مجازی و  فضای مجازی در تمامی مسائل    . های 

توان در دین و معارف دینی  عینی آن را می واقعی آن هر روز بیشتر و بیشتر شود. نمونه زندگی روزمره رخنه کند و استفاده

در روزگاران دور،    .هستند  روروبه  کردارها  و  باورها   عقاید،   بازار  در  ارتباط  کردن  برقرار  چالش  با   ادیان  . امروزهمشاهده کرد

دادند. آنان مردم را به های زبانی یا غیره تشخیص میهای ماندگار را نه بر اساس ملیت که بر اساس قرابتبازاریابان وابستگی

کردند. وضعیت  رهنگی واقعی و خیالی تعیین میهای فها را بر اساس تمایزها و شباهتبازارهای مخاطب تقسیم و مرز بین آن 

ها مطابقت ندارد. بازاریابان همچنین بازارها را ملت  است که با مرزهای جغرافیایی دولت  گونهنیابازارهای مخاطب قومی نیز  

 .کردندبازار مسیحیان انجیلی( تعریف می مثلاً بازار جوانان( و دین ) مثلاًبر اساس دیگر تمایزها از قبیل سن )

  با مردم  بازار،  این در.  است گرفته  شکل ایرسانه فرایندهای وسیله  به روزافزونی طور به که  دارد رقابتی  ماهیتی  بازار این

  حتی   بخشند،می  شکل  ترجیحشان  مطابق  را  خود   هایآیین  و  هانشان  نمادها،   های ارزشی،نظام  خود،  های دیدگاه  به  توجه

  مرگ   از  پس   زندگی   جهان،  غایت   انسان،   غایت   همچون  شناختی،هستی  جدی  مسائل   زندگی   مفهوم  و  معنا   درباره   هایی پرسش

های احتمالی  گیری ها و جهت. برای فهمیدن ریشهاست  شده   تبدیل  رقابتی   بازار  این   از  بخشی   به   دست،   این   از  مواردی  و

تبادل اطلاعات از ورای مرزهای ملی در روزگار جاری، باید تغییرهای گسترده سیاسی و اقتصادی را که همراه با جهانی شدن  

 .است، در نظر گرفت

 جوامع،   از  بسیاری  در  نیستند،   دینی   اطلاعات  برای  توجه  منبع  ترین مهم  دینی   نهادهای  تنها  گذشته،  برخلاف  اکنون

  تنها  نه   امروز.  است  افتاده  نیز  دیگری  مهم   اتفاق   امروز  البته.  کنند  فعالیت  منزوی  جایگاهی   در   و   حاشیه  در  باید   دینی   نهادهای

  ها،آیین  نمادها،   خود،  شیوه  به  ها رسانه  بلکه  یافته،   کاهش  جهان  کشورهای  از  بسیاری  در  کلیسا   مانند   نهادی  اهمیت  و  نفوذ

  هارسانه   (Horsfield, 1997: 167-183هورسفیلد )  دیدگاه   از.  کنند می  ارائه  و غیره را  دینی  هایگردهمایی  مختلف  هایگونه

  جایگزین  مهم  منبع  یک  به  ها رسانه  . کنند  ایفا   را  دینی  نقشی   که  اند شده  تبدیل  دینی   به  خودشان  روند،   این   گرفتن  پیش  با

تبدیل شده  اعضای  جمله  از  همگان،  برای  دینی  اجتماعات  و  هاآیین  اخلاقی،  رهنمودهای  عواطف،  اطلاعات، اند  نهادهای 

 (.13: 1394)بیچرانلو، 

  نسبت   بیشتری  انتقادی  دید   با   را  خود  واقعی  نظرات  و   هادیدگاه  شان،هویت  ماندن  پنهان  دلیل   به  افراد  مجازی  فضای  در

  الگوی   و   است  اقناعی   بیشتر  دینی،   ارتباطات  ساخت  مجازی  فضای  در  که   آنجا   از  دیگر،   طرف  کنند. ازمی  بیان  دینی   مسائل   به

  شود  تبدیل  افقی  ارتباط  یک  به  عمودی  ارتباط  یک  از  دینی  ارتباط  شودمی  سبب  فیزیکی  حضور   حذف  گزینشی،  ارتباطی نیز

 تغییر   هم  را  دین  از  ما  فهم   دینی،  هایارزش   با  متناسب  و  گیردمی  قرار  تأثیر  تحت  ما  سنتی  ارتباطات  ساخت  ترتیب  این  به  که

  با   که   کردهتحصیل  جوانان  زیاد  تعداد  و  جمعیت  جوانی  به  توجه با  اما   است،  سنتی  ایجامعه  هنوز  اگرچه  ایران  کشور.  دهدمی

 بر جغرافیای فرهنگی ایران تأثیرگذار ایرسانه تواندهای اجتماعی میرسد اینترنت و شبکهمی نظر به دارند، آشنایی اینترنت

 شود.  تلقی

کند و دید  یابد، به همان اندازه گفتمان مذهبی نیز تغییر پیدا میهای جدید و فضای مجازی گسترش میفناوری  هرقدر

کند  ( بیان می4:  1997گونه که هولمز ) دهد؛ زیرا همانجدیدی از گفتمان مذهبی و ارتباط آن با فضای مجازی به دست می

دهند که هرگز در تاریخ بشریت  هایی هستند که فضاهای جدیدی را شکل میهای نوین و مجازی خودشان بافت»فناوری

 .نبوده است«

های مختلف مذهب وجود دارد،  های ارتباط جمعی، تضاد و تفاوت میان ادیان یا شاخهدر دنیای واقعی یا رسانه  هرچند

ها پدید آورده که ممکن است امنیت دینی را به فضای مجازی فرصت و چالشی برای این تضادها و اختلاف  جغرافیای  ولی

ساختارهای مثلثی و عمودی دین در عصر کنونی   د.هایی برای آشنایی یا تحمل و نزدیکی ادیان ایجاد کنخطر اندازد یا فرصت

دهد، بلکه فراتر از  های جدید به چالش کشیده شده است. این اتفاق نه تنها در درون مرزهای ملی روی میو با ظهور رسانه
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تواند فرصتی برای تفکر، تعقل، بازاندیشی  این پدیده می.  گیری استمرزها، تفسیر و رویکردهایی گوناگونی از دین در حال شکل

  - های اجتماعی خصوص شبکه به  - های مبتنی بر اینترنت. رسانهها و احساسات دینی باشدتر و پالایش مناسک، آیینعمیق

ای گسترده را ایجاد کرده تا افراد از هر طیف  یکی از ارکان گسترش ارتباطات و تبادل اطلاعات در جوامع نوین است که زمینه

 داری بپردازند.های دینوگو درباره شیوهو گروهی بتوانند در این فضا به گفت

میلادی بوده    1980در دهه    های دینپژوهش  های اصلیها یکی از حوزهمطالعه درباره تعامل اجتماعات دینی با رسانه

طور جدی به  محققان به  های دینی و تأثیر تلونجلیسم آغاز شد؛ سپس با تحقیق درباره پخش برنامه  ، است. کار در این حوزه

 ,Horsfield, 1984; Schultze)   شان پرداختندیای در معرفیِ باورهاهای دینی از فناوری رسانهبررسی تأثیر استفاده گروه

1987; Peck, 1993  .)  ها و  شاهد رشد علاقه پژوهشگران به مطالعه و بررسی برداشت مخاطبان دینی از فناوری  ادامه،در

کردند  ها را دنبال میدینی با رسانه  های خاص در بسترمطالعات حوزه مخاطب، تعاملِ گروه .های جمعی بودیم های رسانهپیام

ای مختلف و یا  های رسانههای مشخص در برابر قالبای هم بودند؛ چراکه واکنش گروهرسانه  ، و به تعبیر هوور، این مطالعات

را مورد مطالعه قرارکارگیری آننحوه به از   .دادندمی  ها  اعظمی  یکم در بخش  این حال، در دهه نخست قرن بیست و  با 

ها یا  ای به سمت معنای اجتماعی رسانهنوعی چرخش رویکرد رخ داد؛ از تمرکز رسانه  ،های علمی حوزه دین و رسانهفعالیت

 ;Clark, 2003)  ای مختلف برای خلق و انتقال معنای دینی در زندگی افرادهای رسانهکارگیری مصنوعات و پیامنحوه به

Lovheim, 2004های  ترین شبکه های اجتماعیِ موجود، اینستاگرام یکی از پرمخاطبین و شبکههای نو(. در میان رسانه

فعالیت    -خصوص در حوزه دینبه  - های مختلف اجتماعیاجتماعی است که دارای کارکردی چندگانه است و توانسته در حوزه 

داری به وجود بیاید  چشمگیر مخاطبان را پوشش دهد. این ویژگی موجب شده تا بازتعریف از مفاهیم دینی و الگوهای دین

خوانی داشته باشند، ولی از نظر محتوا داری در جغرافیای طبیعی همهای موجود دینکه ممکن است از نظر صوری با شیوه

وگوهای دینی است. به همین دلیل، پژوهشگر  هایی مواجه هستند که برخاسته از فهم عامیانه و معرفت عامه در گفت با چالش

داری مختلف دین  هایکنند، شیوها براساس صفحات پرمخاطب اینستاگرام که محتوای دینی را تولید و بازنشر میبر آن است ت

  داری را تحلیل کند و به این پرسشهای دینهر یک از این سبک  در جغرافیای فضای مجازی را بازشناسی کرده، محتوای

 دهد؟ ی( را نشان مینداری)د ینیچه گونه رفتار دفضای جغرافیای فرهنگی اینستاگرام  در کاربران  یهاکنشپاسخ دهد: 

 پیشینه پژوهش 

رشته جغرافیا درگیر مطالعه روابط میان دو عامل واقعی یعنی انسان و محیط است. انسان با اندیشه تصمیم  پیشینه نظری:    - 

و اراده در طبیعت و محیط پیرامون خود دخالت کرده و اشیاء و منابع موجود در آن را مطابق خواست و نیاز خود به کار  

های اخیر با توجه به شرایط ناهنجار اجتماعی و اقتصادی جهان تخریب شده در سال(.  74:  1386،  کامران و واثق)  گیردمی

درک   با  جغرافیدانان  تلاش    پذیریمسئولیتاغلب  به  انتقادی  جغرافیای  زمینه  تحلیل  اند زدهدست    ایگستردهدر  های  تا 

آنچه که  (. 259: 1384  ئی، جغرافیایی را نه بر اساس جغرافیای تکنوکراتیک بلکه بر مبنای نظریه انتقادی تبیین کنند )شکو

که برای تحلیل و    باشدمینوین جغرافیایی    های گسترهدر این میان حائز اهمیت و بررسی است ظهور فضاهای جدیدی از  

ه کرد. شناخت محدوده و کارکرد این فضا  ئتفسیر مفاهیم و فضاهای جدید باید تعریفی نو از مکان و فضای جغرافیایی ارا

 . باشدمیتبیین کننده جغرافیای فضای مجازی در بطن علوم جغرافیایی 

. کارکرد و وسعت چند باشدمی ایماهواره و سایبری ،ایرسانه  ،ایشبکه ،های اطلاعاتی فهم این موضوع که شامل گستره 

بیشتر آن زمینه  بهرهبرابری نسبت به محیط طبیعی دارد که شناخت هر چه  برای جوامع فراهم  های  را  برداری و توسعه 

بر شبکه می مبتنی  از فضای مجازی  عنوان بخشی  به  افراد   پیوستههمبههای  آورد. فضای سایبر  آن  است که در  اینترنتی 

این در حالی است که فضای مجازی خود  .پردازندها و... به تبادل اطلاعات و برقراری ارتباطات با یکدیگر میدولت ،مؤسسات

طلاعاتی و ارتباطی نسبت به ایجاد که انسان با استفاده از تکنولوژی ا  باشدمیدر برگیرنده فضاهای غیر جغرافیای طبیعی  

ای آغاز گردد و  های رایانهساز پرواز با بازیتواند از یک شبیهها مینماید. این واقعیتهای مجازی اقدام مییک سری واقعیت

 سیم و فضای سایبر و حتی جوامع مجازی گسترش یابند. های بیتا ارتباطات شبکه
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عوامل مختلف بر زندگی انسان    تأثیرگذاری  تبعبهزندگی و    هایمؤلفه لزوم بازنگری در مفاهیم جغرافیایی با توجه به تغییر  

شود هر از چندگاهی تحولاتی در علوم جغرافیایی و یا مفاهیم مرتبط با آن ایجاد گردد. انقلاب تکنولوژیک اگر چه  باعث می

.  توان مرزی میان تکنولوژی و جوامع ترسیم کردای بود که نمیمحور بود اما عمومیت یافتن آن به گونهفرایندی تخصص

های  عریف شده است اما کنش و واکنشت  رغم این که جغرافیا به عنوان علم شناخت زمین و با ارتباط میان انسان و محیطعلی

های  از پارادایم  تأثیرانداز جدیدی از مطالعات جغرافیایی باشد که با  تواند عاملی برای ایجاد چشمها در محیط خود میانسان

گر مدرن و در  های محاسبهوژی با اختراع تلفن تلگراف و در ادامه اختراع دستگاهنفوذ تکنول  .گیردحاکم بر جوامع شکل می

ها و پدید آمدن فضای مجازی و در نهایت فضای سایبر گردید که  گیری شبکهنتیجه رایانه باعث ایجاد روابط مجازی و شکل

گیری فضای مجازی که در بر  باشند. شکلمشغول می  آفرینینقشهای مختلف به  های مجازی در شکلواقعیت  فضادر این  

نیز   ابزار تکنولوژی است  . باشدمیگیرنده فضای سایبر  با  انسان و محیط  :  1393)پیشگاهی فرد،    خود حاصل کارکردهای 

از مرزهای جغرافیایی عمل می  (.235 امروزه فراتر  با این حال ایجاد شبکه اگر چه رشد و توسعه آن  اینترنتی و  کند  های 

ها و تهدیدهای سایبری چالش  ، هاگیری جوامع سایبری و حتی ایجاد مفاهیمی چون فرصتسایبری و در نوع منسجم آن شکل

 .به عنوان فصلی مشترک میان دنیای واقعی و فضای مجازی طرح گردیده است

الکترونیکی مبادله و به   ابزارهای مختلف صنعتی و  از به کارگیری  اطلاعات محور جغرافیای فضای سایبر است. هدف 

ای های پیچیده مخابراتی و ماهوارهای دیگر، باعث به وجود آمدن شبکه ای از صحنه جهان تا نقطه کارگیری اطلاعات از نقطه

دهنده جغرافیای فضای سایبر اند تشکیلهای بزرگ که از طریق اینترنت به یکدیگر اتصال یافتهگشته است. در واقع این شبکه 

باشند. تعامل میان ساختارهای جامعه و تکنولوژی بسترساز ظهور فضایی  چه در ساختار ظاهری و نیز در ساختار درونی می

کند و جامعه سیر جامعه را تعیین نمینمایند. البته تکنولوژی مهای جدیدی ایفا میها نقشها و دولتاست که در آن ملت 

زیرا عوامل بسیاری از جمله خلاقیت فردی و کارآفرینی در فرایند کشف  ؛  سازدنیز مسیر تحولات تکنولوژیک را مشخص نمی

ای از تعاملات بستگی  نتیجه نهایی به الگوی پیچیده  کهنحویبهعلمی، نوآوری تکنولوژیک و کاربردهای اجتماعی دخالت دارند  

کننده ارتباط متقابل انسان و تکنولوژی است که از یک سو بر اشراف و  این بیان در واقع تصریح  . (32:  1385  ،دارد )کاستلز

کشاند. تحولات ناشی  شمولی تکنولوژی را در جوامع به رخ میداشته و از سوی دیگر جامعه و جهان  تأکیدکنترل انسان بر آن  

ای گسترده از تغییرات را در هنگام ورود به قرن بیست و یکم فراهم ساخت که به موازات  از ظهور تکنولوژی اطلاعاتی مجموعه

ای فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی های جهانی و قارهمجدد سیاسی در قرن بیستم، رقابت  دهیسازمانتغییراتی همچون  

،  و کیچین  )داچ  باشندکه جملگی نشان از تغییرات بیان شده می  های اقتصادی بالکانیزه کردن بسیاری از مناطق و ظهور رقابت

اجتماعی    - توانست بسترساز ظهور جغرافیایی جدید گردد. از این رو فضای مجازی بر ترسیم بنیادین روابط فضائی  (  32:  2001

حس مکانی دلالت دارد که چگونگی مفهوم بنیادی و روش کار را در شکل   ای جدید از حالت فضائی وبرای خلق استعاره 

:  2001، و کیچین )داچ شودگردد را شامل میدادن توسعه تکنولوژیکی که منجر به تغییر نگرش و احساس نسبت به آن می

های اطلاعاتی و ارتباطی و تکنولوژی مخابراتی بیانگر ظهور وریا رشد فن  ایشبکه توسعه ابزارهای ارتباطی ظهور جوامع    .(52

پدیده تحلیل فضائی  به سمت  است. گرایش  عنوان جغرافیای فضای مجازی  در جغرافیای جغرافیای جدید تحت  ها حتی 

عامل ارتباطی مشترکی میان جغرافیای    نترنتیشبکه انماید. همچنین با ایجاد  حقیقی نیز از فاکتورهای تکنولوژیک تبعیت می

. در واقع فضای مجازی تلفیقی از باشدمیجغرافیای خاص خود را دارا    فضافضای مجازی ایجاد شد که خود به دلیل وسعت  

محیط بزرگی از تنوع و در هم پیچیدگی تبادلات الکترونیکی    مثابهبهها و منابع اطلاعاتی  های ارتباطی پایگاه دادهتمام شبکه

 . توان مجموعه آن را اکوسیستم شبکه نامیدکه می باشدمی

برخی معتقدند با ظهور فضای مجازی به عصر پایان جغرافیا رسیده و این موضوع با اضافه شدن بحث جهانی شدن شاید  

نه در یک مفهوم سنتی ) البته  اما فضای مجازی دارای جغرافیای خاص خود است  آید  به نظر  واقعی  اول  نگاه   1996در 

,MeGaireدر برخی از مفاهیم به موازات جغرافیای واقعی در    توان آن را با یکسری تعاریف جدید و بازنگری( از این رو می

های کابل فیبر نوری و  ها، شبکهارتباطات راه دور، رهیاب  رساختیزاینترنت دارای نوعی جغرافیاست: جغرافیای فنی )  آورد.

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
88

2/
jg

s.
25

.7
9.

24
 ]

 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
ys

te
m

.k
hu

.a
c.

ir
 o

n 
20

26
-0

6-
22

 ]
 

                             8 / 22

http://dx.doi.org/10.61882/jgs.25.79.24
https://system.khu.ac.ir/jgs/article-1-4389-en.html


 

 

 
 ۱۴0۴، زمستان 7۹شماره  سال بیست و پنجم،   ییایعلوم جغراف یکاربرد قاتیتحق هیشرن

 

496 

های دور  ای است که از طریق آن به قسمتاینترنت رسانه(، جغرافیای کاربری آن و جغرافیای اقتصادی تولید اینترنتی.  ...

کنیم. این رسانه در خدمت اهداف سیاسی  بلافصل دوستان و بستگان خود دسترسی پیدا می  حلقهدست دنیا، افراد ناشناس و  

بینی یک جامعه متشکل انسانی که ضمن  از صفات برگرفته از جهان   عبارت استجغرافیای فرهنگی  و اجتماعی مهم است.  

گذارد  می  تأثیرتحولات و تغییرات محیط و جامعه مستقر در آن نیز    یبر چگونگ از خاستگاه جغرافیایی خود،    یریرپذیتأث

 (. 184: 1387)نصر، 

کنند تا چارچوبی برای فرهنگ صداهای اقلیت و دگراندیشی که در پی یافتن راهی برای بیان و ابراز هستند کمک می

ها تحت حاکمیت سرمایه جهانی هستند. این چارچوب به مردم امکان جهان جهانی شدن به وجود آورند حتی زمانی که رسانه

دهد و غریبه  پذیری فزاینده به سراسر دنیا میرا با به اشتراک گذاشتن امور و دسترسی -شهروند جهان شدن  -وطنی شدن 

سازد که در آن  ای را فراهم میشده ظاهر شدن زمینهایشوند. فضای رسانههمسایه و دیگری همگی در مقابل ما ظاهر می

گیرند. این فضا توان بالقوه نوعی جامعه مدنی جدید یا اگر بخواهیم مترادف  ها صورت میشوند و قضاوتتصمیمات اتخاذ می

توانیم او را بشناسیم و  دهد. در این شرایط دیگری کسی است که ما میآن را در نظر بگیریم معادل مجازی آن را نشان می

 امید به درک او داریم. 

 طور آن و این اصطلاح به سرزمین و جهت اشاره دارد.    وگذارگشتمعنای لغوی فضای سایبر عبارت است از فضایی قابل  

افتد، شکل  از آنجا که فضا به وسیله اعمالی که در آن اتفاق می (1993، ؛ سوجا2000اند )الفور، که جغرافیدانان اظهار داشته 

ای است که اشکال هویت و سیاست  توان نتیجه گرفت که فضای سایبر نیز محصول تعاملات و روابط اجتماعیگیرد میمی

 .های محلی تاریخی و جهانی جای گرفته استافتبها  آورد و در فرهنگخاص خودش را پدید می

دهد و  های ارتباطات جهانی است که فضاهای دورافتاده را در کنار هم قرار میهای پایانی قرن بیستم شبکهمشخصه دهه 

ها را در نزدیک عرضه های جهانی دوردستآورد ارتباطات و رسانهامر ناشناخته را به قلمرو شناخته یا حداقل قابل شناخت می

از وطن میکنند. جماعتمی پراکنده دور  از طریق فناوری های  ارتباطاتی به وطنشان، خانوادهتوانند  ها و  های اطلاعاتی و 

هایی که  های پذیرفته و هم در میان آنهای خود وصل شوند و به لحاظ فرهنگی عاطفی و فکری هم در فرهنگجماعت

بمانند فناوری ترکشان کرده باقی  ارتباطاتی نوعی سرزمیناند.  و سرزمین)  زداییهای اطلاعاتی و  زایی مجدد  جلای وطن( 

 اند. را تسهیل کرده (متصل ماندن به وطنشان از طریق سازوکارهای متفاوت)

های نوین را آغاز  سازی فضاهای فرهنگی دین است. دین در سراسر جهان کنار آمدن با فناوریحالت دیگر این نوع جهانی

تر کرده است. وقتی برای نخستین بار در اوایل دوران مدرن، چاپ در اروپا پا به عرصه گذاشت مسیحیت به دلیل چاپ ارزان 

کردند در  شدند و ماهیت ایمان را دگرگون میمی  جاجابهسابقه  های دینی با سرعتی بیگفتمان  .های فراوانی بردانجیل بهره

 گردد. ایمان با اشکال جدیدی بازمی ای و فناوری دیجیتالهای رایانهعصر شبکه 

های  اند. فناوریهای اطلاعاتی و ارتباطاتی به هم وصل شدههستند که از طریق فناوری   شهرهاییکلانای  شهرهای شبکه  

  افزار نرمدهند. این مسئله، شامل گسترش  اطلاعاتی و ارتباطاتی، تولید و مصرف محصولات را در سراسر دنیا گسترش می

انجامد؛ چرا که بیشتر همگن شدن می  نوعیبهشود که خود  تر ابعاد فرهنگی فضای سایبر میارتباطات مصرف و از همه مهم

  هاآن(  1994دهند کاستلز و هال )شان را از دست میاند و از این رو تمایز محلیشهرهای الکترونیکی شده به یکدیگر شبیه 

 . انددادهرا از دست  محلشانبودن  فردمنحصربه نامند زیرا حس شهرهای نرم می را

از    تردیدبی  ؛ و آیددر زیستگاه و بستر مشخص به وجود می  ورسومآدابمجموعه فرهنگی مشتمل بر دین، زبان، قومیت و  

هر فرد و گروه متشکل انسانی از محیط اطراف خود تصویری ذهنی دارد    پذیرد.می تأثیرهای آن محیط خصوصیات و ویژگی

شود. به  است. به این تصویر ادراک محیطی گفته می متأثراز آن  قاًیعمکه وابستگی زیادی بر فرهنگ حاکم بر جامعه دارد و 

عبارت بهتر دیدگاه یک فرد یا جامعه متشکل انسانی به محیط اطراف بیش از آنکه به خصایص واقعی و فیزیکی مربوط باشد  

به نحوه برداشت، ادراک و نگرش آن فرد یا جامعه از محیط بستگی دارد. در حقیقت فضای جغرافیایی همان چهارچوبی است 

 کند. آن را درک می شانفرهنگیهای که آگاهی افراد مبتنی بر زیرساخت
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دانان فرهنگی، عناصر و نمادهای یک فرهنگ مشخص در چارچوب یک نظام عمل نموده و بر یکدیگر  به اعتقاد جغرافی

 تأثیر از اجزا نظام بر دیگر اجزا نیز    هرکدامدر یک فرهنگ مشخص، ایجاد تحول و تغییر در    دیگرعبارتبهگذارند.  می  تأثیر

  دهی ارزش های برخاسته از آن همگی در  ها و محدودیتمشخص و معینی دارد. در این میان، شرایط محیط جغرافیایی و فرصت

اثر می امور ماورایی  به  تفاوتهابینیجهان،  هاارزش گذارد. محیط جغرافیایی در خلق  و معنا بخشی  تنوع ،  های مذهبی و 

 ها نقش بسزایی دارد. فضایی پدیده

گویای  یافته موجود  ویژگی  تأثیرهای  و  و  عناصر  دینی  باورهای  بر  جغرافیایی  محیط  و    تبعبههای  اندیشه  نظام  آن 

های جغرافیایی نمود یافته است اندازچشمست که در قالب تعامل اشکال گوناگون مذهب، نوع فعالیت، فضا و  هابینیجهان

در دهه65:  1382)تولایی،   تکنولوژیکی در صنعت  (.  بیشتر   تأثیرموجب    ایرسانههای گذشته تحولات چشمگیر  هر چه 

ها میزان دسترسی به در ابعاد مختلف جامعه و محیط از جمله در علوم جغرافیایی شده است. این رسانه  ایرسانهابزارهای  

زمان و فاصله ا کاهش    هایاطلاعات را برای شهروندان افزایش داده، انباشت و توزیع اطلاعات را سرعت بخشیده و محدودیت

ناپذیر  اند که به واقع به یکی از عناصر تفکیک ها چنان در زندگی روزمره عصر حاضر نفوذ کردهاند. به عبارت بهتر رسانه داده

 (. Christopher, 2014: 363)  اندشدهبر فضای جغرافیایی تبدیل  تأثیرگذارو 

بروز تغییرات انسانی شکل گرفته در فضای جغرافیایی در عصر    یابیعلتامروزه سخن گفتن از روابط اجتماعی و حتی  

جدید تا اندازه زیادی به معنای سخن گفتن از مقدار، نوع و چگونگی، کنترل و مدیریت اطلاعات از نهادها و ابزارهای ارتباطی  

و آثار آن در رفتارها و اراده نیروهای تصمیم گیر در فضای جغرافیایی است و نظر به سرعت فزاینده گردش اطلاعات    ایرسانهو  

 تأثیرگذاری های  یکی از مبناها و سرچشمه   مثابهبه  هاآنها، این ابزارها و تفکر حاکم بر  های مردم به آنو دسترسی فزاینده توده

 رود. در فضاهای جغرافیایی به شمار می

دین شهری فراتر از شهر: نظریه و عمل   ( در مقاله2023)  یورگ روپکه و امیلیانو روبنز اورسیوولیپیشینه تجربی:    - 

پردازد.  در مناطق شهری و حومه شهرها می  ویژهبهبه بررسی رابطه بین دین و مکان،    یک صورت فلکی خاص از جغرافیای دین

نامند  می  "صورت فلکی جغرافیای دینی "دهند که آن را  نویسندگان یک مدل یا الگو خاص برای مطالعه این رابطه ارائه می

یک الگوی خاص و پیچیده    ، صورت فلکی جغرافیای دینیو بیان    های شهری و ارتباط آن با فضا و مکانمطالعه دین در محیط

 ورسوم آداب، از روابط بین دین، فضا و جامعه است که شامل عوامل مختلفی مانند موقعیت جغرافیایی، ساختارهای اجتماعی

پردازد  شود. این مقاله نه تنها به دین در داخل شهرها بلکه به دین در مناطق اطراف و ارتباط آن با شهر نیز میدینی و ... می

دهند. این مقاله به عوامل مختلفی که بر دین شهری نویسندگان یک مدل جدید و جامع برای مطالعه دین شهری ارائه می

تواند برای ارائه شده در این مقاله می  مدل   کند.گذارند، از جمله عوامل اجتماعی، فرهنگی و جغرافیایی، توجه میمی  تأثیر

در    "مطالعه دین در شهرهای مختلف و درک بهتر ارتباط بین دین و مکان استفاده شود. صورت فلکی خاص جغرافیای دینی

گیری و تغییر دین در یک منطقه خاص کمک دارد که به شکل ها اشاره  ای از عوامل و روابط بین آن این مقاله به مجموعه 

عناصر    باشد.  ...و    وهواآبتواند شامل عناصر فیزیکی: موقعیت جغرافیایی، توپوگرافی، منابع آب،  کنند. این صورت فلکی میمی

عناصر اجتماعی: ساختارهای قدرت، روابط اجتماعی،    چنینهمدینی، باورها، نمادها، زبان، معماری و ...    ورسومآدابفرهنگی:  

کند تا  دهند که به ما کمک میمهاجرت، اقتصاد و ...این عوامل با هم در تعامل هستند و یک الگوی پیچیده را تشکیل می

 شود. های مختلفی ظاهر میهای مختلف به شکلدرک کنیم چرا دین در مکان

  یگفتمان  لی: تحلیتا مذهب مدن   یمذهب سمیاز پوپول( در پژوهشی با عنوان » 2023گابریلا مزانتی و اوله جاکوب للاند ) 

های انتخاباتی در برزیل پرداختند. آنان بر این باورند:  ی« به رقابتروزیو پ   فیبولسونارو و لولا در مراسم تحل  یهای سخنران

  ی مذهب  تأثیر  در موردکرد. اگرچه    فایا  2022و    2018  یهادر سال  لیبرز  یجمهور  استیدر انتخابات ر  یمذهب نقش مهم

  ر یدر سا  استمدارانیموضوع وجود دارد که س  نیبه درک ا  ازینوشته شده است، اما ن  یادیمطالب ز  لیبرز  استیبولسونارو بر س

 ی ا فرا رشته   قاتیتحق  قیمقاله از طر  نیا  ن،یبنابرا؛ اندموضوع قرار داده  نیا  اچگونه خود را در رابطه ب  یاسیس  فیط  یهاطرف

بولسونارو و لولا و    فیو تحل   یروزیپ   یهایسخنران  کوشدیدارد، م ففرکلا   یگفتمان انتقاد  لیتحل  یحیدر فاز توض  شهیکه ر
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 ن یا  یهامتضاد در گفتمان  یمعان  یسازبا مشکل  ،جذاب است  شدهیاسیس  نیرا که به انواع مختلف د  هاآن  یهایدگیچیپ 

و مراسم    یروزیپ   یهادر نطق  یاسیس  ن یکدام اشکال د  لاً، کند: اویال را مطرح مؤس  نایمقالهرو،    نیکند. از ا  ی ابیارز  هایلیبرز

  ی اسیدر س  ییهااز چه راه   جمهورسیشده است؟ دوم، هر دو رئ  انیب  ری اخ  یپس از دو انتخابات سراسر  جمهوررئیسدو    فیتحل

که    ردیگیم  جهینت  ستدلالا  نیبا هم تفاوت دارند؟ با ا  نهیزم  نیاند و تا چه اندازه لولا و بولسونارو در ابوده  میسه  نیشدن د

  یمهم  یهاشامل لولا قرار داد، اما شباهت  یدر مقابل مذهب مدن   توانیطردکننده بولسونارو را م  یمذهب  سمیاگرچه پوپول

 . کنندیم یاسیرا س لیهر دو مذهب برز رایز ،وجود دارد ها آن یهادر گفتمان زین

های تبادل  درک جغرافیای دین و سکولاریسم: در مورد پتانسیلبا عنوان    ایمقاله( در  2018جرج کلاز و توماس ام )

- های مربوط به سکولاریسم و پسابه بررسی ارتباط بین جغرافیا و بحث  سمی( سکولارتر بین جغرافیا و بحث )پساگسترده

کنند که اگرچه جغرافیای اجتماعی و فرهنگی به طور ضمنی پذیرفته است پردازد. نویسندگان استدلال میسکولاریسم می

علوم اجتماعی قرار گرفته   موردتوجه، دین دوباره  1990، اما از دهه  دارد  یکماست و اهمیت اجتماعی    زوالروبهکه دین  

سکولاریسم در جغرافیا آغاز شده  -های سکولاریزاسیون و مفهوم پسااست. در این زمینه، بحثی در مورد ارتباط بین نظریه 

تلقی   زوالروبهای  کنند که در گذشته، جغرافیای اجتماعی و فرهنگی تمایل داشت دین را پدیدهنویسندگان اشاره می  .است

پاسخ به این تغییر نگرش،    در دهد که دین همچنان نقش مهمی در جوامع دارد. های اخیر، شواهد نشان میاما در دهه؛ کند

ارتباط بین نظریه های  سکولاریسم در جغرافیا شکل گرفته است. نظریه -های سکولاریزاسیون و مفهوم پسابحثی در مورد 

  تأکید سکولاریسم بر این نکته  -مفهوم پسا   کهدرحالیسکولاریزاسیون به کاهش تدریجی نفوذ دین در جوامع اشاره دارند،  

کند. با بررسی نحوه توزیع جغرافیایی دین و باورهای مذهبی،  کند که دین همچنان نقش مهمی در دنیای مدرن ایفا میمی

ه عمومی  این دیدگاه بر لزوم پذیرش صداهای مذهبی در عرص  توان به درک بهتری از دین در جوامع مختلف دست یافت. می

گیرند که  این دیدگاه به افزایش اهمیت اجتماعی دین در جوامع اشاره دارد. نویسندگان نتیجه می  چنینهم  کند.می  تأکید

های مختلف، به درک بهتری از این پدیده پیچیده دست  تواند با بررسی ارتباط بین دین و سکولاریسم در مکانجغرافیا می

 یابد. 

)  لیگابر الگوها   ی غالب  یهاامیپ   به مطالعه(  2017و همکاران  د  ینترنتیا  یرفتار  یکه  بازنمایی می  نیدرباره  کنند،  را 

و    ریو تصاو  شوندیپخش م  نترنتیکه در ا  یرفتار  یعنوان الگوهاه  ب  نید  در مورد  ینترنتیا  یرفتار  یالگوها  پرداخته است.

(.  2013)بلار و همکاران،    شوند یم   فیمتمرکز است، تعر  ی مذهب  ی هاسنت  ا یو    یموضوعات مختلف مذهب  ی بر رو  ها آن متون  

را که توسط دانشمندان نسبت به    ییروندها  رایز  ، اندهدکرتوجه    یتالیجید   یهانه یدر زم  نید  لعهمطا  تیبه اهم  شتریب  آنان

  ی هاکند که رسانهزنده استدلال می  ن ی(. د2012کند )کمبل،  شناخته شده است، برجسته می  تالیجیزنده در فرهنگ د   نید

  نیاگابریل و همکارانش در .  کنندیفراهم م نید در مورد جیرا یارائه باورها یرا برا یمنابع مهم  ،یتالیجیمعاصر و فرهنگ د

  نیاز د  جیرا  یهادرک برداشت   یبرارا    یدیمف  زمینه  ن،ید  در مورد  یتالیجید  یرفتار  یکه مطالعه الگوها  دادند مطالعه نشان  

 .سازدیفراهم م  یاصل انیدر فرهنگ جر

  محور مانیا  یمحتوا   تیموارد مورد استفاده و جلب رضا را براساس    بوک سیف  ی درتجربه مذهبنیز  (  2017)  گیو ها  کریبروبِ

 کیشرکت در    یدارند، برا  یدسترس  بوکسیدر ف  مانیبر ا   یمبتن  یکه به محتوا  یاشخاص  مطالعه کرده و برای این کار،

  یاصل  زهیچهار انگ  ،یعامل اکتشاف  وتحلیلتجزیه  کیجذب شدند.    بوکسیف  غاتیتبل  یسرک ی  قی از طر  نیآنلا  ینظرسنج

  ، ی و سرگرم  یاطلاعات مذهب  ،یمعنو  ی: خدمت کردن، روشنگردرا نشان دا  بوکسی ف  یمذهب   یبه محتوا  یدسترس  یبرا

  قیتحق  نیا  .بوکسیف  محورمانیا  یشدن با محتوا  ریشده از درگافتیدر  یهایمندتیموارد استفاده و رضا  ییهمراه با شناسا

  ، داریدین زیو ن  یباهداف مذه یبرا  بوکسیکثرت استفاده از ف بوک،سیدهد که چگونه تعداد دفعات استفاده از فنشان می

که   یها نشان داد کسان. دادهکنند یم ینیبش یپ  محورمانیاهداف ا یرا برا یشبکه اجتماع  تیسا نیبه ا یدسترس یهازهیانگ

و    کنند یاستفاده م  محورمانیا  یمحتوا  یگذارکردن، اظهارنظر کردن و اشتراک   تأیید  ،یگذار پست  یبرا  بوکسیمکرر از ف

اطلاعات    یجوواستفاده مکرر، جست   نی. همچنکنندیخدمت م  شتریب  گرانی به د  اد یبه احتمال ز  ،هستند  تریکه مذهب  ی کسان
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  ی را برا  یتیمحتوا و اجتماعات حما  شود،یرسانه ارائه م  نیا  قیفکر که از طرافرادِ هم  یکرد. وابستگ  ی نیبشیرا پ   ی مذهب

به  یابیدست  یبرا  ،یمعنو  یبه دست آوردن راهنما  یبوک را براسیاستفاده از ف  هزیکه انگ  سازد یفراهم م  محورمانیکاربرانِ ا

 . آوردیو آرامش و سرگرم شدن به وجود م ی منابع مذهب

درصدد شناسایی    «ای کاربران ایرانی اینستاگرام نگاری فرهنگ شبکه مردم ای با عنوان »( در مقاله1402بخش )کیا و نیک

تعاملات درون از رهگذر  اینستاگرام  اجتماعی  ایرانی در شبکه  کاربران  ارتباطی  رفتار  بازنمود  شبکه چیستی و چرایی  ای و 

شناسی  . هدف اصلی پژوهش، »گونهاندنگاری بودهزندگی روزمره کاربران در محیط شبکه، با استفاده از روش نتنوگرافی یا مردم

های کاربران« ها و دلایل کنشهای کاربران اینستاگرام« بوده و در این مسیر، »شناسایی انگیزهالگوهای فرهنگی رایج در کنش

است.به گرفته  قرار  فرعی مدنظر  داده  عنوان هدف  یافتهدر گردآوری  تحلیل  و  توصیف  و  نظری در سنت ها  از مواضع  ها، 

های  ها حاکی از آن است که صاحبان صفحه حلیل یافته. تاستشده    استفاده  نگارانهشناسی مردمنمادی و روش  کنشیهم

اند که در  آل از سبک زندگی، موقعیت و شخصیت خود ارائه دادهگری، تصویری ایدهدر خودبیان  ،زندگی روزمره اینستاگرام

های دستیابی به رضایت  آمیختگی سبکگرایی به عنوان نماد ارزشی طبقه مرفه و در بعد معنوی به درهمبعد مادی به مصرف

ها در فضای  آلجوی ایدهوسازی، جستآلترین انگیزه کاربران در ایدهرسد مهمبه نظر می  ،داشته است. درمجموع  توجهدرونی  

شده    زمان با فردگرایی تشدیدهم.  مجازی به دلیل ناکارآمدی یا بازدارندگی شرایط سیاسی و اجتماعی فضای واقعی است

ای در تعاملات  شده ناشی از الزامات حضور شبکهفردگرایی تضعیف همچنین  گری کاربران و  ی در خودبیانسازآلناشی از ایده

های تعاملی بر خودمداری دلالت داشته و در برخی دیگر که رفتارهای کاربران در برخی زمینه طوری کاربران مواجه هستیم. به

زمینه  جمعاز  از  حاکی  استها  کاربران  .گرایی  چالشبه  -رفتارهای  مباحث  زمینه  در  مذهبیویژه  و  سیاسی  بر    - برانگیز 

ساز، حاکی از های حساس و سرنوشت ها اعم از اجراهای تیمی و موقعیتخودمداری دلالت داشته و در برخی دیگر از زمینه

رایی عمومی بروز  گگروهی و جمعگرایی درونمطالعه این پژوهش در دو شکل جمع  های موردگرایی بوده که در نمونهجمع 

 .کرده است

فهمی که افراد  داری در ایران، به این نتیجه رسیدند که  ( در پاسخ به پرسش چرایی تنوع دین1400عیوضی و دشتی )

داری شمرده ها در الگوهای دینیابیها دارند؛ منشأ تنوعها، روندها و دگرگونیداری، بدیلنسبت به منابع معنایی دین و دین

یابی به قوام  تنوعرِ  گکارکردی با ایجاد فضای حمایت -ساختاریو  اقتضایی    - عارضی  عد در دو ب    ا گرهانبوهی از تبیین  . شوندمی

دین دوام  گونه داریو  تقویت  و  سو  یک  از  دینها  غیررسمی  یاری میداری های  دیگر  از سوی  فضای ها  چنین  در   رسانند. 

سو با الگوی  شوند؛ بنابراین همبندی میو صورت  افتهیسامانها  داریگوناگونی از دین  یرالگوهایز  ،، کنشگران ایرانییتگریحما

از یک سو  قرار گیرد و    موردتوجهتبیینی و همچنین با لحاظ ابعاد الگوی احصاشده، بایستی پیوند محتوایی به فضای تبیین  

های  پیامدهای منفی و واگرایانه گفتمان  ،ینجامد و از سوی دیگربداری رسمی  های گفتمان دینجذابیت  سازیِیا فعال  به تقویت

 یابد. د یا کاهش شوغیررسمی دینی مهار 

دین در جامعه ایرانی با توجه به شرایط تاریخی، اجتماعی و سیاسی آن، از جایگاه بالایی  ( معتقد است:  1395غیاثوند )

چندان ،  1390تا    1353های  های ملی مختلف طی سالهای حاصل از پیمایشیافتهو براساس تحلیل ثانویه    برخوردار است

گردد. به عبارتی،  فردی مردم ایران مشاهده نمی  تفاوتی مبنی بر افزایش یا کاهش چشمگیر در رفتارها و احساسات دینیِ 

. بنابراین  اندبودهاند که در گذشته  مذهبی  قدر همانجامعه دچار نوعی »تثبیت کارکردی« شده و از این حیث افراد جامعه  

توان ترها را میو مسن  سالانبزرگا  داری جوانان بشدن جامعه، قضاوتی ناصحیح است. البته تفاوت در میزان دین  تلقی سکولار

هایی مبنی بر مقایسه آن رغم عدم وجود دادهیل دانست. در سطح باورها و رفتارهای جمعی، ع   هاآنناشی از اقتضائات سنی  

نوعی تغییر کارکردی در  شده است،    های گذشته، ولی در مقایسه با آنچه در اوایل انقلاب و دوران بعد از آن ملاحظهبا دهه

جمعی آن هم از نوع    کاهش در رفتارهای دینیِ   ،توان استنباط نمود. در واقعحوزه رفتارها و باورهای دینی جمعی را می

 در زمان انقلاب و دوران جنگ است که نوعی نمونه   ویژهبهبیشتر بازتاب تغییرات دوران و کارکردهای خاص خود،    ،رسمی

مقایسه رفتارها و باورهای دینی سیاسی و    ، آورد. در نهایتهای مذهبی به یاد میآرمانی »دین دوران« را بر اذهان و آرمان
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زدایی  نوعی »سیاست  ، دهد. به عبارتی را در دو حوزه سیاسی و اجتماعی نشان می  شدن عملکرد دین نوعی قطبی  ،اجتماعی

شدن   این رو، تعبیر سکولار  کردن دینی« را شاهدیم. اززدایی دینی« یا »اخلاقیشدن دین« و نیز »اخلاق »سیاسی  یااز دین«  

 .برداشتی دوگانه است ،در این دو حوزه

  تأکیدشود که بر این نکات شده در داخل و خارج از ایران، چند گزاره مشترک استخراج میدر مجموع، از مطالعات انجام

رود و در ادوار متفاوت تاریخی و براساس میزان دسترسی به محتوای دینی و  ای از بین نمیدارند که دین در هیچ جامعه

های دینی منجر به بروز های نوینی از باورها و کنشوگو درباره موضوعات دینی و جغرافیای فرهنگی، ممکن است شیوهگفت

داری به وجود آمده داری خاصی را نمایندگی کند. با این حال، الگوهای دینای از عناصر دینی شود که الگوی دینمجموعه 

ای که وجود دارد این است که  هستند. تنها نکته  ها آناند و دارای اشتراکاتی با  نیز به طور کامل از الگوهای پیشین نگسسته

های اجتماعی و شرایط زندگی  تناسب فرصت  تواند بهاجتماعی و فرهنگی می  ها و تغییر شرایط جغرافیایدنیوی شدن نگرش

 کند. داری را با چالش نابودی مواجه نمیداری تحولاتی به وجود آورد، اما دیندر دین

 روش پژوهش 

نگاری  شناختیِ استقرائی انجام شده است. روش پژوهش نتنوگرافی یا مردماین پژوهش با رویکردی کیفی و با مبانی روش

نگاری به مطالعه مردم  را استخراج نمود. نتنوگرافی همچون مردم هاآنهای  داری و مؤلفه آنلاین بوده است تا بتوان انواع دین

های  کند که معانی اجتماعی و فعالیتپردازد و برای این کار از ابزارهایی استفاده میهای طبیعی رویداد میها زمینهدر میدان

ها را به شکل سیستماتیک کنند. از این طریق، پژوهشگر با مشارکت مستقیم در محیط مورد مطالعه، دادهمعمول را ثبت می 

(. از این منظر، وجه اشتراک نتنوگرافی 6:  2000)بروئر،    تحمیل شود  ها آنکند، بدون آن که معانی از بیرون بر  آوری میجمع 

ها تحت شرایط طبیعی به منظور دستیابی به درک عمیق و کشف الگوها طی فرایند تحلیل  نگاری در بررسی پدیدهبا مردم

کنش در نظر گرفته شده است و برای بررسی کنش    منزله  به  . در این پژوهش برای بررسی رفتار کاربران، رفتاریی استاستقرا

 دهیم. های دینی را مورد تحلیل قرار میهای آنان در ذیل پست افراد در فضای مجازی نظرات مخاطبان و کامنت

کند. اولین منبع، ارتباطات بین اعضای گروه است با توجه به  ها را پیشنهاد مینتنوگرافی دو منبع برای گردآوری داده

عنوان یک مزیت  های آنلاین وجود ارتباطات نوشتاری به  های محیطهای ارتباط در فضای آنلاین، در بیشتر پژوهششیوه 

هایی است که پژوهشگر به طور برداریها و نسخه شود. دومین منبع، مبتنی بر تجارب شخصی، گزارش اصلی محسوب می

هایی مواجه است که به صورت آورد. لذا پژوهشگر با یک دسته از دادهمستقیم به واسطه حضور در محیط آنلاین به دست می

باید دست به    هاآن برداری از  سخه اند و پژوهشگر ضمن ذخیره و نآزاد و باز توسط کاربران در شبکه به اشتراک گذاشته شده

(. پژوهشگر  Kozinets, 2015: 188ها مهم بوده و به مسئله پژوهش مرتبط هستند ) گزینش زده و تعیین کند که کدام

خود را ثبت کند. به این منظور، پژوهشگر باید هم تجارب    به خوبی مشاهدات تجربی  هابرداری همچنان باید از طریق یادداشت

خود را در سطح فردی یادداشت کند و هم اطلاعاتی را ثبت کند که محصول پردازش جریان عظیمی از متغیرها و   شخصی

 های ممکن است. قرائت

رسد. این ظهور ها و تعاملات ارتباطی است که در اینترنت به منصه ظهور میشماری از کنشتمرکز نتنوگرافی بر تعداد بی

توانند در یک محیط یا  ها میتواند متنی، گرافیکی، صوتی تصویری، موسیقایی و حتی تجاری و اسپانسری هم باشد. اینمی

ای به جهان  های اینترنتی وجود داشته باشند. شروع و پایان نتنوگرافی، همانا گشودن پنجرهها و یا ف رمتای از محیطمجموعه 

های اجتماعی حضور دارند )کوزینتس،  های انسانی است که در اینترنت، وب و شبکهغنی از ارتباطات و نمادهای انسان یا گروه

های تصویری و متنی  رو هستیم. یک، پیامام روبه های اجتماعی با دو دسته داده در محیط اینستاگر(. در شبکه174:  1401

شده. در  گذاشتهها و نظرات مخاطبان درباره محتوای به اشتراک منتشرشده توسط کاربران فعال در اینستاگرام و دوم، کامنت

این پژوهش برای دستیابی به هدف موردنظر، صفحات اینستاگرام و نظرات کاربران را با توجه به موارد زیر مورد تحلیل قرار 

 دهیم: می
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حاکمیت( و با موضوعات مرتبط با دین که بیشترین کامنت و اظهارنظر از    تأیید. صفحات فعالین حوزه دین رسمی )مورد  1

الاسلام الاسلام دکتر رفیعی، حجتشود؛ قرائت رسمی از دین. ازجمله صفحات حجت سوی بازدیدکنندگان در آن مطرح می

 الاسلام پناهیان. الله جوادی آملی و حجتعالی، آیت

بیشترین تضارب آراء در کامنت بازدیدکنندگان    و. صفحات فعالین با موضوعات مرتبط با دین که قرابتی با دین رسمی ندارد  2

 الاسلام آقامیری.الاسلام زایری و حجت شود؛ تفاوت دیدگاه در حوزه دین. ازجمله حجت دیده می

شوند؛ مانند صفحات مربوط به عرفان حلقه نمی  تأیید. صفحات فعالین مغایر و در تضاد با دین رسمی که از سوی حاکمیت  3

 و غیره. 

 . صفحات فعالین اجتماعی با رویکرد دینی مانند کمیل نظافتی. 4

دهنده محتوای دینی مشخص نیست و هرگونه مطلب دینی را بدون سند معتبر در این صفحات . صفحاتی که منبع ارائه5

 مانند صفحات سلوک شیعه، باغ دعا، خدا یعنی. ؛ شودگذاشته می

 معرفی صفحات اینستاگرام مورد مطالعه با محتوای دینی (. ۱جدول )

ف 
دی
ر

 

تعداد  صاحب صفحه نام صفحه

 پست

تعداد 

 فالوور

بیشترین  

 لایک 

بیشترین  

 بازدید 

بیشترین  

 کامنت

استفاده از  

 استوری

استفاده از  

 لایو

۱ hasanaghamirii   سیدحسن

 آقامیری

353 3.7 

 میلیون

484015 3139882 19047 * * 

۲ meysammotiee  1.1 2088 میثم مطیعی 

 میلیون

155945  --- 5496 * * 

۳ Zaeri.mohammadreza الاسلام  حجت

محمدرضا  

 زائری 

4202 239 

 هزار 

12355 56961 1059 * * 

۴ zaerpiadeh الاسلام  حجت

 کمیل نظافتی

1806 165 

 هزار 

11937 26920 751 * * 

5 Panahian_ir الاسلام  حجت

 پناهیان

2212 1.2 

 میلیون

50317 319740 1913 * * 

6 Solok_shieh 470 803 نامشخص 

 هزار 

37206 190685 2043   

7 Baghe_doa 117 275 نامشخص 

 هزار 

5740  --- 220 *  

8 Drrafiei_ir الاسلام  حجت

 دکتر رفیعی 

1242 555 

 هزار 

25583 79076 1581 * * 

۹ Mazhab_eshgh 34.9 657 ؟ 

 هزار 

8265 12109 306 *  

۱0 Mataheri.official   محمدعلی

 طاهری

76 87.3 

 هزار 

23476 79111 3029 *  

۱۱ Ostad_aali_official  844 1010 استاد عالی  

 هزار 

12395 311957 440  *  

۱۲ Khoda_yani 272 4121 خدایعنی  

 هزار 

3104 6825 105   

۱۳ Ansarian_ir الاسلام  حجت

حسین  

 انصاریان 

2462 563  

 هزار 

21702 29179 563  *  * 
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۱۴ ayatollahjavadiamoli   آیت الله

 جوادی آملی 

2465 230  

 هزار 

2927 77812 124  *  

 
اینستاگرامی در بازه زمانی    ها و  ها، کامنتها، استوری در بخش پست  1402ماه دوم سال    6ماهه در    6این صفحات 

ها در نتنوگرافی مدنظر است: اول، نقب زدن، استخراج های مدیر صفحه مورد مطالعه قرار گرفتند. سه امر در تحلیل دادهپاسخ

تراز از آنجا که در  های همگرایانه و متمرکز بر تفکر و سوم، اخذ دادهبندی؛ دوم، ارائه تفسیرهای شخصی، درونکردن و مقوله

در (.  Kozinets, 2015: 198پذیرتر خواهد بود )ترازی امکانشود، این هممحدود می  هاآنها، مقادیر  مرحله گردآوری داده

منظور   به  پژوهش  دادهیافته  وتحلیلتجزیهاین  ابتدا  گردآوری شدها،  از کدگذاری مضمونی  های  استفاده  با  مشاهده،  از  ه 

در صورت نیاز مصاحبه( با استفاده از  )شده از مشاهده  های گردآوریبندی شد. در مرحله بعد، تحلیل استقرایی دادهمقوله 

کدگذاری نظری در تلفیق با تکنیک نفوذ متقابل مرسوم در نتنوگرافی صورت پذیرفت. در این فرایند با مقایسه و مقابله  

 شوند.های معنادار از بین مفاهیم تکرارشونده استخراج میمفاهیم با یکدیگر، مقوله 

 های پژوهش یافته

 های دینداری های مربوط به گونهمفاهیم و مقوله

بندی  مفهوم، مقوله   119های دینداری را بر اساس  پژوهشگر با بررسی محتوای دینی صفحات اینستاگرامی مورد مطالعه، گونه

اساس گزاره بر  با محتوای دینی در  کرد. دینداری  اینستاگرامی  از صفحات  گونه شناسایی شد؛ دینداری    9های مستخرج 

مفهوم،   15مفهوم، دینداری خودمرجع با    17گرا با  مفهوم، دینداری عقل  20گرایانه با  مفهوم، دینداری سنت  15عرفانی با  

  17اندیش با  مفهوم، دینداری معرفت  4مفهوم، دینداری ترکیبی با    9مفهوم، دینداری بنیادگرا با    14دینداری شعائرگرا با  

 مفهوم. 8مفهوم، دینداری عاطفی با 

 های دینداری شناخته شده در صفحات اینستاگرامیگونه (.۲جدول ) 

 ها فراوانی گزاره تعداد مفاهیم  های فرعیمقوله مقوله اصلی 

های  گونه

 دینداری 

 2775 15 دینداری عرفانی 

 3455 20 گرایانه دینداری سنت

 3364 17 گرا دینداری عقل

 2887 15 دینداری خودمرجع 

 3514 14 دینداری شعائرگرا 

 1794 9 دینداری بنیادگرا 

 988 4 دینداری ترکیبی 

 3541 17 اندیش دینداری معرفت

 1393 8 دینداری عاطفی 

 

به گونه فراوانی گزاره  مربوط  اشکال های مختلف دینداری نشان میها و مفاهیم  دهد به همان میزان که دینداری در 

های غیررسمی گرایانه در صفحات اینستاگرامی با محتوای دینی دارای پیروانی است، گونهرسمی آن اعم از شعائرگرا و سنت 

اینستاگرامی گرا و دینداری خودمرجع دارای گزارهاندیش، دینداری عقلمانند دینداری معرفت های پرتکراری در صفحات 

های متفاوت دینداری بیانگر الگوهای متنوعی از فرهنگ دینی است که با فرهنگ دینی رسمی همخوانی هستند و سبک

های دیگری از دین  ا با گونه ندارند. این تنوع و تکثر در میان کنشگران دینی که در اینستاگرام رخ داده، روایت غالب از دین ر

 همراه کرد و تکثرگرایی دینی به وجود آورده است.

 از:  اندعبارتهای دینداری مفاهیم مرتبط با هر یک از گونه
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 عشق ،  همه موجودات در کائنات  عبادت،  عبد با معبود  ارتباطی،  ن ید  م یاز مفاه  عهیمابعدالطب   ی تلق  دینداری عرفانی:  •

شدن    جمع،  کائنات جذب شدن  در،  دشمنان  یبرا  ری خ  طلبی،  بر معرفت جمع  تأکیدی،  دپروریمر،  حضور  یتقوا،  به خدا

 ؛ الله یبه فنا ف  دنیرس ،  مانیاز ا  گونهلیتمث  دگاهید،  عارفانه به خدا  نگاه،  زمان و مکان ندارد  عبادت،  و مرشد  ریپ ،  دور استاد

اعمال بر اساس    انجام،  هایشدن گناهان در عزادار  بخشوده، و امامان  امبرانیاز پ   یسازاسوه  گرایانه: دینداری سنت •

عمل ما    ملاک ،  بودن قرآن  معجزه،  از ارتداد و کفر  ی دور،  دادن تمام مسائل به دور شدن از قرآن  ربط،  فیسنت و تکل

  آدم ،  از خدا و عقوبت اعمال  ترس،  نکردن واجبات موجب عذاب  تیرعا ،  دیو مراجع تقل  ونیاز روحان  تیتبع،  بیتاهل

  عه یماوراءالطب  دگاه ید ی،  قرآن  اتی بر آ  هیتک،  امامان  ارتیز،  آخرت  تیاهم،  )مانند نماز(  نی اصول د  تیرعا،  نماز کافر هستیب

اسلام و   خیتار  رشیپذ،  نیبه اصول د  اعتقاد،  و امامان  امبرانیبر سنت پ   تأکید،  کردن به امامان  اقتدای،  ن ید  میبه مفاه

 ؛ثیاحاد

جهت شناخت    تلاشی،  و مذهب   یفرهنگ  ورسومآدابدر    تأمل ،  بر عبادت  دنیشیاند  تیارجح  گرا:دینداری عقل •

ی،  نگرقت یحق،  نیدر د  دنیشیاند ی،  نیبه منطق د  اعتقاد،  ها به عقلزدن آموزه   محک،  اعجاز قرآن  یعقلان  ریتفس،  ها آموزه 

ی،  نید  یخیتار  یدادهای رو  یعقلان  ریتفس،  از خرافات  یدور،  هایدیپل  مبدأو خرافات    جهلی،  نیبه محاسبات د  اعتقاد

از احساسات در    یدور ،  در مناسک  ییگراعقل،  عقل  اری و مع  زانیاز م  استفادهی،  ن ید  می فکر کردن در مورد مفاه  ی عقلان

 ؛ نیدر د یرمنطقی از جدال و بحث غ  زیپره، مناسک

به   یبندیپا، حال خوب مثابهبه یندارید ، نیبر د تیبودن مل ارجحی، نیدرباره احکام د  د یترددینداری خودمرجع:   •

،  با مقدسات  یاحساس  برخورد،  است  ن یبالاتر از د  یبه اصول اخلاق فرد  ی بندیپا،  است  ن یبالاتر از د  یاصول اخلاق اجتماع 

  یدرون یامر ینداریبه د اعتقاد، نیدر د ینشگریگز، نیاز د یاقه ی سل برداشتی، نداریدر د تناقض، نیاز د  یفرد ریتفس

 ؛ دینداشتن به تقل  اعتقادی، شخص یامر یندارید، نینداشتن به واسطه در د اعتقادی، نداریبالاتر از د   تیانسانی، و قلب

 ت یاهم،  نیاربع  یروادهیپ   تیاهمی،  بر انجام عبادات جمع  تأکیدی،  ریگسفره انداختن و چلهدینداری شعائرگرا:   •

بر عبادات و شعائر    تأکید ،  و جشن و سرور  یعزادار  یمراسم جمع   یبرگزار، نیدر د  ییظاهرگرای،  مذهب عیوقا  یدادهایرو

 ی نف،  دانستن خدمت به عزاداران  صوابی،  اسلام  یسبک زندگ   افتنیبه واسطه    یدر جلسات مذهب  حضوری،  جمع  ینید

مناسک   یاکاریر آوردن  جا  به  زندگ  ازحدشیب  توجه،  در  در  شعائر  و    ایتکا  یمحور  نقش،  حج  یبرگزار  تیاهمی،  به 

 ی؛ وحدت جمع یشعائر به واسطه تجل انجامی، مذهب یهائتیه

راددینداری بنیادگرا:   • اند  کال ینگاه  بی،  خیتار  عیوقا  یی بزرگنمای،  نید   یادیبن  یهاشهیبه  ،  مذهب خود  ینیبرتر 

ی،  نیدر انجام احکام د   رانهیگسخت  نگاه ،  نیدر د  یگذار بدعتی،  مذهب  تعصبی،  و سن  عهیش  اختلافی،  افرقه  یدعوا

 ؛در اعتقادات یگریافراط

 لات یاز تما  یبی ترکی،  مختلف در زندگ  انیاعتقادات اد  قیتلف،  نیو مدرن در د  یعناصر سنت  بیترکدینداری ترکیبی:   •

 ی؛ همراه با سبک زندگ   ینید  یهاآموزه  تیرعا ی، نید  یهاو سنت یفرد

به صفات   توجه،  و آخرت  ایبه دن  انهیگراشناخت   نگاه ی،  خیتار  عیوقا  یتوجه به جنبه معرف  اندیش:دینداری معرفت •

از نماز به دست    یاخواهیدندر    هرچهی،  نیاز عادت در انجام واجبات د  زیپره،  عبادت نماز با حضور قلب  اصل،  خداوند

 ط یبودن شرا  لهیوس،  صفات در بنده  یتجل  قیخدا از طر  شناخت،  از راه قرآن  نید  شناخت،  کمال و تعالی  تیاهمی،  آوریم

بر مفهوم   تأکید،  خدا  شناخت،  معرفت  یقیحق  شناختی،  فلسفه زندگ  درک،  و شناخت مرگ  رشیپذ،  و اصل بودن خداوند

 ؛نیجانبه از دهمه شناخت، ها یبر محتوا و شناخت مداح  تأکیدی، نید  میو مضمون مفاه

  ل یتما ،  رفع حاجات  یبه ائمه برا  توسل،  رفع مشکلات و شفا   ینذر برا،  حب به ائمه  تبرک جستن،  دینداری عاطفی: •

  ی نید  یهات یبه شخص  ی عاطف  تعلق،  به آرامش  دنیرس  یبه خداوند برا  توکل ی،  طلبشفاعتی،  ارتیو ز  ی مذهب  یبه سفرها

 ی؛ نید  یهادهیو پد 
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از میان مفاهیم دینداری عرفانی، سه مفهوم نگاه مریدپروری، عارفانه به خدا و جذب شدن در کائنات    دینداری عرفانی:

ب عد فردی و هم ب عد اجتماعی را در  دارای بیشترین تکرار بودند. دینداری عرفانی یکی از گونه های دینداری است که هم 

از دینداری با ویژگی جهان مدرن   گونهنیامکانی در  زمانی و بیتوان مشاهده نمود و از سوی دیگر، ویژگی بیمفاهیم آن می

 گردد. های اجتماعی مشاهده میشباهت دارد که تجلی آن در فضاهای مجازی و شبکه

شود نیز به معنای مشترکی  هایی که در تعریف ایمان، عشق به خدا، جذب شدن در کائنات و سایر مفاهیم دیده میتمثیل 

بنابراین بازنمایی دینداری عرفانی به عنوان یکی  ؛ آیدذهنی به وجود میاشاره دارد که در گروه اجتماعی بر اساس روابط میان

به نظر می  یامروزهای  های دینداری با بستر اجتماعی و ویژگیاز گونه رسد ظهور تفکر و فرهنگ  جوامع همخوانی دارد. 

ایران بر سر راه   حائل توجه به موقعیت  با   نیست. ارتباطیب با موقعیت جغرافیایی آن   ارتباطیبعرفانی در جغرافیای ایران هم 

است و در بسیاری از مواقع رنگ واقعیت را به های جهانی، خطر حمله و استثمار همواره این سرزمین را تهدید کرده  قدرت

بوده است تضرع و استغاثه به درگاه    مؤثردر ظهور دینداری عرفانی    مسئله  نی( ا14:  1381حافظ نیا،  )خود گرفته است.  

بوده است.   ایران  تاریخی مردم  راه تسکین آلام  تنها   اند بودهبرای مردمی که در معرض حمله و خطر    گریدانیببه خداوند 

 طبیعی بوده است که آرامش را در باورهای عرفانی بجویند. 

گرایانه، اصول دین و تقید به کتاب آسمانی،  های دینداری سنت محور اصلی مفاهیم مستخرج از گزاره  گرایانه: دینداری سنت

احادیث است که سیره و  روایات  اساس آن ترویج می  آیات،  بر  امامان  پیامبران و  به  زندگی  میان مفاهیم مربوط  شود. در 

هایی اختصاص دارد که مفاهیم پذیرش تاریخ اسلام و احادیث، دوری از ارتداد گرایانه، بیشترین تکرار به گزاره دینداری سنت 

 دهد. گرایانه را نشان میکنند. نمودار زیر، مفاهیم مربوط به دینداری سنتو کفر و زیارت امامان را معرفی می

های  گرایانه دارای بیشترین مفهوم بود، اما تفاوت زیاد میان فراوانی گزارههای مختلف دینداری، دینداری سنتدر میان گونه

گرایانه روی  دهد، بیانگر این نکته است که افرادی که به دینداری سنت ها را نشان میمفاهیم که میزان تکرار هر یک از گزاره

بر تقلید از سنت پیامبران   تأکیدهای سنتی دین را بازنگری کنند. برای مثال میزان  اند نیز در صدد هستند تا برخی جنبه آورده

گرایانه کمترین های سنتزنی به افراد دیگر با دیدگاهو امامان یا قضاوت دینداری بر اساس میزان پایبندی به نماز و برچسب

 اسلام دارای بیشترین فراوانی بوده است.تکرار را داشته است و در مقابل، برجسته کردن تاریخ 

عقلگرا:  دینداری عقل دینداری  اندیشه  در  در  منطق  و  خردگرایی  عمل گرا،  که  و  است  مفاهیمی  محور همه    گونهنیا، 

با مناسک است و نه مبتنی بر عواطف و احساسات دینی؛    صرفاً دینداری نه    گونه نیاکنند. اولویت در  دینداری را تعریف می

آورد، منطق بحث درباره  کند و فهم مشترکی از دینداری به وجود میگرا ارتباط ایجاد میبلکه آنچه که میان دینداران عقل

کنند. آنچه که با عقلانیت و منطق ها رجوع میمفاهیم دینی، مناسک و باورهایی است که دین طرح کرده و دینداران به آن 

حوزه مناسک باشند  گیرد؛ حال ممکن است این موارد در  زمانی همسو نباشد، با نقادی موضوع تفسیرهای عقلانی قرار میاین

 یا در حوزه باورها و تعالیم دینی. 
اند، عقلانی فکر کردن درباره  گرا را تشکیل دادهکننده دینداری عقلهای استخراج شده که مفاهیم تعریفبر اساس گزاره

اند و در مقابل، کمترین تکرار و فراوانی به مفهوم پرهیز از جدال و  مفاهیم دینی و دوری از خرافات بیشترین تکرار را داشته 

بحثی درباره    هرگونه. بدین ترتیب  باشدمیبحث غیرمنطقی در دین اختصاص دارد که بیانگر اهمیت دادن به بحث درباره دین  

 گرا را غنای بیشتری بخشد.تواند دینداری عقلموضوعات دینی می

خودمرجع:   گونه دینداری  از  دینداری  یکی  شد،  مشاهده  دینی  محتوای  با  اینستاگرامی  صفحات  در  که  دینداری  های 

گیرد و  های دینی را مبنای دینداری در نظر نمیگرایانه، سنتاز دینداری برخلاف دینداری سنت  گونهن یاخودمرجع است.  

  نیاگرا دارند و آن نکته  آورد. از سوی دیگر، تفاوتی هم با دینداری عقلتقلید را عنصر محوری برای دینداری به شمار نمی

گرا پذیرش یک اصل در دینداری منوط به بحث و گفتگو برای رسیدن به درک و تفسیر مشترک که در دینداری عقل  است

 شود. اما در دینداری خودمرجع، تفسیر فرد دیندار اساس دینداری در نظر گرفته می؛ از موضوعات دینی است
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بیشترین فراوانی در میان مفاهیم مربوط به دینداری خودمرجع در شخصی دانستن دینداری، تناقض در دینداری و تفسیر  

فردی از دین مشاهده شد و کمترین فراوانی نیز به مفاهیم برخورد احساسی با مقدسات و برتر دانستن اصول اخلاقی از دین 

دهد که تمایل افرادی که به دینداری خودمرجع گرایش دارند ها نشان میپراکندگی در گزاره  گونهایناختصاص یافته است.  

شان بیش از آنچه دین به عنوان مقدسات معرفی کرده، اعتبار دارد. از های فردیبا رجوع به تفاسیر خویش بر اساس تجربه

افراد دیده تناقض در دینداری سایر  اساس تفسیر شخصی خود  سوی دیگر، رفع  بر  را  کنند و در برخی موارد رفع میاند 

برتر بودن اخلاق از دین هم    دلبستگی به اشخاص به عنوان الگوی دینی هم وجود دارد، اما امری فراگیر نیست. حتی موضوع

 ی دین گسترش پیدا نکرده است.فردگرایانه  ابعادینداری خودمرجع با اینکه دارای پیروانی است، مانند در د

دهد. اهمیت دادن و توجه  دینداری شعائرگرا، پایبندی به مناسک و شعائر دینی را در اولویت قرار میدینداری شعائرگرا:  

از دینداری عرفانی    یابعاد گرا و  های مختلف دینداری بخصوص دینداری سنتبه مناسک و شعائر دینی و مذهبی در گونه

دهد هر دینی با  می  رود که نشانوجود دارد. از طرفی، مناسک و شعائر دینی یکی از ابعاد اصلی فرهنگ دینی به شمار می

اما باید این نکته را هم در نظر گرفت که در هیچ یک از ؛  کندای همانندی و همسویی میان پیروان خود ایجاد میچه شیوه 

ن اصل و اساس دین نیستند و تنها  های دینداری به جز دینداری شعائرگرا، مناسک دینی به عنواادیان و هیچ یک از گونه

، مناسک  ورسومآداب دینداری نشان داد که رجحان بخشیدن به    گونهایناما مفاهیم مربوط به  ؛  روند بخشی از دین به شمار می

دینداری شعائرگرا به عنوان یک شیوه مستقل دینداری در صفحات اینستاگرامی با    کنندهو شعائر مذهبی و دینی بازنمایی

 رود. محتوای دینی به شمار می
تکایا و هیئتاز میان مفاهیمی که تعریف ابعاد مختلف دینداری شعائرگرا هستند، دو مفهوم نقش محوری  های  کننده 

مذهبی و اهمیت وقایع و رویدادهای مذهبی با اختلاف بسیار زیادی از سایر مفهوم به عنوان مفاهیم پرتکرار مشاهده شدند.  

دهد  بر انجام عبادات جمعی و صواب دانستن خدمت به عزاداران کمترین فراوانی را دارند. این امر نشان می  تأکیددر مقابل،  

از دینداری، مناسک    گونهاینحتی در دینداری شعائرگرا هم با دیدگاه انتقادی به دین مواجه هستیم. بدین معنا که گرچه در  

ی مذهبی و متولیان ها از سوی جامعهی توصیهپردازند، اما با این حال، برخو شعائر دینی به معرفی دین و شیوه دینداری می

دینی دارای پیروان زیادی نیستند؛ هرچند که به عنوان یکی از اصول مهم دین طرح شده باشند و بخشی از مناسک دین به  

بر مناسک را نشان    تأکیدشمار آیند. با این حال، ظاهرگرایی در دین دارای فراوانی بالایی نسبت به سایر مفاهیم است که  

گزارهمی و  مفاهیم  به  بعدی،  جدول  گونهدهد.  که  است  یافته  اختصاص  بنیادگرا  دینداری  دینداریهای  از  دیگر  های  ای 

 . باشدمیبازشناسی شده در صفحات اینستاگرامی با محتوای دینی 

بار تکرار    133گرایی تعریف شده است که در مواردی با  دینداری بنیادگرا با مفاهیمی مبتنی بر افراطدینداری بنیادگرا:  

محوری یا برتر دانستن دین خود و دینداری خود نسبت به گرایی با قومگذاری در دین نیز شده است. این افراطموجب بدعت

با تعصبات دینی و مذهبی به اختلافات فرقه ای درون همان دین منجر شده است. نگاه  دیگران نمود بیرونی پیدا کرده و 

  فردمنحصربه رویدادهایی   صورتبهدینداری با وقایع تاریخیِ دین    گونهاینهمراه با تعصبات باعث شده تا    ی اعلگیرانه و  سخت 

  باور رقابلیغ های  را بزرگنمایی کرده و گاه زمینه و ویژه برخورد کند و برای اثبات برتریِ دینی خود، این رویدادهای تاریخی  

گیرانه به شیوه انجام مناسک مذهبی و بینش  گذاری در دین هم در راستای نگاه سختبودن آن را نیز فراهم کند. بدعت

 پذیرند. گذاری را نمیرادیکال به احکام دین ایجاد شده که دینداران بنیادگرا این موضوعِ بدعت

ای با اختلاف بسیار بالایی از سایر مفاهیم، بیشترین تکرار را  کننده دینداری بنیادگرا، دعوای فرقهدر میان مفاهیم تعریف

اند. در مقابل، کمترین تکرار  ، مفاهیم تعصب مذهبی و بزرگنمایی وقایع تاریخی دارای تکرار بالایی بودهازآنپسداشته است و  

های مربوط به گذاری در دین مربوط است که تفاوت چندانی در تعداد تکرار گزارهمذهب خود و بدعت  ینیبرتر ببه مفاهیم  

این امر بیانگر نکته  ذکرانیشاهای مفاهیم دیگر وجود ندارد.  این دو مفهوم با سایر گزاره   گونهاینای مهم است؛  است که 

و مجموعه باورها و فرهنگ دینی مربوط به دینداری   دینداری به عنوان یک کل متشکل در میان پیروان خود گسترش یافته

را پشتیبانی می فرقهبنیادگرا یکدیگر  اختلافات  با  نیز  انسجام  این  از همین رو،  ای حمایت میکنند. محور    گونه اینگردد. 
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  تعدادتوان به عنوان یکی از اشکال دینداریِ رایج که در میان پیروان خود بازنمایی شده است؛ تفاوتی ندارد که  دینداری را می

 کند. دینداری، بنیادگرایان را قانع می گونهایناین افراد کم باشد یا زیاد، زیرا انسجام درونیِ مفاهیم 

ای از دینداری است که در صفحات اینستاگرامی با محتوای دینی قابل مشاهده  دینداری ترکیبی، گونه  دینداری ترکیبی:

گذارند، در صدد هستند تا اشتراکی  کنند و درباره آن موضوعاتی را به اشتراک میدینداری را بحث می  گونهاینبود. کسانی که  

 تأکیدهای اجتماعی پیدا کنند و دین را ماهیتی بیرونی یا خارجی به شمار نیاورند؛ بلکه بر این امر  بین عناصر دینی و سنت

بنابراین برای دینداری نیازی نیست ؛  ها و رسوم اجتماعی وجود داشته استدارند که عناصر دینی به صورت نهفته در سنت 

ی خود را بر مبنای عناصری جدید تغییر دهد.  که فردی فراتر از زندگی اجتماعیِ جاری خود به اصول دیگری بپردازد و زندگ 

های دینی است و در  ها و آموزهکه این گروه بر این باور هستند که سبک زندگی ما برخاسته از مرز مشترک سنت  طورهمان

 رود. های دینی کاری دشوار به شمار میزمان مواجهه با چنین عناصری تفکیک سنت از آموزه 

دهد دینداری ترکیبی اند، نشان میدینداری را برگزیده  گونهاینیکسان پیروان دینداری ترکیبی بر مفاهیمی که    تأکید

بیشتر از آن، دارای انسجامی درونی است که این کل منسجم با حمایت سنت، از یک    بساچههم مانند دینداری بنیادگرا و  

 از دینداری منجر شده است.  گونهاین های دینی از سوی دیگر، مواجه شده و به گسترش سو و با حمایت آموزه

اندیش با محوریت کسب معرفت و شناخت درباره خدا، انسان، هستی و آفرینش  دینداری معرفتاندیش:  دینداری معرفت

پردازد و در این مسیر کسب معرفت از طریق دین که مبتنی بر  به تعالی و کمال انسان به عنوان هدف و غایت آفرینش می

آگاهی دینی    نوعیبهاندیش  کند. بر همین مبناست که دینداری معرفترا مهم و اثربخش تلقی می  باشد میفرهنگ دینی  

 کند. های شناختی مواجه میتوجه دارد که انسان را با واقعیت

ی، درک  نید  میبر مفهوم و مضمون مفاه  تأکید دهند، مفاهیم  اندیش را نشان میدر میان مفاهیمی که دینداری معرفت

فلسفه زندگی و پذیرش و شناخت مرگ بیشترین فراوانی را داشتند که تفاوت بسیار زیادی در تعداد تکرار این مفاهیم نسبت 

به مفاهیم دیگر وجود داشت. در مقابل، مفاهیم شناخت حقیقی معرفت و شناخت کمال و تعالی با تفاوت چشمگیری کمترین 

بیشتر بیانگر نوعی سرگشتگی در انسان امروزی است که به دنبال چیستی و فلسفه   گونهاینتکرار را داشتند.   پراکندگی 

گیرد. در این راستا، شناخت  زندگی و چرایی مرگ است و برای درک فلسفه زندگی و مرگ از مفاهیم و مضامین دینی بهره می

گرچه ممکن است در ادامه گرایش به  رود.انسان و رسیدن به شناخت خداوند در وهله نخست، جزء اهداف وی به شمار نمی

ها دست به جستجو بزند. در سوی  های آناز این سنخ مواجه شود و برای پیدا کردن پاسخ  هایی سؤالدینداری، با    گونهاین

توان به ماهیت کاربرد صفحات اینستاگرامی در راستای گسترش مفاهیم دینی نیز اشاره کرد. این صفحات برای دیگر، می

های کاربران اینستاگرام به تولید محتوا مشغول شوند، محتوایی اینکه مخاطبان بیشتری پیدا کنند و بتوانند مطابق با گرایش

برخی از کاربران با توجه به مضامین منتشرشده   بساچهکنند.  های جامعه هدف طراحی و منتشر میمتناسب با نیازها و پرسش

 نند و به تدریج با این محتواها همراه شوند.درباره مرگ و زندگی به این صفحات رجوع ک

دینداری عاطفی، آخرین گونه از دینداری شناخته شده در صفحات اینستاگرامی با محتوای دینی است دینداری عاطفی:  

شود. در دینداری عاطفی  که با عواطف و احساسات ناشی از فرهنگ دینی؛ هم باورهای دینی و هم مناسک دینی تعریف می

شود. این احساسات و عواطف  به بروز احساسات و عواطف فردی و جمعی در بسترهای فرهنگی دین اهمیت زیادی داده می

زایی مشاهده گردد و هم در اشکال جمعی  های دینی با تجلی تقدستواند در علاقه و دوست داشتن برخی شخصیت هم می

ش در مقابل  از دینداری، فرد بیشتر به عواطف فردی خوی  گونهایناما آنچه که مسلم است در  ؛  با سفرهای زیارتی و مذهبی 

دینداری،    گونهاینعناصر دینی توجه دارد. برای مثال توسل به خدا و ائمه، نذر کردن یا تبرک جستن و سایر مفاهیم که  

تری هستند. حب ائمه دارای بیشترین فراوانی است و پس از آن مفهوم نذر کردن با اختلاف زیادی  دارای ابعاد فردی قوی

های دینی در سوی دیگر قرار دارد که کمترین تکرار ها و پدیدهدارای تکرار زیادی بوده است. مفهوم تعلق عاطفی به شخصیت

 گردند، از نظر پراکندگی به یک شکل بودند. توان مشاهده کرد. سایر مفاهیمی که دینداری عاطفی را شامل میرا در آن می
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 گیری نتیجه

 ی ندار یخودمرجع، د  ینداریگرا، دعقل  یندارید  انه،یگراسنت  یندارید  ،ی عرفان  ینداریکه شامل د  ینداریگونه د  9  ییشناسا

متعدد    یهابود، نشان داد که گفتمان  ی عاطف  ینداریو د  ش یاند معرفت  یندارید  ، یبیترک  ینداریشعائرگرا، د  یندارید   ادگرا،یبن

  یکه در فضا  یندارید   یی به وجود آمده است و بازنما  نستاگرامیا  ی جغرافیای فرهنگیادر فض  ی نید  یهات یاز روا  یو متکثر

 ی ررسمیغ   یفضا رها شده و در روابط  نیاز سلطه ا  نستاگرامیقرار دارد، در ا  ینیتحت سلطه گفتمان مسلط از فرهنگ د  یواقع

این چندگانگی در    خاص خود را به وجود آورده است.  ینداریسبک د  ز،یشده که هر گفتمان ن  لیتبد  یمتنوع   یهابه گفتمان

های  های دیندار در جامعه است که برگر نیز معتقد است که تنوع و تکثر گروههای دینداری بیانگر وجود تنوع گروهسبک 

های  دهند که دین ظرفیت پذیرش توسط گروهکننده نیستند، بلکه نشان میتنها تضعیف ها، نهها و قرائتاجتماعی و برداشت

در    مؤثریای نقش  اساسی در جغرافیای فرهنگی هر جامعه  هایمؤلفهمختلف اجتماعی را دارد و همچنان به عنوان یکی از  

کند. این تکثرگرایی ارزشی در دین از نظر برگر به جایگاه دین قدرتی بیش از گذشته رفتار دینی و اخلاقی کنشگران بازی می

ها به دین ناپیدا اشاره دارد  های برخاسته از آنجود و دینداریهای مودهد. علاوه بر این، لاکمن در کنار سه گونه از دینمی

هایی از دینداری که در فضای اینستاگرام از گفتگوی میان کاربران گیرد. درواقع گونهکه از نهادهای غیرتخصصی سرچشمه می

دهد  های دینداری چندگانه بروز و نمود پیدا کرده، نشان میهای دینداری و گونهاین فضا نشات گرفته و به عنوان فرهنگ

فرهنگی جغرافیای جامعه ایران اجازه خودنمایی نداشته، اما در بستر فضای اینستاگرام   - که دین ناپیدا در بستر اجتماعی

های از فرهنگ دینداری که در  خود را نمایان ساخته است. چنین فضایی جایگزین فضای واقعی نشده است، بلکه به گونه

های دینداری گونه  ایناندیش یکی از  اقعی پنهان شده بودند، فرصت ابراز وجود داده است. دینداری معرفتجغرافیای فضای و

 دهد که اشکالی از دین ناپیدا در جامعه وجود دارند. است که در فضای اینستاگرام خود را به نمایش گذاشته و نشان می

ای نداشته  آید که بنیادگرایی در دینداری جایگاه ویژهدر سوی دیگر، از فرهنگ دینداری در فضای اجتماعی چنین بر می

اما   افراط  گونهاینباشد،  نگاهی  با  هم  دینداری  تعصباز  و  اینستاگرامی گرایانه  در صفحات  دینداری  متفاوت  ابعاد  به  آلود 

دارد، اما لاکمن وجود دیدگاه بنیادگرایانه در فرهنگ دینداری و    تأکید شناسایی شد. گرچه برگر بر تکثرگرایی در دینداری  

آورد. در کنار  سازی دین در برابر عرفی شدن دین که برگر به آن اشاره دارد، به شمار میرفتار دینی را واکنشی برای مقدس

فضای واقعی نیز فرصت کافی برای بروز دارند، در    گرایانه و دینداری شعائرگرا که دردینداری، دینداری سنت   یهاگونه  نیا

دینداری با گفتمان رسمی   یهاگونه  نیاگرایی دیده شدند. های سنتی دینی و مناسکفضای اینستاگرام هم با ترویج دیدگاه

دینداری و فرهنگی دینی همسو هستند و به همین دلیل در ابعاد دینداری هم مانند گفتمان رسمی دین بر ب عد مناسکی  

 دارند.  تأکید بسیار 

ها و رفتار دینی است که وبر  ای از کنشدارد، گونه  تأکیددینداری عاطفی هم که به بروز احساسات و عواطف در دینداری  

سازی و برجسته  از دینداری با مقدس  گونهاینزیرا در  ؛  گرددکند و به اقتدار کاریزمایی منجر میبا کنش عاطفی از آن یاد می

و حتی رویدادها و شخصیت  باورها، مناسک  از  به احساسات و  های مذهبی روبرو میساختن برخی  توجه  شویم که بدون 

تواند به بروز احساسات  از دینداری می  گونهاینعواطف دینی قدرت بروز و ظهور ندارند. البته از دیدگاه کنش متقابل نمادی نیز  

یا بر اساس تحلیل موقعیت انجام شود که  جمعی منجر شود که ممکن است تقلیدگونه باشد و کنشی نانمادی به شمار آید  

دینداری،    هایاین گونه کنشی نمادی است و در هر دو صورت، توانایی تبدیل به یک الگوی مسلط دینداری را دارد. در مقابل  

مرز مشترکی میان    تقلید از فرد دیگر دوری کند.   هرگونهدینداری خودمرجع بر تشخیص فرد استوار است و سعی دارد از  

شوند.  گرا وجود دارد که با یک تفاوت اساسی این دو سبک دینداری از هم تفکیک میاز دینداری و دینداری عقل  گونهاین

دهد که کدام  بر فهم و درک جمعی است و در دینداری خودمرجع، شخص دیندار تشخیص می  تأکید گرا  در دینداری عقل

 قابلیت تبدیل شدن به یک رفتار دینی را دارد. ورسومآدابباورها و مناسک یا 

از دینداری کند و معتقد است دینداری در دنیای امروز گونهمی  تأکیدآخرین گونه از دینداری که برگر نیز بر آن   ای 

که با ترکیب عناصر سنتی و مدرن، تلفیق عناصر دینی ادیان متفاوت یا به    باشدمیترکیبی و تلفیقی است، دینداری ترکیبی  
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از دینداری هم    گونهاینشود.  های دینی تعریف میای از تمایلات فردی و اجتماعی با حمایت دیدگاهوجود آوردن مجموعه 

توسط  ارتباط  بخصوص  بالا  ارتباطی  قدرت  با  جوامعی  در  افراد  دینداری  اشکال  از  که  مشاهده شد  اینستاگرام  فضای  در 

 های اجتماعی است.شبکه 

اما دین  ؛  اندهای اجتماعی در یکی از کارکردهای خود به سرگرمی اختصاص یافتهدارد، شبکه   تأکید چنانچه پستمن نیز  

عنوان جنبه  نظام معرفتبه  دارای  زندگی بشری که  از  و جهانای  است  اساس  شناختی خاص خود  بر  برسازی شده  بینی 

ای های اساسی در فضاهای رسانهپذیرد، یکی از ابعاد فعالیتمعیارهای فهم کنشگر دینی را در قالب الگوی فرهنگیِ دین می

گوید، تکنولوژی در راستای فرهنگ انسانی و اخلاق اجتماعی حرکت  که او می  طورهمانی سرگرمی ندارد.  است که جنبه 

  دینی در جامعه امروز است.کند و بازنمایی چندگانه فرهنگ دینداری و رفتار دینی کاربران بیانگر چندگانگی و تکثر فهم  می

های ارتباط جمعی  ، از تبعات رشد رسانهکنندگاناستفادهانتخاب در تغییر سلایق    یانه یزمتنوع انعطاف، افزایش    طورکلیبه

. در دنیای مدرن محتوای ارائه شده در فضای مجازی به  آوردیماست که موجبات دگرگونی در فضای جغرافیایی را فراهم  

 چنینهمدارد.    تأثیرافراد جامعه    ...و ترسیم سبک زندگی و دینداری و    یریگشکلبر هویت اقوام، جوامع و    یاندهیفزانحو  

. این ابزار  ردیگیم و حضور در فضای مجازی شکل    ایرسانههای ادراک محیطی کاربران با مصرف  بخش مهمی از شالوده

. از این رو در جغرافیای انسانی توجه به عوامل  رودیمبه شمار    هاانساننیرو برای ایجاد تغییرات فضایی به وسیله    نیتریقو

از طریق رسانه  هاارزشبه    ی دهشکلبر    مؤثر عمومی  باورهای  زیادی  و  اهمیت  از  اینستاگرام  ارتباطی مانند  ابزارهای  ها و 

در ایران همانند دیگر کشورهای این حوزه عنصر دین و مذهب همواره به عنوان یکی از عناصر    رفتههمیروبرخوردار است.  

 در جغرافیای فرهنگی مطرح بوده و هست.  سازتیهو
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