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 فلسفه رسانه و نقش آن در تربیت اجتماعی با تاکید بر نظریه دریافت

 

 2علیرضا محمود نیا، *1حامد پورمراد

 00/00/4911پذیرش نهایی:           41/06/4911تاریخ دریافت: 

 چکیده

یچیدگی پ ین بعد از تربیت به لحاظ گستردگی،دهد. اارکان و ابعاد اساسی تربیت را تشکیل میتربیت اجتماعی یکی از 

 کییدر حوزه رسانه نیز کند. رشد شخصیت فردی را به همراه دارد و از سویی میراث فرهنگی را به نسل آینده منتقل می

 باورها بهدهی شکل درها آن و قدرتمندیها رسانه تأثیرگذاری حدود که است این ارتباطات، علم در بنیادین هایپرسش از

حال باید دید ماهیت رسانه و مسائل و  است؟ چگونه پیام از سازی متفاوتمفهوم و گزینش در مخاطبان توانمندی و

رسانه در تربیت اجتماعی با عنایت به نظریه دریافت چگونه است؟ دراین راستا  ی مربوط به آن چیست و  نقشهادیدگاه

سوالات اول و دوم( و قیاس عملی )سوال سوم( به موضوعاتی تحلیل محتوای کیفی ) های پژوهشیروشحقق با استفاده از م

 ی آن و نهایتا بحثهاروشاهداف و  ،ماعی، تربیت اجت، انواع  و چیستی رسانه، مسائل رسانه،  نظریه دریافت تعریفچون : 

قش رسانه و تبیین  ن«  ، فعالضعیف، جایگزین، منفعل»رسانه و تربیت اجتماعی: ی گیری شامل ترسیم چهار رابطهنتیجهو 

 ، با تأکید بر نظریه دریافت پرداخته است.گذاری فرهنگی و فرهنگ تاثیرگذاریدر تربیت اجتماعی شامل نقش تاثیر

 ، نظریه دریافتفلسفه رسانه، تربیت اجتماعیها: کلیدواژه

 

 

 

 

 باشد.ارشد نویسنده اول مینامه کارشناسیپایاناین مقاله برگرفته از 

                                                           
. )نویسنده مسئول( ، ایرانتهران خوارزمی، گروه فلسفه تعلیم و تربیت، دانشگاه تربیت، و تعلیم ارشد فلسفه کارشناسی جو. دانش4

hamed.pormorad@gmail.com 
 .، ایرانگروه تاریخ و فلسفه تعلیم و تربیت، دانشکده روانشناسی و علوم تربیتی، دانشگاه خوارزمی، تهراندانشیار . 0
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 مقدمه 

 ایالعادهقاهمیت فو بشر زندگی امور کلیه در آن برجسته دلیل نقش به که است انسانی امور و اعمال از تربیت و تعلیم

 .استکرده تاکیدآن  بر زبانی به کس هر و گرفته قرار شرقی و غربی اندیشمندان مختلف توجه مورد نکته این و یافته

 مهم امری به سطح عملی در چه و نظری سطح در چه را آن به پرداختن و تربیت تعلیم بودن بعدی چند و پیچیدگی

 (.401، 4901 ،، نوروزی)نقیب زاده استمنجر کرده بدیلبی و

)عسگریان، آید می حساب به پرورش و آموزش بر حاکم مهم اصول از یکی هم و تربیت اهداف از یکی هم اجتماعی تربیت

 خود اهداف به رسیدن معرفت برای مختلف هایحوزه از انسانی، علوم از بخشی عنوان به پرورش و آموزش .(00، 4960

 تربیت نبود طرفی از. پذیردمی را تأثیر بیشترین دین فلسفه و از خود، اهداف وها آلایده تعیین در و گیردمی بهره

 امر تربیت گرفتن عهده بر لذا شد، خواهد جامعه آن افراد برای فراوانی معضلات به جامعه منجر یك در مناسب اجتماعی

 .(0، 4906،)بهشتی و اردکانی باشدجامعه می آن حاکمان وظیفه بلکه تربیتی، مسئولین وظایف جمله از اجتماعی

. داشت همراه به فرایند آموزش در را مشکلاتی که بود توأم اجتماعی اوضاع در تغییراتی با مدرن جامعة از طرفی ظهور

 و شدمی منتشر باید که اطلاعاتی حجم افزایش تراکم تسهیلات، التعلیم،واجب افراد تعداد افزایش همچون مشکلاتی

داشت  همراه به نیز جدیدی دستاوردهای مدرن دنیای اما مالی. و انسانی منابع بودن نیز محدود و آموزشی وظایف ازدیاد

 استمداد جمعی ارتباط وسایل آموزشی از مشکلات حل برای رو، ازاین .بود جمله آن از ایرسانه پیشرفتة هایفناوری که

آموزش تکمیل و آموزشی آثار تولید به و مثبت دادند پاسخ بدان نیز غیره تلویزیون، ماهواره و و رادیو مطبوعات، و شد

 شمالی آمریکای در ویژه به دوم، جهانی جنگ از پیش هایسال در آموزشیرادیوی  نمونه برای. پرداختند موجود های

 .(91، 4901)باهنر،  یافت رواج غربی کشورهای اروپای و

دانست که ، مخاطب را عنصری منفعل و پذیرنده میهارسانهرویکرد رسانه محور با تأکید بر اهمیت و نقش محوری 

ای متأثر است. برخی طرفداران این دیدگاه به تأثیرات قوی و های رسانهاز پیام ،ای او شدیداًها و رفتارهمعناسازی، نگرش

ند؛ دانسترا در بلندمدت میسر میها رسانهای معتقد بودند و برخی دیگر، تأثیرات قدرتمند های رسانهکوتاه مدت پیام

آیند. این نحله، که امروزه و به شمار می سازی در ارتباطات از این دستهپذیری، کاشت، اشاعه و برجستههای جامعهنظریه
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ه فرستنده داند کتأثیر گذاشته است، پیام را چیزی میها رسانهسازان گذاران و برنامهاحتمالاً ندانسته، بر بسیاری از سیاست

ا در ذهن او قصد کرده است و فرایند ارتباط آن را به مخاطب انتقال داده و در کوتاه مدت یا بلندمدت، معانی قصد شده ر

ها آن 4کند و به قول جان فیسكها تلقی میمخاطبان را محور رمزگشایی پیام کند. دیدگاه دوم، مخاطب محور،متجلی می

(. در 4114را بسازند )فیسك،  ای که تلویزیون تدارك دیده است، معناهای خاص خودشناختیتوانند از منابع زیباییمی

این پیش  گذار آن بوده است،( پایه 4100)هال،  9معروف است و استوارت هال 0یافتنظریة در این تحلیل نظری که به

ای معانی ثابت یا ذاتی ندارند، بلکه به هنگام دریافت محتوا از سوی مخاطب است که های رسانهفرض وجود دارد که پیام

و اوضاع فرهنگی خود  ایة مختصات ذهنیها را بر پآنکنند. به این ترتیب، مخاطب مولد معناست و معنا پیدا میها آن

 (.410، 4900)مك کویل، کندمیت و تفسیر دریاف

ها نآهای سنتی تاثیر مستقیم انتقاد داشت و نظریه دریافت نقطه آغاز رویکرد مخاطب فعال است. استورات هال به تئوری

د تخاباتی یا خری، نظیر نامزد انفقط بر تاثیر یك عامل بر مخاطب دانست کهمیها رسانهرا واجد درك محدودی از تاثیرات 

ئله قدرت مسشت که آن رویکردها تحولات تاریخی، فرآیندهای سیاسی، ، تمرکز کرده بودند. هال اعتقاد داکالای تبلیغ شده

ن اساسا مسائلی از ایبلکه  و این هم یك امر تصادفی نیست، گیرنداجتماعی و سیاسی و روابط اقتصادی را در نظر نمی

یکرد تاثیرات فرهنگی را رو کندمیگنجانده نشده است. الگویی که هال پیشنهاد ها آندست در چارچوب ایدئولوژیك 

فرهنگ  کشد که برای دركو این پیشنهاد را پیش می کندمیای در شکل کلی آن تمرکز پذیرد، بر فرآیند ارتباطات تودهمی

به بنیاد استدلال پیام و درك تفسیری مخاطب تمرکز کرد. هال برکنش متقابل میان مخاطب و پیام ،  باید هارسانهامروزی 

د های هال این بو، تاکید دارد. تاثیر فعالیتپذیردمیو همچنین چارچوب اجتماعی که در آن چنین کنش متقابلی صورت 

فقط  «استفاده و لذت»ضاد داشت. او برخلاف الگوی توان برداشتهای مختلف و حتی متها میرسانهکه نشان داد از محتوای 

ی هر زمینه و سابقههای متفاوت اجتماعی و پس، بلکه نشان داد که چگونه زمینهتفاده مخاطب از رسانه تمرکز نکردبر اس

 .(046و 041، 4910)ویلیامز، ترجمه قاسمیان ،  تواند به برداشت فردی متفاوتی منتهی  شودفرد می

                                                           
1. Fisk, J  

2. Reception theory 

3. Stuart Hall 
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ته ولی هیچ پژوهشی درخصوص گرفهای فراوانی بصورت مجزا صورترسانه و تربیت اجتماعی پژوهش دو موضوع درخصوص

 4911سال در نامه ارشد( )پایان زاده جدا در پژوهشیسعید رحیم به عنوان نمونه، ارتباط این دومقوله یافت نشد.بررسی 

ی هاسانهرنشان داد که  هایافته. پرداخته است« رفتار کودکان و نوجوانان وبر الگوپذیری  ی جمعیهارسانهنقش »به موضوع 

اثیر تیادگیری کودکان و نوجوانان  نگرش، رفتار فردی، رفتار اجتماعی و )با تاکید بر تلویزیون( بر الگوپذیری، جمعی

 آموزشی مورد عنایت و توجه بیشتر هایتوان نتیجه گرفت که ضروری است که استفاده از رسانهمعناداری دارد بنابراین می

با عنوان فلسفه فناوری اطلاعات و تعلیم و تربیت بر  همراه ضرغامیسعید همچنین کتابی توسط دکتر  .ن قرار گیردیوالد

، نخست فناوری اطلاعات تحت بررسی فلسفی قرار این کتابدر مبنای رساله دکتری ایشان به رشته تحریر در آمده است. 

واقعیت مجازی و تجربة آن مطرح هایی چون فلسفة فناوری، مفهوم و ذات اطلاعات، واقعیت و اطلاعات، موضوعگرفته و 

گردیده است. سپس ضمن ارزیابی رویکردهای فلسفی دربارة نسبت فناوری اطلاعات و تعلیم و تربیت در قالب سه دیدگاه، 

ربارة فناوری، اهداف تعلیم و تربیت از منظر فیلسوفان با نظریة نقد برخی فیلسوفان هستی چون هایدگر و یاسپرس د

 تحقیقات در( 0041) 4گربنر همچنین یابی به این اهداف بررسی شده است.هستی، تبیین و نقش فناوری اطلاعات در دست

 در بلندمدت آثار تلویزیون و گذارندمی تاثیر خود کنندگاناستفاده رفتار و افکار برها رسانه که رسیدند نتیجه این به خود

 تکامل عنوان تحت را پژوهشی( 0004) همکاران و 0کیسلر .یابدمی افزایش تراکمی صورت به که دارد مخاطبان نگرش

راها و تری برای برونگاستفاده از اینترنت به طور کلی نتایج بهبه زعم آنان  .اندداده انجام آن اجتماعی تاثیرات و اینترنت

ت از حمای گراها و کسانی داشت کهمند بودند و نتایج بدی بر دروناجتماعی بیشتری بهره کسانی داشت که از حمایت

رنت ، اینتاجتماعی خوبمند بودند. همچنین این مطالعه نشان داد که بسیاری از مردم خصوصا افراد با منابع کمتری بهره

 ت،اینترن) جدید  ارتباطی فناوری آثار بررسی»همچنین پژوهشی با عنوان  .انددگی عادی و به نفع خود وارد کردهرا در زن

ط توس« تهران هایدبیرستان دوم سال آموزاندانش سازگاری بر تاکید با اجتماعی تربیت بر( ماهواره و ایرایانه بازیهای

 ازگاریس و نوین هایفناوری از استفاده بین را داریمعنا رابطه تحقیق نتایجانجام گرفته است.  4906صدیقه فتاحی در سال 

 بودبه شاهد ایرایانه هایبازی و اینترنت از استفاده زمان مدت افزایش با که داده نشان اما. است نکرده آشکارآموزان دانش

 نای سازگاری میزان و ماهواره تماشای میزان متغیرهای رابطه جهت بودن منفی به توجه با همچنین. بود خواهیم سازگاری

                                                           
1. Gerbner 

2. Kiesler 
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از . بود خواهیمآموزان دانش سازگاری کاهش شاهد ماهواره تماشای زمان مدت افزایش با که است شده حاصل نتیجه

ند جامعه امروز ما از عدم تربیت صحیح اجتماعی )مانضرورت انجام این پژوهش در آن است که  ،طرفی، به اعتقاد محقق

برد. همچنین با توجه به آن ...( رنج می ، تعارفات زیاد و زائد وحقوق دیگرانعدم احترام به قوانین رانندگی، عدم احترام به 

اقع هستند که در موها رسانه)به ویژه تلویزیون( تاثیر فراوانی در افکار و رفتار مخاطبان دارند. این ها رسانهچه گفته شد 

 گویم و تو باورمیمن »اما از طرفی زمان ن خود دارند. حساس با برجسته نمودن موضوعی سعی درتاثیرگذاری بر مخاطبی

 ام(و نه تحمیل پیهای گزینشی مناسب )( با پیامتوانند )اگر بخواهندمی ها رسانهرسد میاما به نظر گذشته است، « کن

 آفرینی صحیح در جامعه بردارند. و مناسبی در اجتماعی شدن و هنجارهای خوب گام

. رابطه رسانه و تربیت اجتماعی 0؟ . فلسفه رسانه چیست4سوالات پژوهشی است: این پژوهش درصدد پاسخ به این 

 . نقش رسانه در تربیت اجتماعی با تأکید بر نظریه دریافت چیست؟9چیست؟ 

ها، فعالیت، است برای اشاره به مجموعه نهادهارایج ترین کاربرد اصطلاح رسانه در حال حاضر در قالب اسم جمعی  رسانه :

 ،های سینمایی، رادیو، ناشران کتابها، فیلماختی خدمات اجتماعی نظیر روزنامههای زیباشنای اقتصادی و روشساختاره

رسفیلد، دهند. )هوسرویس میها آنتلویزیون و صنایع خلاق وابسته )همچون تبلیغات، بازار یابی و طراحی گرافیکی( که به 

 ( 10،4910، ترجمه نادعلی

ها سانهربندی کلی دارد بنابراین دو نمونه از تقسیماتفاق نظر وجود ن پردازان این حوزهمیان نظریهدر خصوص انواع رسانه 

 :شودشش دسته زیر تقسیم میرسانه را به بندی تقسیم. در یك آوریمرا می

 ی شنیداری:هارسانه -0 .گویندمیی نوشتاری هارسانهیی مانند مطبوعات و کتاب را هارسانه ی نوشتاری:هارسانه -4

، تلویزیون و اینترنت یی مانند سینماهارسانه ی دیداری:هارسانه -9 .گویندمیی شنیداری هارسانهیی مانند رادیو را هارسانه

بروشورها تابلوهای  ،هاها، کاتالوگیی مانند انواع اعلامیههارسانه :ی ابزاریهارسانه -1 .گویندمیدیداری  یهارسانهرا 

یی مانند روابط هارسانه ی نهادی:هارسانه -1 .گویندمیابزاری  یهارسانهرا  سایر های کوتاه و بلند وفیلم ها،تراکت ،اعلانات

 ی فرانهادی:هارسانه -6، تلویزیون، ذفاتر مطبوعات و مانند اینها های انتشاراتی، بنیادهای سینمایی، رادیو، شرکتهاعمومی
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ینمایی های سملیتی سازنده فیلمهای چند، شرکتاللملل، دفاتر روابط بینواحد مرکزی خبر ،هاخبرگزارییی مانند هارسانه

 .(4910)شعیبی ، ایهای ماهوارهو شبکه

فلسفه دی بنتقسیم، ابتدا جایگاه فلسفه رسانه را مشخص و برای اینکار به د به بحث فلسفه رسانه و مسائل آنبرای ورو

ران معاصر ای های ادبیات فلسفی. تقسیم فلسفه به فلسفه مطلق و فلسفه مضاف از ساختهکنیممیمطلق و مضاف اشاره 

است، اما تعبیر های مضاف محسوب شدهدر ادبیات فلسفی غرب معادل فلسفه«  … philosophy of»است. اگرچه عناوین 

، فلسفه مطلق را معمولا ( از طرفی41،  4900معنادار است. )حسینی،« فلسفه مطلق»فقط در مقابل « فلسفه مضاف»زبانی 

براساس سنت عقلانی فلسفه  کنند.تعریف می« وجود بما هو وجود»به دانش پژوهش عقلانی در احکام کلی و عوارض ذاتی 

یاد « ی ماهی علیها العلم باحوال اعیان الموجودات عل»یعنی همان که صدرالمتالهین از آن به  –، وجود شناسی اسلامی

، به نقل از 4،ج4110)ملاصدرای شیرازی ، گیرد.، در صدر مباحث فلسفی دیگر از جمله معرفت شناسی قرار میکندمی

( این مسئله برای فیلسوفان مسلمان به قدری مهم است که معرفت شناسی فلسفه اسلامی کاملا در ذیل وجود 00حسینی ،

ین  رب زم. فلسفه محض در مغغرب صورت دیگری به خود گرفته استاما این موضوع در فلسفه  گیرد.شناسی آن قرار می

ای را در بر گرفته است و از این رو فلسفه محض قسیم فلسفه دیگر از سنخ مباحث وجودشناسی نیست و دامنه گسترده

 از کانت و آنچه از آن به انقلاب گرا در این زمینه منسوخ است؛ به خصوص پسمطلقبندی تقسیممضاف نیست و هرگونه 

سفه سفه اسلامی بر هستی شناسی عقلانی، فلکپرنیکی در معرفت شناسی یاد شده است. اما به دلیل باقی ماندن سنت فل

 .(00، 4900، گردد )حسینیهای فلسفی اطلاق میبخش های مضاف به دیگرو فلسفه« وجود بما هو وجود»مطلق به علم 

، . )حسینی«ام کلی یك علم یا پدیدهدانش مطالعه عقلانی و فراگیر احوال و احک: » اندکردهچنین تعریف  فلسفه مضاف را نیز

رای کنند. بتقسیم می ی مضاف به امورهافلسفهی مضاف به علم و هافلسفه(  از این رو معمولا آن را به دو قسم 00،  4900

فلسفه  ی مضاف به علم و فلسفه حقوق وهافلسفهتجربی از جمله  ، فلسفه ریاضی و فلسفه علمشناسینمونه، فلسفه زیست

تواند ، فلسفه رسانه هم میس آنچه درباره فلسفه غرب گفته شدشوند. براسای مضاف به امور تلقی میهافلسفهدین از نوع 

ین دسته وجود ندارد، تبیوشنی بین این دو از نوع فلسفه محض باشد و هم از نوع فلسفه مضاف. اساسا از آن رو که امتیاز ر

انشی د های مختلف از ارزش زیادی برخوردار نیست و نتیجه معینی نیز ندارد. بنابراین فلسفه رسانهموقعیت فلسفی دانش
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مند است و به هیچ ی متداول علوم فلسفی بهرههاروشهای خاص به وجود آمده است و از است که در اثر آمیزش حوزه

 هایی است کهها و چالشخاصی متعهد نیست، گرچه ظهور این عرصه جدید بیشتر بر اثر سوالوجه به موضوع یا مسائل 

، یمو اینترنت به وجود آمده است. اما براساس سنت عقلانی فلسفه اسلای جدید، بخصوص تلویزیون هارسانهدر اثر رشد 

در عین  .روداقسام قسیم آن، یعنی فلسفه مضاف، به شمار می فلسفه رسانه بی شك از نوع فلسفه مطلق نیست و لذا از

کرد.  ی مضاف به امور تلقیهافلسفهی مضاف به علم و یا هافلسفهحال بسیار سخت است که بتوان فلسفه رسانه را از نوع 

سی تشکیل شنااول آن را دانش ارتباطات و رسانهاز یك طرف فلسفه رسانه معرفتی درجه دوم است که معرفت درجه 

، رسانه یك ظهور و پدیده مدرن است و ف به علم تلقی کرد و از سوی دیگردهد، و از این جهت باید آن را فلسفه مضامی

گیرد. ی مضاف به امور قرار میهافلسفه، عینی برای مطالعه است و لذا در قسم بدون توجه به مقولات درجه اول آن

و فلسفه  جه به فلسفه تحلیلیجایگاه فلسفه رسانه را با تو اکتفا می نماییم.بندی تقسیم( ما به همین 04،  4900)حسینی، 

 به منابع موجود مراجعه نمایند. توانند میتوان تعیین نمود که علاقمندان ای نیز میقاره

م. پردازیرویکردهای مهم در خصوص رسانه می به برخیدر این بخش به طور خلاصه :  رسانه باره در مختلف یهادیدگاه

ی نسبی  اند و محقق نیز به دلیل سیطرهبا تاکید به تلویزیون شکل گرفته لازم به توضیح است که اکثر این رویکردها

. نظریه 4: ده نموده است. این رویکردها شامل، از این رویکردها استفاهارسانهی ملی تلویزیون در کشورمان بر دیگر رسانه

وار ، ایجاد توهم در تماشاگر، . نظریات انتقادی شامل: جامعه توده9ه امپریالیسم فرهنگی . نظری0اقتصاد سیاسی رسانه 

. 1گرایی . رویکرد کارکرد1نظریه هژمونی   ، کاشت فرهنگی وتلویزیون ابزار ساکت کردن مردم، نابودی گستره همگانی

ی هارسانهی شوروی ، هارسانهشامل : اقتدارگرا ، مطبوعات ، مسئولیت اجتماعی ، ها رسانهنظریه هنجاری ساختار و عملکرد 

و تکوین نظام ها رسانه: . رویکرد پست مدرنیستی شامل1تگی . نظریه وابس6ها رسانهتوسعه بخش ، مشارکت دموکراتیك 

د. جهت اختصار به برخی از این شو، تلویزیون هدف غایی عصر جدید میمعنایی مشترك، جامعه نمایشی، انبوه تنهایان

 پردازیم.نظریات و رویکردها به عنوان نمونه می

تجلی  4111، ماتلدر 4161، شرام 4161، شیلر 4110های لرنر این منظر رسانه که در دیدگاه: امپریالیسم فرهنگی

و سوی این تاثیر مناسب جذب  گرایی اشاره دارد. سمتداری از جمله مصرفیافته، به نقش رسانه در اشاعه فرهنگ سرمایه
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 داریهای سیاسی است که بر جهان سرمایهداری و آن نهادها و دریافترفتار شخصی سازگار با سرمایه اشکال اجتماعی و

یون و های تلویزگذاری سخت افزاری آمریکا، همراه با تقاضای جدید برای برنامهمسلط است. وابستگی به فناوری و سرمایه

های پخش تجاری در بسیاری از کشورهای جهان سوم و وارد فشارهای شدیدی برای ایجاد سیستم –محلی هزینه تولید 

های نتاست که س« تهاجم الکترونیکی»به وجود آورده است، نتیجه یك  -بیشتر آمریکایی -های خارجیکردن فراوان برنامه

ای که های تلویزیونی و دیگر محصولات رسانهبرنامه محلی و میراث فرهنگی کشورهای کمتر توسعه یافته را زیر سیلی از

های مصرف ها، ارزش. این برنامهکندمیاز چند مرکز معدود قدرت در غرب سرچشمه گرفته، به نابودی و محو شدن تهدید 

، درآمدهای دهای تبلیغاتی خوزیرا پیش از همه در برابر تولیدکنندگان مسئول هستند که با آگاهی کنندگرایی را ترویج می

 (  091، 4911)تامپسون، ترجمه ایثاری کسمایی،  کنند.تلویزیونی را تأمین می

. مطرح بوده استها آنبه موازات رشد وسائل ارتباط جمعی، تردیدهایی درباره عملکرد صحیح و مثبت : نظریات انتقادی

ی انتقادی به هادیدگاهو. .. با ارائه  4یی آلتوسردر مکتب فرانکفورت، صاحب نظرانی از قبیل آدورنو، آنتونیو گرامشی و لو

بررسی وسائل ارتباط جمعی پرداختند. آنتونیو گرامشی و شاگردانش لویی آلتوسر، نظریه دستگاه ایدئولوژیك دولت را 

به استفاده از وسائل ارتباط جمعی در کنار نیروی نظامی، پلیس و زندان توسط دولت مستبد و خودکامه  هامطرح کردند. آن

ی گران به مثابه سربازان فرهنگنگاران و ارتباطروزنامه -برای سرکوب مخالفان تاکید کردند. در چنین فضایی خبرنگاران

طرح کرد. وی که از بنیانگذاران مکتب فرانکفورت محسوب را م« صنعت فرهنگ»اند. تئودور آدورنو نظریه نظام، حاکم

عتقد و م کندمیمعرفی « صنعت فرهنگی»ه صنعتی و مصرف گرایی تحت عنوان و وسائل ارتباط جمعی را در جامع شودمی

 یشان را بعنوان نهادهای آموزش دهنده و آگاهاست که در موقعیت کنونی وسائل ارتباط جمعی کارکرد و رسالت حقیقی

زند پرداکننده اذهان میرگرم کننده، هیجان انگیز و تحریكبخش رها کرده و به درج، نشر و پخش مطالبی با محتوای س

های خیالپردازی، گریز از واقعیت و سرانجام از خودبیگانگی و بحران هویت برای انسان است. ن تقویت جنبهکه ارمغان آ

گرای که به الگوی مخاطبان مصرف کندمیکننده را آلپ نشینان جدید معرفی  های سرگرمهای سینما و سریالآدورنو ستاره

 .(040، 4901 اند. )خیری،تبدیل شدهها رسانهاین 

                                                           
1.  Louis Althusser 
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در مورد ایدئولوژی حاکم  4114نظریه هژمونی، در سنت مارکسیستی ارائه گردیده و هژمونی را گرامشی : نظریه هژمونی

های دلالت ایدئولوژی، اشکال بیان آن، شیوه تاکید بر اقتصاد و ساخت ایدوئولوژی، بر خودبکار برده است. این نظریه، بجای 

یعنی متابعت بی چون و چرای قربانیان  شودمییابد و شکوفا این ایدئولوژی استمرار میها آنو سازوکارهایی که به کمك 

 اکید دارد. تها آندهی به آگاهی )عمدتا طبقه کارگر( و موفقیت در تسخیر و شکل

تر مورد توجه قرار دارد. سلطه در این نظریه به خاطر آن است در این نظریه استقلال ایدئولوژی، از زیر بنای اقتصادی، بیش

 .(409، 4900ترجمه اجلالی،  مك کوایل،) که دارای نفوذ فرهنگی آگاهانه و پایدار است

 های بعد از جنگی جامعه در دههعنوان رویکردی تئوریك در مطالعه به عملکردگراییرویکرد کارکرد)عملکرد(گرایی: 

 اندگرچه برخی بر این امر خرده گرفته توان به امیل دورکهایم رساند.های این رویکرد را میریشه دوم جهانی تثبیت شد.

 حال، اما به هر یل نشده است،و مطالعات ارتباط جمعی نادیده گرفته شده یا به درستی تحلها رسانهی که نقش او در عرصه

کرد طبیعی با جامعه واجد را در عمل های اجتماعی(نیز دیگر نهاد )و هارسانه هوای کارکرد گرایانه دارد و کارهای او حال و

 .کندیمهای زنده تشبیه خود او اولین کسی بود که گفت عملکردگرایی جوامع را به ارگانیسم داند.نقش اصلی و اساسی می

که باید برآورده های مشخصی دارد نیاز برای این که بتواند کارکردی داشته باشد، )درست همانند بدن انسان( امعههر ج

بتنی م عملکردگراییاصول عقاید  های برآوردن این نیاز ها است.اهکردگرایانه شامل تشخیص و تعیین رشود و تحلیل عمل

تای کنند و در راسهای در هم تنیده است که در تعادل با هم کار میفعالیتای از بر این است که جامعه نظام بسیار پیچیده

 .( 60، 4910، شود )ویلیامز، ترجمه قاسمیانهمکاری بر برقراری نظم تاکید می این فعالیت و

ا ر های مکرر و نهادی شده مردمرویکرد کارکردگرایی ساختاری برداشتی از نظریه عمومی جامعه شناختی است که فعالیت

 .(090، 4901رتن ، به نقل از خیری، )م دهددر قالب نیازهای جامعه توضیح می

ی ای گروهو قدرت رسانهپست مدرنیته توصیف ظهور نظم اجتماعی است که در آن اهمیت : رویکرد پست مدرنیستی

دهد. عقیده این میرا شکل ها آنو فرهنگ عامه به معنای آن است که بر تمام دیگر اشکال روابط اجتماعی حاکم بوده و 

ای فزاینده بر دریافت ما از واقعیت و نحوه توصیف و ای به گونهرسانههای فرهنگی عامه تصاویر و ایماژهای است که نشانه
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 «اشباع شدهها رسانهجامعه از نظر »ابند. این ایده سعی دارد تا با یتعریف ما از خودمان و از دنیای پیرامونمان سیطره می

تری در برابر واقعیت اجتماعی گسترده ایی گروهی به مثابه آیینههارسانهتوافق رسیده آن را درك کند. برای مثال، زمانی به 

 هایتوان از روی بازتابها و انعکاسپرداختند در حالی که اکنون، واقعیت را تنها میشوند و به انعکاس آن میتلقی می

ی گروهی محو و مستحیل شده است. اینکه، دیگر هارسانهای، در دل ه گونه فزایندهسطحی این آیینه توصیف کرد. جامعه ب

انند سازی و هماست که ورای ظاهرحتی مسأله تحریك و کژ دیسگی نیز مطرح نیست، زیرا این واژه یا اصطلاح بیانگر آن 

مورد  تهگردد و این دقیقا، نک تواند دستخوش تحریف و کژ دیسگیتی وجود دارد که مییهای سطحی رسانه واقعانگاری

 .(119،  4911)دمینیك استریناتی ،بحث نظریه پست مدرن است 

داری است و به موازات آن اوقات فراغت ضرورت تولید سرمایه« مصرف» ایها در چنین جامعهبه اعتقاد پست مدرنیست

و این زمینه ظهور  شودمیمصرف تشویق نیاز جدی است و لذا تبلیغات بازاریابی، طراحی و روابط عمومی مردم برای 

ی گروهی هارسانههای ها و صحنهیابند و جهان تحت سیطره پردهاهمیت میها رسانهگردد و فرهنگ عامه پست مدرن می

 ( 101، 4911، ینما،و ...  )کوپر، ترجمه نوذریگیرد. نظیر صفحه تلویزیون، ویدئو، پرده سفرهنگ عامه قرار می و تصاویر

ی رایج، هنجارپذیر کردن کودکان و نوجوانان است و هر قدر فرد به هادیدگاهدر « تربیت اجتماعی»: اجتماعی تربیت

صیت اما این نوع تربیت با ساختار شخ شود.تر شود و از آن بیشتر تبعیت کند، همسانی او با جامعه بیشتر میهنجارها نزدیك

 عبارت است از کند،بیان می« گوردن آلپورت»زیرا شخصیت آن گونه که و تعریف فعال و خلاق آن نیز مغایر است؛ 

این تمایز، معطوف به  .«کندمجموعه صفات و خصوصیات سازمان یافته و پویایی که هر فرد را از دیگری متمایز می»

ی که هر فرداین است « سازگاری اختصاصی»فرد آدمی با محیط است. مقصود آلپورت از سازگاری اختصاصی و منحصربه

توان دو فرد آدمی را یافت که محیط را به شکل کند؛ به عبارت دیگر نمیبه وجهی خاص برای سازگاری با محیط اقدام می

همتایی افراد یعنی اصل فردیت، ی بییکسان درك کنند و در برابر آن به طور مشابه واکنش نشان دهند. آلپورت درباره

   .(401، 4961 ،اکبر سیاسی، علی( اندخوانده «4شناسی فردیروان»شناسی او را ت روانتأکید فراوان دارد و به همین جه

                                                           
1. Psychology of the individual 
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تربیت عین زندگی است نه آماده شدن برای  .4 :به نظر دیویی تعلیم و تربیت چهار ویژگی دارد: اجتماعی اهداف تربیت

 .9دئ او؛  نه شکل دادن و دخالت در رشدآموز و مایت از رشد طبیعی اوست و تربیت همان راهنمایی دانش .0 زندگی؛

تربیت، عمل است؛ عملی که بر انگیزه و  .1 گیرد؛تربیت، کارکردی اجتماعی است و در اجتماع و برای اجتماع صورت می

تربیت، »براساس این دیدگاه  .گیردنیاز متربی استوار است. این عمل توسط خود او و به یاری و راهنمایی مربی صورت می

 .(006،  4904)کاردان ، «یادگیری، همان عمل است»و « آموزشگاه جامعه است»؛ «تربیت، راهنمایی است»؛ «ی استزندگ

 توان تربیت را عین زندگی و در فرایند رشد طبیعی،گاه مییریم، آنی فوق را در فرایند تربیت بپذهای چهارگانهاگر ویژگی

تفسیر کرد. در « تربیت»دهی و...( دانست و اجتماع را در متن گذاری، جهتهدفکاری و )بدون دست« متن اجتماع»در 

های بیرونی سازی والگودهیگونه برنامه ریزی تصنعی و یا قالببه خودی خود و بدون هیچ« اجتماعی شدن»این صورت 

راج از و استخ« کشف»روش بر  دهد. بنابراین تربیت اجتماعی یك جریان تکوینی و تعاملی است که باید مبتنیرخ می

کند. را شخصا تجربه می« اجتماعی شدن»؛ زیرا کودك در فرایند کشف است که «کسب و انتقال از بیرون»باشد و نه  درون

اش، با تجربه و واقعیت خویش و براساس علاقه و حس خصوصی گیرد که چگونه به سبكدر این فرایند، کودك یاد می

در  .های درونی او نهفته استای که مابه ازای آن در طبیعت و استعدادها و قابلیتو تجربه بیرونی سازگار شود؛ واقعیت

 کند. در چنین شرایطیی آن حس میترین لایهترین و خصوصیواقع کودك یادگیری فاعلی را با کشف تجربه، از عمیق

اجتماعی کردن و اجتماعی شدن از سوی  از یك سو، و دیوار «یادگیری غیر رسمی»و « یادگیری رسمی»است که مرز بین 

قلمداد  «کشف تجربه»ی بنیادی تربیت اجتماعی کودك را هسته« جان دیویی»به همین سبب است که  ریزد.دیگر، فرومی

« ندگیز خود»کند و معتقد است مدرسه صرفا مکانی برای آماده ساختن کودکان به قصد زندگی اجتماعی نیست بلکه می

فرایندی خودانگیخته، درونی، فاعلی، « اجتماعی شدن»ی آن است که از تربیت اجتماعی، نشان دهنده این تعبیر. است

است! تربیت طبیعی و فطری نیز چیزی جز فراهم کردن  «برای زندگی»و « از زندگی»، «زندگی»زنده و سیال در بستر 

 به شکل آزاد نیست. البته آزادی -« شکوفاکردن» و نه -استعدادها « شکوفاشدن»به قصد « تجربه آزاد»شرایطی آزاد برای 

ی معکوس داشته باشد. وقتی از آزادی عمل، فرصت دادن آزادانه برای شکوفایی استعداد و تواند نتیجهبدون مراقبت می

آید، مراد از آن فراهم کردن شرایطی است که کودك از هرگونه اجبار و های اجتماعی صحبت به میان میرشد مهارت
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آزاد شود؛ اما این بدان معنی نیست  شود،میلی که منجر به مصنوعی شدن محیط یادگیری و اجباری شدن تربیت میتح

 .(11، 4901)کریمی،  ی بزرگسال خالی باشدی سازنده و بالندهکه تربیت اجتماعی از هرگونه مراقبت و مداخله

 )اجتماعی شدن ( متصور است:بنابراین اهدافی همچون اهداف ذیل در تربیت اجتماعی فعال 

گری هدف تربیت اجتماعی در خود آن است و اجتماعی شدن کودك در متن زندگی اجتماعی بدون دستکاری و مداخله .4

 .شودمصنوعی انجام می

و شود و اها ارائه میها و فرصتشود، بلکه موقعیتهای اجتماعی به کودك منتقل نمیمهارت تربیت اجتماعی فعال،در  .0

 .گیردرو شدن را یاد میهای روبهها، مهارتالش با آندر چ

 .گریِ متربیّ استهای اجتماعی بر اثر مداخلهها و شکار فرصتتربیت اجتماعی، تغییر تجربه، کشف واقعیتهدف  .9

یت اجتماعی، کسب یك ساخت جدید از مجموعه عملیات ذهنی است که در قالب تعامل با واقعیت و هدف از ترب .1

 .شودجتماعی حادث میی اتجربه

بنابراین  .های اجتماعی استتر از میزان کمی یادگیریهای اجتماعی از نظر کیفیت، بسی مهمچگونگی یادگیری مهارت .1

 هدف تربیت اجتماعی یادگیری کیفی مهارت های اجتماعی است.

و میزان برخورداری از حق  قدرت تشخیص، توانایی کشف بالا بردن آزادی عمل، اصلبرهدف از تربیت اجتماعی تاکید  .6

 .های اجتماعی استانتخاب در موقعیت

های خود در فرایند کشف تجربه به مهارتها آنتا  متربیان،های طبیعی و شرایط انتخاب آزاد برای فرصت فراهم نمودن .1

 .یابنداجتماعی دست

ها، و انتظارات بزرگسالان،  در خواستبه جای توجه به  متربیانهای عاطفی های شناختی و گرایشساختتوجه به   .0

 از اهداف دیگر تربیت اجتماعی است.فرایند تربیت اجتماعی 
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دریافت نظم و کنترل  بیرونی، بازتولید  ،ت که فرد به جای هنجار پذیر بودناز اهداف دیگر تربیت اجتماعی آن اس .1

 ،غیرارادی، داشتن تفکر همگرا و یکنواختگرایی ، تبعیتگراپذیری مصلحتجامعه ،جتماعیتقلیدی رفتارهای ا

ی بازسازی و نوسازی تجربه، توانایی زای هنجارآفرین، نظمی خودجوش و رغبتدهی دیگر بنیاد، فرد دارای روحیهمهارت

 باشد. یابی خود بنیادمهارتگری ارادی، تفکر خلاق و واگرا و گرا ، مداخله، فرد شوندگی جامعهاجتماعی

تبدیل فرد به موجودی فعال است که در  ،هدف تربیت اجتماعی رورتی معتقد است :اجتماعی تربیت یهاروشبرخی از  

حلهای بدیع ارائه کند و عاملیت خویش را در جامعه تواند خلاف باورهای متعارف حرکت کند، راهعین همراهی با جامعه می

بنابراین به ذکر چند روش تربیت اجتماعی فعال از نظر  .(444،  4901)به نقل از باقری و سجادیه ،  به منصه ظهور برساند

 (:444،  4901رورتی می پردازیم )باقری و سجادیه ،

این روش که در آثار رورتی، مورد تأکید قرار  :مبتنی بر اصل جامعه پذیری اولیه ی ارتباطرروش گفتگو به منظور برقرا .4

 کوشد تا میان( آغاز ایجاد رابطه میان فرد با اطرافیانش است. معلم با گفتگو در کلاس، می4110گرفته است )رورتی، 

 ورا به جامعة کوچك کلاس وارد کند. باید سعی شود، تعاملی بودن گفتگها آنآموزان ارتباط برقرار کند و خود و دانش

آموزان، ایجاد علاوه بر گفتگو میان معلم و دانش ،رفه ومتعادل را حس کنندآموزان ارتباطی دو طحفظ شود تا دانش

 آموزان نیز ضروری است. فضا برای گفتگو میان دانش

شود در این روش سعی می :4مبتنی برهمان اصل روش شماره  روش تقویت هویت جمعی با شناساندن قهرمانان ملی .0

آموزان، نوعی احساس همدلی نسبت به آنان و به تبع آن نسبت با معرفی قهرمانان ملی و بیان داستان زندگی آنان دانش

توانند ستونهای وحدت بخش یك (. قهرمانان یك ملت می10، ص4110به یکدیگر در خویش حس کنند )رورتی، 

اده از همین نیروی بالقوه اشاره دارد. با روایت داستان زندگی قهرمانان، حس جامعه قرار گیرند و این روش، به استف

 آموزانکند. قهرمانان، در دانششود و همین حس آنان را به یکدیگر نزدیك میآموزان تحریك میپرستی دانشمیهن

 توان از آن برای تحکیم همبستگی اجتماعی بهره گرفت. آفرینند که میحس مشترکی را می

ود، شدر این روش سعی می مبتنی بر اصل رشد فردیت: های وجودی جدیدوش اعطای بینش در راستای یافتن امکانر .9

های جدید برای وجود خویش ترغیب شود. رورتی معتقد است که هدف تفکر باید باز فرد به جستجوی یافتن امکان
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ت ها و مطالب جدید دسمطالعه یا نوشتن کتابتعریف خویش باشد، نه کشف حقیقت. به اعتقاد او وقتی که آدمی به 

، 4111هایی تازه از خویش ارائه دهد )رورتی، یابد و ممکن است تعریفزند، امکانهای جدید را برای وجود خویش میمی

960 .) 

و علایق فردی آدمی،  و تأکید بر فهم شناخت :مبتنی بر اصل رشد فردیت روش برجسته ساختن فهم و علاقه فردی .1

شود. نحوه درك فرد و علائق شخصی آنان منحصر به فرد است و توجه ب تمایز او از دیگران و رشد فردیت او میسب

شود که خود را متمایز و متفاوت از دیگران بداند، بنابراین زمینه رشد و تقویت فردیت وی ایجاد سبب میها آنآدمی به 

یق، فهم و نیازهای فردی، تمایزات افراد با دیگران مشخص شود تا شود. پایة این روش، باید با تمرکز کردن بر علامی

 .تفاوت خود را با دیگران حس کنندها آن

ایی نبیان کردن حالات استث رسدبه نظر می :مبتنی بر اصل رشد تفکر انتقادی های نقض اصول کلیروش ارائة مثال .1

شود که فرد دربارة تمامیت قانون شك و آن را امری ممکن فرض کند. در این سبب می قوانین کلی در دورة دانشگاه

اشاره کرد تا افراد به بازاندیشی دربارة قوانین ها آنباید بیشتر بر موارد نقض  بر مرجعیت قوانیندوره به جای تأکید 

کند قوانین، نگاه چالشی به امور را در فرد ایجاد می روا بدانند. همین نگاه تردیدآمیز بهها آنوادار شوند و تردید را دربارة 

 .شودو سبب رشد تفکر انتقادی در وی می

های رو کردن فرد با موقعیتروبه :مبتنی بر اصل رشد تفکر انتقادی برانگیزهای چالشروش مواجه کردن با موقعیت .6

ا به تردید در این معلومات و تفکر درباره کافی نباشد، فرد رها آنبرانگیزی که معلومات صوری وی برای حل چالش

حلهای متعارف خویش، در اعتبار همیشگی دارد. دراین حالت، فرد با مشاهده پاسخ نگرفتن از راههای تازه وامیتبیین

 کند. تردید میها آن

گرایی و ایجاد پیوند نهایی میان آدمیان نیاز به ایجاد نوعی همدلی جامعه : برایگراییمبتنی بر اصل جامعه روش همدلی .1

هایی رسد هنر یکی از عرصهنظر می به کرد.توان ایجاد های متفاوت می(. این همدلی را از راه4110هاست )رزنو، در آن

های به یکدیگر و انسان شود و نوعی احساس همدلی نسبتاست که درآن آدمیان احساسات مشترکشان برانگیخته می

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
er

j.7
.4

1.
1 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 s
ys

te
m

.k
hu

.a
c.

ir
 o

n 
20

26
-0

5-
21

 ]
 

                            14 / 23

http://dx.doi.org/10.52547/erj.7.41.1
https://system.khu.ac.ir/erj/article-1-870-en.html


 4-09، 4911 زمستانو  پاییز، 14شماره های تربیتی  پژوهش 

15 
 

ه یی باشد کهاروشتواند از گیرد. کمك به مظلومان جامعه و جلوگیری از خشونت نیز میدیگر، در درونشان شکل می

 .رودبرای ایجاد حس همدلی به کار می

 روش پژوهش

 اجتماعی و توسعه دانشی دو پدیده رسانه و تربیت نوع این پژوهش از نظر هدف بنیادی است زیرا به دنبال کشف رابطه

پیمایشی  –برای پاسخ به سوال اول و دوم از روش تحلیل محتوای کیفی با رویکرد توصیفی  در این زمینه است. در این مقاله

 و برای پاسخ به سوال سوم از روش  قیاس عملی )الگوی فرانکنا(  استفاده شده است. 

سم هایی همچون: اقتصاد سیاسی رسانه، امپریالیفه نظری )نظریه، فلسفه رسانه به دو بخش فلسکلیبندی تقسیمدر یك 

نظریاتی همچون شامل ات پست مدرنیستی( و فلسفه عملی )، نظریفرهنگی، نظریات انتقادی، نظریه وابستگی

در  .شودمیم ( تقسیها، نظریات تلفیقی یا متقاطعرسانه، نظریه هنجاری و عملکرد نئوپراگماتیسم، کارکردگرایی کلاسیك

شرایطی که بر اساس آن اصل تعمیم معنا مورد توجه قرار  و امکان دستیابی بهها رسانهشناسی فلسفه نظری رسانه، معرفت

ی ی از مبانی متافیزیکگیرکه در فلسفه عملی رسانه ضمن بهرهو این در حالی است ادی برخوردار است ، از اهمیت زیگیرد

نتقال و تبدیل واقعیت و نه معرفت، واقعیت مورد تامل ی بشری برای اهاروش، مسئله تعامل سازنده در طراحی و متافلسفی

دسته که هر دو  در  ایرسانهگرایی و همچنین ضد واقع ایرسانهگرایی . به همین دلیل، واقع(4110، 4پوتمن)گیرد قرار می

( به عبارت دیگر، 0،4114رتری)گیرد قرار می ظری رسانه مورد بررسی جدیفلسفه نگیرند، در نظریات بازنماگرایی قرار می

شناسی و شرایط امکان شناخت واقعیت مورد تحلیل را با تاکید بر معرفتها رسانهی ارتباطی هادیدگاه، فلسفه نظری رسانه

دیدگاه معرفتی قبل از کانت در گرایی؛ چه چه از نوع ضد واقع گرایی باشد، حال چه از نوع واقعدهدمیو توصیف قرار 

، چه دیدگاه معرفتی پس از کانت در شناخت پدیدار واقعیت. از سوی دیگر بر اساس شناخت حقیقت وجود مورد قبول باشد

مهم،  ی تسری یافته است. این تفاوتبه جای امکان شناخت به قلمرو وسیع رفتار انسان ایرسانه، کارکرد ی رسانهفلسفه عمل

قال معنا س امکان انت، براساه معنا از نگرش فلسفه نظری رسانه، مباحث مربوط بمتفاوتی در بردارد. برای نمونه نتایج کاملا

                                                           
1. Putnam 

2. Rottry 
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عهد و کارکرد انتقال معنا اساسا از ت ایرسانه، ارتباط و کارکرد لی که در فلسفه عملی، در حاهای انتقال استو یافتن راه

 .(90، 4900، جداست )حسینی

توار ی نظری مدرن بر آن اسهافلسفه، مبنای فلسفه نظری رسانه دقیقا همان اصلی است که اختصار ذکر شدبنابر آنچه به 

ا ارتباط به ای که باید بپردازند، مسئلهط امکان ادراك و معرفت انسانی میغالبا به بررسی شرای هافلسفه.  این قبیل اندشده

الیسم گرایی از نوع رئگرایی است، چه آنکه این عینیتبر یك نوع عینیت و آن نیز مبتنی واقعیت در جهان بدان پاسخ داد،

   .(90، 4900، ینی، به نقل از حسرورتی)الیسم و یا ترکیبی از هر دو باشد و یا ضد رئ

 رابطه رسانه و تربیت اجتماعی  -

 توان ترسیم کرد:رسانه و تربیت اجتماعی، چهار رابطه را می برای

 رابطه ضعیف: .4

در عین حال مستقیم است و هم مخاطبان یا از انتخاب و  سخیف وها رسانههای ارسالی از هم پیامای رابطهدر چنین 

های ارائه شده را به عنوان الگو خواهند پذیرفت. نتیجه همان چیزی است که در بسیاری اند یا چنین پیامگزینش بی بهره

 .کندمیکننده صرف تنزل پیدا  انسان در حد ابزار و مصرف از نظریات انتقادی بدان اشاره شده است. شأن

 رابطه منفعل: .0

، رسانه گفته شدها رسانهدر این نوع رابطه رسانه دست بالا را دارد و بنابر آنچه در فصل دوم و در مدل مستقیم تاثیرگذاری 

کرد. بدیهی است که  لانه عمل خواهدمنفع کند و مخاطب نیز در برابر پیام، 4تحمیلپیام خود را به مخاطب  کندمیسعی 

، آزادی و حق انتخاب اشخاص نادیده گرفته شده و افراد در ای میان رسانه و مخاطب )متربی(رابطهچنین  در صورت وجود

 پذیرند.تاثیر شدید میها رسانههای ارسالی از مقابل پیام
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 رابطه جایگزین: .9

، انتقاد و در یك کلام آزادی دارد و افراد دارای قدرت تفسیر، انتخابی در این نوع رابطه رسانه قدرت تاثیرگذاری کمتر

از دست داده و محتوایی  است که قدرت انتقال پیام خود را ایرسانه، هستند. رسانه ضعیفها رسانهبیشتری در مقابل 

گزین استفاده ی جایهارسانهو مخاطب برای دریافت پیام خویش از  خلاف ذوق، سلیقه و شعور مخاطب خویش دارد

 نماید.می

 رابطه فعال: .1

. در این رابطه رسانه پیام کندمیی دانایی حرکت رسد، در جهت ایجاد جامعهمیآل به نظر این رابطه که یك رابطه ایده

نماید و از طرفی مخاطب نیز که از می 4ارائه، شعور و آزادی مخاطب خویش یش را متناسب و با احترام به ذوق، سلیقهخو

ها مپیااست( در گزینش است )اجتماعی شده برخوردار ایرسانهو به اصطلاح سواد  قدرت تحلیل و تفسیر اجتماعی بالا

یط ی محهارسانههای ی اول و دوم در پیامبندد و مانند رابطه ذکر شده، تفسیر و تیزبینی خویش را بکار مینهایت دقت

 کشد. گلیم خویش را از آب بیرون میروف و به قول مع شودمیخویش مستحیل و غرق ن

های در بحث ارسال پیام« ارائه»و « تحمیل»سازد دو کلمه آنچه تفاوت رابطه دوم و چهارم را روشن می ،توضیح بیشتر آنکه

در اینصورت تحمیل پیام به او کار آسانی  از تربیت مناسبی برخوردار نباشد،رسانه است. زمانی که فرد به لحاظ اجتماعی 

ی های پیامسازد تا تنها به ارائهرا مجبور میها رسانهاست، اما یك تربیت اجتماعی صحیح )چنانکه در مطالب بالا آمد( 

با توجه به درك خاص تفسیری خویش ها پیامو مخاطب از بین  -ستهارسانهی ذاتی چیزی که وظیفه –خویش بپردازند 

 .پذیردمینماید و یا از آن تاثیر ام مورد نظر خویش را انتخاب میپی

اعی با م)و باید(  دو نقش اساسی در تربیت اجتتوانند می ها رسانه، ان جمع بندی آنچه در بالا ذکر شدبنابراین و به عنو

 ایفا کنند:تأکید بر نظریه دریافت )مخاطبان فعال(  

                                                           
1. presentation 
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 :نقش تأثیرگذاری فرهنگی .4

ی غیر مستقیم استفاده نمایند. بدین معنی هاروشهای خویش از در ارائه پیامها رسانهکه  شودمیاین نقش بدین شکل ایفا 

، نشریات و... مستتر باشد. و ها، کتابها، کلیپهااخلاقی بدون اشاره مستقیم و در محتوای فیلم –که پیامهای اجتماعی 

بنابر آنچه در بالا ذکر شد( توسعه فردی )اجتماعی شدن افراد،  تلزم آن است کهمسها پیامصد البته فهم و درك این 

، آموزش های فرهنگی مانند خانواده، آموزش و پرورشهایی هستند نیز توسط بخشاشخاصی که در معرض چنین پیام

ت ا خاموش خود بپردازد. بدیهی اسدر کنار آن رسانه نیز به ایفای این نقش تاثیرگذار ام عالی  و... گام به گام تکمیل شود و

کسانی که  و از آنجایی که دهندو اثرگذاری مد نظر خود ادامه می ی غربی جهت القاء پیامهارسانهبه ویژه برخی ها رسانه

ر غیموفق نباشند، می بایست بر روی متها رسانهدر حوزه تعلیم و تربیت فعال هستند ممکن است در تغییر نگرش اینگونه 

ی های گزینشاین پژوهش یعنی تربیت اجتماعی )اجتماعی شدن( متمرکز شوند و متربیان رادر جهت دریافت پیامدیگر 

 های تحمیلی و تأثیر پذیری صرفمناسب و ارزشی و از طرق غیر مستقیم ترغیب نمایند و از مستحیل و غرق شدن در پیام

ی تربیتی ذکر شده در بالا و هر هاروشکه با استفاده از  شودمیو بدون اندیشه جلوگیری کنند. این مهم زمانی محقق 

 تجهیز نماییم.ها پیامروش فعال دیگری متربیان را به قدرت فهم و تحلیل مناسب 

 نقش فرهنگ تأثیرگذاری: .0

 بایست فرهنگمیها رسانه، شودمیی رسانه و تربیت اجتماعی نیز ذکر شد و اینجا بدان تأکید هچنانکه در بحث رابط

، درك و فهم و شعور مخاطب به استعدادها رسانهکه  شودمیتأثیرگذاری را رعایت کنند. فرهنگ تأثیرگذاری زمانی رعایت 

ها هرسان، فعال باشند. ائه پیام )و نه تحمیل پیام( استخویش احترام بگذارند و در ایفای نقش ذاتی خویش که همانا ار

توسط مخاطب در گزینش پیام را به افراد مخاطب خویش دهند و از کنار گذاشته شدن  بایست حق انتخاب و آزادیمی

یون ی داخلی به ویژه تلویزهارسانهی پیامهای مطلوب نهراسند. گرچه فعال و اجتماعی شده )توسعه یافته( به دلیل عدم ارائه

زیون یتری در این زمینه نیاز است. تلوکنند ولی این مقدار کافی نیست و سرعت بیشکم و بیش به این سمت حرکت می

دارد  های مختلف مخاطبانهای تخصصی متناسب با سلیقههای تخصصی سعی در پخش برنامهایران از طریق افتتاح شبکه

 ها حالت مستقیم و القا دارد و باید به حالت غیر مستقیم تبدیل شود. ما هنوز ترکیب و نحوه  برخی پیاما
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 گیریبحث و نتیجه

و چه مطالعات  ایرسانهتمام تلاش محقق در این پژوهش این بود که بر این نکته تأکید نماید که چه در حوزه مطالعات 

، آزادی و فهم انسان )مخاطب یا اب، شعورفرهنگی و تربیتی آنچه از اهمیت بیشتری برخوردار است اولویت دادن به انتخ

ر رسانه و ارتباطات جمعی ب بودن اوست. هدف از نظریه دریافت نفی تأثیر متربی( ودر یك کلمه فعال بودن او و نه منفعل

هاست و این مسئولیت افرادی که در حوزه تعلیم و تربیت را بیشتر اهمیت دادن به شعور و فهم انسان ها نیست بلکهانسان

برای مخاطبان  اوان و اغلب جانبدارانههای فر. زیرا در هر حال رسانه به کار خود که بمباران اطلاعاتی و ارسال پیامکندمی

. این ما فعالان عرصه فرهنگ و تعلیم و تربیت هستیم که باید تلاش کنیم که با یك تربیت دهدمیوقفه ادامه است، بی

های توسعه انسان» 4قائدی اجتماعی صحیح و در عین حال فعال به اجتماعی شدن متربیان کمك کنیم و به زعم دکتر

ها رسانه. آفرین است، هنجاربه جای هنجار پذیر بودن گذارد وکنیم. انسان توسعه یافته به قوانین احترام می تربیت« یافته

ماعی ربیت اجتهای مثبت در جهت آگاهی بخشی و گسترش و توسعه این نوع تبا ارسال پیامتوانند می، نیز در این راستا

ویزیون( در ویژه تل)بهها رسانههای خاص اجتماعی یا سیاسی ندارند بلکه اگر نیازی به ارسال پیامها رسانهتأثیر گذار باشند. 

، در هوش این عصر که عصر ارتباطات استنهایت انصاف و درستی وصداقت را به خرج دهند مخاطب باها پیامارسال 

 ، به شکل مناسبیردار باشداجتماعی مناسبی هم برخونهایت دقت را به خرج خواهد داد و اگر از تربیت ها پیامرمزگشایی 

، استعداد و فهم مخاطب خویش به شعورها آنکاران اندرو دستها رسانهبا این پیام برخورد خواهد کرد. مهم این است که 

 احترام قائل باشند.

ب فلسفه نظریات و یا مکات بحث فلسفه رسانه و نقش آن در تربیت اجتماعی با تأکید بر یکی دیگر از شودمیپیشنهاد  .1

 مورد بررسی قرار گیرد.رسانه 

بر تربیت اجتماعی بر اساس نظریه دریافت مورد بررسی ها رسانهدر یك تحقیق میدانی میزان تأثیر  شودمیپیشنهاد  .2

 قرار گیرد.

                                                           
 . استادیار دانشگاه خوارزمی تهران4
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، تربیت یاسیتربیت س اقسام تربیت مانند تربیت اخلاقی، بر سایرها رسانهدر پژوهشی به بررسی تأثیر  شودمیپیشنهاد  .3

 ... پرداخته شود. دینی و

ی فلسفه رسانه و تربیت اجتماعی بود که محقق برای شتر ناظر بر کمبود منابع در حوزهی این پژوهش بیهامحدودیت

 جبران این نقیصه سعی در مطالعه و استفاده از منابع دست اول داشت. 
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The philosophy of media and its role on the social education with emphasis 

on the “reception” theory 

Hamed pourmorad1*, AliReza Mahmoudnia 2 

Abstract   

One of the fundamental aspects of education is social education. This term of the education 

in consider to magnitude, complexity and comprehensiveness covering all educational 

institutions and overlooks the education of individuals, in one hand, develop individual 

character and the other hand, transmits heritage to the next generation. In the media field, 

one of the most fundamental question in communication science which engaged 

researchers’ and experts’ mind is the extent of Influence of media and their powerful in 

shaping the beliefs and the audiences’ ability to select and different conceptualizations of 

the message. Firstly, we surveyed what is the nature of media, related issues and its 

perspectives? And secondly, what is the role of media on social education regard to 

reception theory that suppose   a person is active in receiving a message? In this regard, the 

researcher used qualitative research methods such as content analysis and practical 

syllogism to define:  media, media types, nature of the media, issues related to media.  

Reception theory, social education, its objectives and methods, and finally conclusion 

drawn four types of relationships involving media and social education and understanding 

of the role of media in the social education with emphasizing on “reception theory”. 

Keywords: philosophy of media social education, reception theory 
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