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چکیده
شبکه مفهومی است که برای درک روابط سازمانی بین بازیگران اقتصادی بکار می​رود. شبکه​ها شکلی از نظام کسب و کار و نوآوری هستند و سازوکارهای قدرتمند، برای برقراری ارتباطات می​باشند . هدف اصلی این پژوهش، تحلیل فضایی شبکه ارتباطی مرغداران شهرستان شازند از لحاظ انسجام و پیوندهای درون و برون​گروهی از طریق شاخص گروه​بندی E-I به تفکیک سطوح جغرافیایی روستا، دهستان و بخش می​باشد، به طوریکه هر چه روابط برون​گروهی بیشتر باشد، سرمایه اجتماعی بالاتری را به همراه خواهد داشت و بدنبال آن انسجام اجتماعی بالاتر خواهد بود. جامعه آماری این پژوهش را تمامی مرغداران روستاهای شهرستان شازند در سال 1402 (68 مرغداری) تشکیل دادند. داده​های مورد نیاز از طریق مصاحبه گردآوری و با استفاده از نرم​افزار UCINET شاخص​ها تعیین شد. نتایج تحلیل شبکه، شاخص گروه​بندی E-I  در روابط اجتماعی مرغداران به تفکیک روستا برابر 4/97- درصد، بر مبنای دهستان 4/75- درصد و بر مبنای بخش 7/41- درصد به دست آمده و بیانگر تمایل بسیار زیاد ارتباط درون​گروهی مرغداران در سطح روستا می​باشد. برابر یافته​های تحقیق، قدرت ارتباط درون​گروهی مرغداران در سطح روستا به مراتب بیشتر از ارتباط در سطح دهستان و بخش می​باشد. تحلیل فضایی یافته​های شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب روستا، دهستان و بخش نشانگر تمایل بیشتر به ارتباط درون​گروهی می​باشد. با توجه به اهمیت فاصله جغرافیایی، جهت وزش باد، تردد و رفت و آمد و برقراری ارتباط مستقیم در موضوع آلودگی و انتقال بیماری بین مرغداری​ها و به منظور حفظ پایداری و سلامت مرغداری​ها و اجتناب از سرایت انواع آلودگی و بیماری و شرایط محیطی خاص و ... ارتباط درون​گروهی مرغداری​ها در سطح روستا، دهستان و بخش افزایش داشته و تمایل به ارتباط برون​گروهی کاهش می​یابد.
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Abstract 

Network is a concept used to understand organizational relationships between economic actors. Networks are a form of business and innovation system and are powerful mechanisms for communication. The main objective of this research is to analyze the spatial network of poultry farmers in Shazand County in terms of cohesion and intra- and inter-group links through the E-I grouping index, separated by geographical levels of village, district, and section. The higher the inter-group relationships, the higher the social capital will be along with higher social cohesion. The statistical population of this study consisted of all poultry farmers in the villages of Shazand County in 2023 (68 farms). The required data were collected through interviews and determined using UCINET software. The results of network analysis showed that the E-I grouping index in social relationships among poultry farmers was 4.97% at the village level, 4.75% at the district level, and 7.41% at the section level, indicating a very high tendency for intra-group communication among poultry farmers at the village level. According to research findings, the power of intra-group communication among poultry farmers at the village level is significantly higher than that at the district and section levels. The spatial analysis of E-I index findings in relationships between poultry farmers based on village, district, and section indicates a greater tendency for intra-group communication. Considering the importance of geographical distance, wind direction, traffic flow, direct communication in pollution and disease transmission between farms, as well as maintaining stability and health of farms and avoiding various types of pollution and diseases and specific environmental conditions... Intra-group communication among farms at the village, district, and section levels has increased while there is a decrease in inter-group communication.
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مقدمه

امروزه، کارکردها و فعالیت​های سازمان​ها به شدت با یکدیگر پیوند خورده، به گونه​ای که تفکیک آنها از یکدیگر غیرممکن است. شاید در گذشته، تصور سازمان​هایی که تنها با اتکا بر ظرفیت، توانمندی، منابع مالی، انسانی و اطلاعاتی خویش قادر به ادامه حیات بودند، امکان​پذیر بود، اما امروزه روابط بین بنگاهی نه تنها می​تواند مزیت به اشتراک​گذاری منابع را ممکن سازد و از این طریق به شرکت​ها امکان دهد تا دانش، مهارت و اطلاعات خود را ترکیب کنند، بلکه این روابط و هم​پیوندی می​تواند دسترسی به سرریزهای دانش و یادگیری را از طریق مجراهای اطلاعاتی از یک بنگاه به بنگاه​های دیگر انتقال پیدا کند (داداش​پور و سخندان، 1398). از این منظر، ارتباطات بین​سازمانی از باارزش​ترین منابع سازمان تلقی شده که هر سازمانی باید در کسب و حفظ آن بکوشد. در ارتباطات بین​سازمانی، شدت پیوند میان اعضا زیاد است و معمولاً در قالب سرمایه​گذاری مشترک، شبکه و کنسرسیوم ظاهر می​شود (آذر و همکاران، 1384).

مفهوم شبکه از محبوبیت زیادی برخوردار بوده و تلاش​های بسیاری برای بررسی رابطه بین شبکه کارآفرینان و توسعه کسب و کارها انجام شده است. بنابراین شبکه​ها منبع مهمی برای کسب و کار و کارآفرینی محسوب می​شوند (Surangi, 2018). در کشور ما بخش کشاورزی و روستایی با در اختیار داشتن بخش قابل توجهی از جمعیت فعال کشور، نقش بسیار مهمی در اقتصاد کشور بر عهده دارد و در برنامه​های توسعه کشور نیز همواره بخش روستایی به عنوان یکی از ارکان اصلی مدنظر برنامه​ریزان و سیاست​گذاران بوده است. در شرایطی که یکی از معضلات امروز کشور، بحث بیکاری و ایجاد اشتغال است این معضل در بخش روستایی کشور، نمود بیشتری پیدا کرده، که این امر سبب پدید آمدن معضلات بسیاری برای این بخش از قبیل فقر و مهاجرت گردیده است. در این بین، یکی از راه​کارهای برون​رفت از معضل بیکاری، توسعه کسب و کارهای روستایی می​باشد (Dimara et al, 2014).

شهرستان شازند بر اساس آخرین سرشماری مرکز آمار ایران 120 هزار نفر جمعیت دارد که از این تعداد، 80378 نفر در مناطق روستایی زندگی می‌کنند. شهرستان شازند علیرغم استقرار و بهره​مندی از صنایع مادر و غول پیکر و نیز فعالیت حدود 200 صنعت کوچک و بزرگ، رتبه دوم بیکاری را در بین کلیه شهرستان​های استان مرکزی با نرخ بیکاری 5/12 درصد دارا می​باشد. تحلیل و بررسی وضعیت بیکاری شهرستان در مقایسه با کل استان بیانگر این است که در مجموع نرخ بیکاری شهرستان بالاتر از سطح استان می​باشد. از آنجا که زمينه اصلي فعاليت در شهرستان شازند، كشاورزي است و محيط روستايي اين ناحيه را عمدتاً فضاهاي كشاورزي با گستره‌هاي پيوسته و يا پراكنده تشكيل مي‌دهد، اقتصاد روستايي ناحيه براساس بهره​برداري از آب و زمين سازمان يافته و منبع اصلي معيشت روستایيان، كشاورزي است. کسب و کارهای کشاورزی در شهرستان با توجه به محدودیت منابع و گاه حمایت​های اندک دولتی با چالش​هایی روبه​رو می​شوند. در برخی از کشورها تلاش می​شود از طریق ایجاد انجمن​های کسب و کار، شبکه​های کسب و کار و عضویت شبکه​ای، همکاری و هماهنگی آنها و در نتیجه بهره​وری را افزایش دهند. حضور در یک شبکه همکاری از کسب و کارها منافع بسیاری برای آنها فراهم می​کند به طوری که ظرفیت بقا و امکان دستیابی به اهداف را افزایش می​دهد. حضور در این شبکه​ها موجب مشارکت در ریسک و منابع، بهره​مندی از مهارت​ها و توانایی​های هم، دسترسی به بازارهای جدید و گسترده​تر، دسترسی به دانش و ... می​شود. همکاری​های بین کسب و کارها که در قالب شبکه​های کسب و کار اتفاق می​افتد عامل مؤثری در موفقیت کسب و کارها است این همکاری​ها در تولید، تدارکات و خرید مواد اولیه، بازاریابی و فروش، ایجاد محصولات جدید و کار با هم، به منظور کارآمدتر کردن کسب و کارها وجود دارند. نظریه شبکه با بررسی ارتباط بین کسب و کارها می​تواند یادگیری​های درون سازمانی، تبادل دانش، کسب منافع کمی و کیفی کسب و کارها را سبب شود، اما ماهیت و میزان روابط و همچنین تأثیر آن بر کسب و کارها می​تواند سبب ارتقاء همکاری​ها و تنوع آن شده و نقاط ضعف را نمایان سازد. با توجه به اینکه مهمترین مبحث در هر شبکه، میزان تبادلات و ارتباطات بین اجزای آن شبکه است و در شبکه کسب و کارهای کشاورزی، کسب و کارها و صاحبان آنها (کارآفرینان) از جمله اجزای اصلی شبکه کسب و کار مطرح می​شوند؛ بنابراین بررسی میزان پیوندها و تبادلات و تعاملات بین کسب و کارها، به منظور تبیین الگوی تعاملات و سنجش جایگاه و کارکرد و قدرت هر کسب و کار، ضرورتی اجتناب​ناپذیر است. هدف اصلی این پژوهش، تحلیل فضایی شبکه ارتباطی مرغداران شهرستان شازند از لحاظ انسجام و پیوندهای درون و برون​گروهی از طریق شاخص گروه​بندی E-I
 به تفکیک سطوح جغرافیایی روستا، دهستان و بخش می​باشد، به طوریکه هر چه روابط برون​گروهی بیشتر باشد، سرمایه اجتماعی بالاتری را به همراه خواهد داشت و بدنبال آن انسجام اجتماعی بالاتر خواهد بود.

مبانی نظری
شبکه‌های کسب و کار، به عنوان مجموعه‌ای از روابط مبادله​ای مرتبط تعریف می‌شوند که در آن یک رابطه بر دیگری تأثیر می​گذارد. شبکه‌ها، روابط تجاری شامل پیوندهای بازیگران، پیوندهای فعالیت و پیوندهای منابع را به هم متصل می‌کنند. تعامل تجاری و شبکه​ها در فضا تکامل می​یابند، اما مفهوم فضا به تازگی به عنوان یک بعد، در تحقیقات شبکه پیشنهاد شده است. فضا از طریق سه عنصر کانونی درک شده است: وابستگی متقابل فعالیت‌ها، ناهمگونی منابع و مشترک بودن بازیگران تجاری. فضا به عنوان زمینه​ای برای تعامل، یا به عنوان یک ساختار شبکه​ای در نظر گرفته شده است که هر بازیگر و تعاملات آنها را در چشم​انداز تجاری مرتبط خود قرار می​دهد. چهار بعد فضا به ویژه مرتبط با تحقیقات شبکه کسب و کار عبارتند از: بعد شبکه ساختاری که شامل گره‌ها، پیوندها، روابط و پیوندهایی است که پیکربندی شبکه متصل را در فضای جغرافیایی تشکیل می‌دهند. بعد شبکه ذهنی که فضای شناختی را در قالب نقشه​های شبکه یا تصاویری که توسط بازیگران انسانی در شبکه درک می​شود، تعریف می​کند. بعد نسبی شبکه که به عنوان موقعیت​های مقایسه​ای و نسبی، بازیگران کسب و کارها در فضای شبکه تعریف می​شود. بعد رابطه‌ای که شامل تعاملات تجاری و استراتژی‌هایی است که فضاهای شبکه جدید ایجاد می‌کند، گره‌ها و پیوندهای قبلی، موقعیت‌ها و نقش‌های بین بازیگران را در طول زمان تغییر می‌دهد و سه بعد فضا را تشکیل می‌دهد. بعد رابطه​ای نشان دهنده فرآیند ایجاد شبکه در حال ظهور است که در آن سه بعد اول ساختاری، ذهنی و نسبی در هم می​آمیزند و دستخوش تغییر می​شوند (Cantu, 2017).
شکل (1)، مدل چهار بعدی از فضای شبکه
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منبع: Tornroos, et al, 2017
برای تحلیل ساختار الگوی روابط بین کنشگران مختلف از تئوری شبکه و اصول و مبانی آن که در چند دهه اخیر اهمیت زیادی پیدا کرده است استفاده می​شود. تحلیل شبکه، مجموعه​ای از ابزارهای تحلیلی توسعه​یافته برای تحلیل ساختار رابطه​ای و تأثیر آن بر روی رفتارهای فردی و عملکرد نظام​مند است. واحد تحلیل در اینجا یک رابطه است (باستانی و رئیسی، 1390). مهمترین ویژگی رویکرد شبکه​ای این است که مطالعه و تجزیه و تحلیل مستقل و جزئی پدیده​ها را به تحلیل بر حسب روابط کنشگران تبدیل و کانون توجه را به گروه​های نهادی و سازمانی و روابط میان و درون آنها تغییر داده است (حیدری و طالشی، 1396). کسب و کارها از طریق ارتباطات طولانی​مدت به یکدیگر مرتبط هستند و با ایجاد رابطه، کانال​های مختلف اجتماعی، فنی و ... ایجاد می​شوند و توسعه می​یابند. الگوی شبکه همچنین بر نیاز به توسعه تدریجی دانش بازار و نیاز به یادگیری از طریق تعامل با دیگر شرکت​ها تأکید می​کنند. دلایل زیاد و البته موجهی برای ورود کسب و کارها به شبکه​ها وجود دارد که کاهش هزینه (Martin & Eisenhardr, 2010). یکی از دلیل اساسی آن است. همین​طور درک مهارت​های جدید و دانش موجود (Powell et al, 1996). یکی از دلایل مهم ورود بنگاه​ها به شبکه​ها می​باشد. اعضای شبکه برای دسترسی به مزایایی مانند دانش فنی، کاهش ریسک (Pittaway et al, 2004)، دسترسی به منابع سازمانی مکمل، بازارهای جدید، کانال​های توزیع و دارایی استراتژیک (Huang, 2012., Andersson et al, 2002)، یادگیری سازمانی (Huang, 2012) و تقویت ظرفیت نوآوری شرکت​ها (Barge-Gli, 2009.,Rogers, 2004) با یکدیگر ارتباط برقرار می​کنند. به اعتقاد پاتنام (1995)، سرمایه اجتماعی را می​توان به عنوان «ویژگی​های سازمان اجتماعی مانند شبکه​ها، هنجارها و اعتماد اجتماعی دانست که هماهنگی و همکاری را برای منافع متقابل تسهیل می​کند». سرمایه اجتماعی مانند شبکه​های اجتماعی اثر مثبتی را در رشد اقتصادی، توسعه مالی، سرمایه​گذاری مشترک و داد وستد و کارآفرینی نشان داده است. در برخی مطالعات دانشمندان سرمایه اجتماعی را به عنوان منبع ارزشمندی در نظر می​گیرند که دسترسی به منابع مختلف دیگر از جمله منابع مالی، اطلاعات بازار و مشتریان را بسط می​دهد. به طور کلی سرمایه اجتماعی را می​توان در قالب یک سرمایه​گذاری ناملموس، به عنوان یک تسهیل​گر قوی در مبادله​ی منابع توسعه بر اساس روابط اجتماعی و توسعه شبکه​های محلی دانست (محمودی و امامی، 1399).
پژوهش​های جدید در راستای فهم بهتر چگونگی ایجاد ارزش از شبکه​های کسب و کار به شدت رشد داشته​اند (شاه​طهماسبی و همکاران، 1393). مفهوم شبکه​های کسب و کار و رویکرد شبکه​ای در مطالعات سازمانی، الگوی تازه​ای تلقی می​گردد که خاستگاه اصلی آن علوم اجتماعی و نظریه نقش​ها است و در رفتار سازمانی و توسعه کسب و کارهای خرد و متوسط به کار گرفته می​گردد. پژوهش​های متعددی در ارتباط با تحلیل شبکه​های کسب و کار صورت گرفته است. به عنوان مثال می​توان به موارد زیر اشاره نمود: 

هاگینز و تامپسون (Huggins&  Thompson, 2017)، در پژوهشی با عنوان شبکه​ها و رشد اقتصادی منطقه​ای: تحلیل فضایی پیوندهای دانش، با استفاده از روش​های رگرسیون، نشان دادند که وجود شبکه در یک منطقه در رشد اقتصادی آن نقش مهمی دارد. این مقاله تلاش کرده است تا ارزش شبکه را در تبیین الگوهای توسعه نابرابر منطقه​ای برجسته کند. نتایج تحقیق نشان می​دهد که هم شبکه‌های بین​منطقه‌ای و هم شبکه‌های درون​منطقه‌ای موجب رشد در این مناطق می​شود.  تورنروس و همکاران (Törnroos and et al, 2017)، در مقاله​ای با عنوان ابعاد فضا در تحقیقات شبکه کسب و کار، با استفاده از جغرافیای اقتصادی و چارچوب​های مفهومی از رویکرد شبکه کسب و کار، ابعاد و مفهوم​سازی​های جدیدی از فضا را برای مطالعه شبکه​های کسب و کار پیشنهاد می​کند. به اعتقاد نویسنده مدل فضایی می​تواند ابزارهای مفهومی مفیدی برای ثبت پویایی شبکه در اختیار محققان قرار دهد. مقفلی (مقفلی، 1395)، در پایان​نامه خود با عنوان تحلیل شبکه دست​اندرکاران محلی، به بررسی روابط مشارکت و همکاری میان باغداران پسته ساکن دائم در سه روستا در شهرستان دامغان با استفاده از روش شبکه کل پرداخته است. پیوندهای مشارکتی مورد بررسی در این تحقیق شامل همکاری در تبادل ادوات کشاورزی، آبیاری باغات پسته، بازاریابی و فروش محصولات و مبارزه با آفات درختان پسته می​باشد که برای سنجش آنها از شاخص​های سطح میانی همچون مرکز-پیرامون، شاخص​های سطح خرد شامل مرکزیت استفاده شده است. تحلیل در نرم​افزار Usinet صورت گرفته است و نتایج حاکی از پایین بودن انسجام اجتماعی، سرمایه اجتماعی، شکننده و ناپایدار بودن شبکه و نهادینه نشدن مشارکت و پایین بودن میزان همکاری میان باغداران بوده است که این امر می​تواند سازگاری آنها را مورد تهدید قرار دهد. دیمارا و همکاران (Dimara et al, 2014)، در پژوهشی با عنوان شبکه​های تجاری و عملکرد: یک رویکرد فضایی، نشان دادند که شبکه​های کسب و کار با افزایش عملکرد کسب و کار مرتبط هستند و به عنوان یک عامل اصلی مؤثر بر توسعه مناطق روستایی و عقب​مانده در نظر گرفته می​شوند. سرگاکی (Sergaki, 2010)، در پژوهشی با عنوان نقش شبکه​ها بر رقابت​پذیری تعاونی​های کشاورزی و شرکت​های کوچک و متوسط در یونان، نشان دادند که شبکه​ها، محیطی مناسبی را برای نوآوری و توسعه بین شرکت‌های کوچک و متوسط و تعاونی‌ها با شرکت‌های بزرگ و شرکای بین‌المللی فراهم می‌کنند. ادغام شرکت‌های کوچک و متوسط و تعاونی پویا و نوآور در شبکه‌ها، برای دستیابی به سطوح بالای تعالی و نوآوری از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است. 

بررسی پیشینه پژوهش نشان می​دهد تئوری شبکه راه​حل مناسبی برای بسیاری از مسائل پیچیده دنیای امروزی می​باشد. تحلیل شبکه به عنوان مجموعه​ای از نظریه​ها، روش​ها و تکنیک​​های معرفی شده که برای درک روابط اجتماعی بکار می​رود و نشان می​دهد چگونه این روابط می​تواند بر رفتار افراد و گروه​ها تأثیر بگذارد. در واقع این رویکرد به دنبال درک ساختارها و قواعد شکل دهنده روابط اجتماعی بین افراد یا سایر واحدهای اجتماعی مانند سازمان​ها بوده و می​تواند در شناسایی ذی​نفعان نقش بسیار مهمی ایفا کند. از آنجاییکه تاکنون پژوهشی در حوزه تأثیر شبکه​های ارتباطی بر توسعه کسب و کار کشاورزی در سطح شهرستان شازند صورت نگرفته است به منظور پی بردن به ماهیت پدیده​ها و کنش​های اجتماعی، شبکه مرغداران را در چارچوبی از روابط و مناسبات شبکه​ای مورد بررسی و تحلیل قرار گرفته است. 

روش​شناسی تحقیق
این پژوهش از نظر هدف، پژوهشی کاربردی است و نتایج آن می​تواند برای برنامه​ریزی نهادهای گوناگون، از جمله جهادکشاورزی و تعاونی​های کشاورزی، کاربرد داشته باشد. از داده​های کمی و کیفی برای تحلیل یافته​های پژوهش استفاده شده است. شیوه گردآوری داده​ها به صورت کتابخانه​ای و روش میدانی صورت گرفته است. در بخش کتابخانه​ای، از منابع کتابخانه​ای و در بخش میدانی از مصاحبه​های عمیق و مشاهدات میدانی برای گردآوری داده​ها استفاده شده است. جامعه آماری پژوهش مورد نظر برای شناسایی و دسته​بندی انواع روابط در بین اعضای شبکه، 68 واحد مرغداری​ صنعتی مستقر در روستاهای شهرستان شازند در سال 1402 می​باشند که به صورت شبکه کامل از تمامی مسئولان مرغداری​ها مصاحبه صورت گرفته است. به طور میانگین مدت مصاحبه با هر کدام از مرغداران 1ساعت بوده است. در خلال مصاحبه​ یادداشت​برداری صورت گرفته است و مسائل مطرح شده توسط مرغداران جمع​​آوری و نسخه​برداری شده است. وضعیت پراکنش روستاهایی که واحدهای مرغداری صنعتی در آن واقع شده​اند در نقشه شماره (1)، آورده شده است. ظرفیت طیور شهرستان شازند شامل 63 واحد مرغ گوشتی با ظرفیت 250000 قطعه در هر دوره و 5 واحد مرغ تخم​گذار با ظرفیت 200000 قطعه در هر دوره  و در مجموع 68 واحد مرغداری با ظرفیت 450000 قطعه در هر دوره می​باشد. 
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روش تجزیه و تحلیل داده​ها به صورت توصیفی-تحلیلی بوده و از رویکرد شبکه​های اجتماعی و گراف برای تبیین الگوی تعاملات بین کسب و کارهای مرغداری استفاده شده است، همچنین با استفاده از نرم​افزار GIS نقشه توزیع جغرافیایی ارتباطات مرغداران تهیه شده است. داده​ها و تحلیل​ها در نرم​افزار USINET انجام شده است. به طور کلی شاخص​های ساختاری در سطوح مطالعاتی شبکه​های اجتماعی به سه دسته: شاخص​ها در سطح کلان، میانی و خرد تقسیم می​شوند. منظور از شاخص​ها در سطح کلان شبکه این است که محقق خود را در بیرون شبکه فرض می​نماید و از بالا به روابط اجتماعی کنشگران نگاه می​کند. برای سنجش میزان انسجام و سرمایه اجتماعی شبکه روابط افراد، از شاخص​های سطح کلان استفاده می​شود. در سطح میانی نیز کنشگران به گروه​ها یا زیرگروه​های مختلفی تقسیم شده و مورد بررسی قرار می​گیرند. منظور از شاخص​ها در سطح خرد، محاسبه یک شاخص برای تک​تک کنشگران در یک شبکه است و بر اساس این شاخص می​توان قدرت کنشگران را مورد تحلیل قرار داد (قربانی، 1395).

شاخص​های تراکم و انتقال​پذیری در سطح کلان و شاخص مرکزیت در سطح خرد تحلیل شبکه مورد توجه قرار گرفته است. شاخص تراکم مشخص کننده نسبت پیوندهای موجود نسبت به پیوندهایی که باید وجود داشته باشد، می​باشد. این شاخص عددی بین صفر تا یک یا یک تا 100 می​باشد که هر چه بیشتر باشد، انسجام بین اعضا بیشتر است (حسام، 1395). شاخص انتقال​پذیری بیان می​کند که اگرA  با B و B با C در تماس باشند، به احتمال زیاد A با C نیز در تماس قرار خواهد گرفت. این همان قاعده قدرت پیوندهای ضعیف است که گرانووتر مطرح کرد (رضوانی و همکاران، 1394). شاخص انتقال​پذیری عددی بین صفر تا یک یا یک تا 100 است و نشان دهنده پایداری شبکه است؛ خاطرنشان مي​سازد كه هرچه ميزان شاخص انتقال​پذيري بيشتر باشد، پايداري شبكه بيشتر است.

شاخص E-I یکی از شاخص​های مهمی است که روابط درون​گروهی و برون​گروهی را در سطح کل شبکه، گروه​ها و هر نود و فرد را به صورت یک عدد مشخص می​کند که بین 1- تا 1 در نوسان است. گروه یا فردی که دارای مقدار مثبت باشد به انسجام برون​گروهی تمایل داشته و چنانچه منفی باشد خواستار روابط درون​گروهی یا درون​فردی است. چنانچه صفر باشد، بی​تفاوتی را نشان می​دهد. روابط برون​گروهی سرمایه اجتماعی بالاتری را به همراه خواهد داشت و انسجام اجتماعی را بالاتر خواهد برد. همچنین حمایت بیشتری را متوجه فرد و گروه خواهد کرد (رضوانی و همکاران، 1394).
به این ترتیب بر اساس روش تحلیل شبکه​های اجتماعی، تبیین تعاملات و پیوندهای شبکه​ای بین کسب و کارهای مرغداری شهرستان شازند به صورت زیر انجام شده است:

1. انجام مصاحبه و مشاهدات میدانی از صاحبان کسب و کار مرغداری در شهرستان شازند؛

2. وارد کردن مجموعه داده​های حاصل از کدگذاری به صورت ماتریس در نرم افزار UCINET؛
3. تهیه نقشه​های توزیع جغرافیایی ارتباطات مرغداران؛

4. انجام تحلیل​های شبکه​ای در نرم​افزار، گرفتن خروجی و تجزیه و تحلیل آنها برای تبیین تعاملات بین کسب و کارهای مرغداری. 

یافته​های تحقیق
به منظور تحلیل شبکه روابط مرغدارن شهرستان شازند در ابتدا یافته​های مربوط به شاخص​های تحلیل شبکه در سطح کلان (تراکم و انتقال​پذیری)، میانی (شاخص​ گروه​بندی E-I) و خرد (مرکزیت) به صورت کلی ارایه شد و سپس در راستای تحلیل فضایی روابط شبکه​ای بین کسب و کارهای مرغداری، بررسی وابستگی روابط شبکه​ای با سطوح جغرافیایی از طریق رگرسیون انجام شد و در ادامه وضعیت شاخص گروه​بندی E-I به عنوان یک شاخص جامع تحلیل شبکه از لحاظ انسجام و سرمایه اجتماعی به کمک نرم​افزار UCINET مورد بررسی گرفت و در نهایت توزیع جغرافیایی این شاخص و تحلیل فضایی مربوط در سطح شهرستان به تفکیک روستا، دهستان و بخش صورت گرفته است. 

بر اساس نتایج پژوهش، درجه تراکم شبکه برابر 136/0 و به بیانی دیگر برابر 6/13 درصد است. این مسئله نشان دهنده درصد تراکم نسبتاً کم در شبکه مرغداران شهرستان شازند می​باشد. در مجموع بین مرغداران صنعتی، 618 پیوند و ارتباط وجود دارد و حدود چهار روابط بالقوه شبکه، دارای عدم تعامل و ارتباط است. میزان شاخص انتقال​پذیری در بین مرغداران صنعتی شهرستان شازند نسبتاً مناسب است. میزان تبادلات و انتقال​پذیری بین مرغداران صنعتی 5/38 درصد است. نتایج شاخص​ مرکزیت بیانگر این است که در حالت کلی 5/27 درصد مرغداران با سایر مرغداری​ها ارتباط برقرار کرده​اند.

تحلیل شبکه در سطح میانی از طریق شاخص​ گروه​بندی E-I به تفکیک روستا، دهستان و بخش صورت گرفته است. در این پژوهش، کسب و کارهای مرغداری در سطوح روستا، دهستان و بخش گروه​بندی شده​اند. بر این مبنا شاخص E-I در روابط اجتماعی مرغداران مورد مطالعه بر مبنای گروه​های به تفکیک روستا برابر 974/0- یا 4/97- درصد، بر مبنای دهستان 754/0 یا 4/75- درصد و بر مبنای گروه​هایی به تفکیک بخش 417/0- یا 7/41- درصد به دست آمده است. همانطور که مشاهده می​شود در همه گروه​ها، کسب و کارهای مرغداری خواستار ارتباط درون​گروهی هستند. با این تفاوت که قدرت ارتباط درون​گروهی در سطح روستا به مراتب بیشتر از سطوح دهستان و بخش به دست آمده است.
بررسی وابستگی شبکه ارتباطی مرغداران با موقعیت جغرافیایی (روستا، دهستان و بخش)
به منظور بررسی وابستگی شبکه ارتباطی مرغداران با متغیرهای روستا، دهستان و بخش از روش رگرسیونی استفاده شده است که نتایج در جدول شماره (1) ارایه شده است:
جدول (1)، آزمون برازش مدل
	 
	R-مجذور مربع
	R-مجذور مربع اصلاح شده
	سطح معنی​داری

	مدل
	0.036
	0.035
	0.001


منبع: یافته​های پژوهش

جدول (2)، برآورد ضرائب رگرسیونی
	عنوان متغیر
	ضریب استاندارد نشده
	ضریب استاندارد
	سطح معنی​داری
	انحراف معیار

	بخش
	0.02770
	0.04045
	0.28086
	0.05223

	دهستان
	0.01703
	0.02482
	0.41529
	0.07105

	روستا
	0.16618
	0.15561
	0.0050
	0.03978

	مقدار ثابت
	0.09475
	0.0000
	0.0000
	0.0000


منبع: یافته​های پژوهش

با توجه به نتایج سطح معنی​داری حاصل، با اطمینان 99 درصد می​توان نتیجه گرفته که شبکه ارتباطی مرغداران با روستا ارتباط معنی​داری دارد. این در حالی است که درجه اطمینان وابستگی متغیرهای بخش با ارتباط شبکه​ای مرغداران درحدود 70 درصد و برای متغیر دهستان 60 درصد محاسبه شده است. لذا می​توان نتیجه گرفت که ارتباط شبکه​ای مرغداران صنعتی شهرستان شازند با روستای مستقر در آن وابستگی بسیار زیادی دارد. میزان وابستگی شبکه ارتباطی با بخش جغرافیایی مرتبط با مرغداری بیشتر از دهستان مربوط به آن می​باشد.
نتایج حاصل از مدل رگرسیونی ارتباط شبکه​ای مرغداران با متغیرهای جغرافیایی نشان داد که به ترتیب روستا، بخش جغرافیایی و دهستان در برقراری ارتباط شبکه​ای موثر می​باشند. از سوی دیگر شاخص گروه​بندی E-I یکی از شاخص​های تحلیل شبکه است که روابط درون​گروهی و برون​گروهی را بررسی می​کند به طوری که وجود روابط برون​گروهی منجر به افزایش سرمایه اجتماعی و به تبع انسجام اجتماعی را بالاتر خواهد برد. این شاخص تنها شاخصی است که به صورت کلی وضعیت شبکه را ا لحاظ انسجام و پیوندهای درون و برون​گروهی در سه سطح کلان، خرد و میانی محاسبه می​نماید. لذا به منظور تحلیل اکتشافی در این زمینه بررسی شاخص گروه​بندی E-I را به تفکیک سطوح جغرافیایی روستا، دهستان و بخش مدنظر قرار داده​ایم.
تحلیل فضایی شاخص گروه​بندی (E-I) بر حسب روستا
شاخص E-I در روابط بین مرغداران به تفکیک روستا 974/0- یا 4/97- درصد به دست آمده است که بیانگر تمایل بسیار زیاد ارتباط درون​گروهی مرغداران در سطح روستا می​باشد. با توجه به اینکه تعداد کل مرغداران صنعتی شهرستان شازند (68 واحد مرغداری) در سطح 29 روستای شهرستان توزیع شده​اند، در جدول شماره (3)، مقدار شاخص E-I بر حسب روستا ارایه شده است. همانطور که ملاحظه می​شود نتایج شاخص E-I بیانگر ارتباط درون​گروهی زیاد در سطح روستا می​باشد.
جدول (3)، شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب روستا
	روستا
	تعداد مرغداری
	درون​گروهی
	برون​گروهی
	کل
	E-I

	اسکان
	1
	0
	0
	0
	0

	اکبرآباد
	1
	0
	0
	0
	0

	ایمانلو (ده زمان)
	1
	9
	0
	9
	-1

	بازنه
	22
	11
	0
	11
	-0.990

	باغ برآفتاب
	4
	11
	0
	11
	-1

	بصری
	1
	0
	0
	0
	0

	پرکله
	1
	7
	0
	7
	-1

	تواندشت بالا
	1
	1
	0
	1
	-1

	توره
	1
	3
	0
	3
	-1

	چقاسیاه
	1
	5
	0
	5
	-1

	چناس
	1
	4
	0
	4
	-1

	حصارمحمدیه
	2
	6
	0
	6
	-1

	حک سفلی
	1
	1
	0
	1
	-1

	خلج علیا
	1
	0
	0
	0
	0

	دستجرده
	1
	7
	0
	7
	-1

	رأشان
	1
	5
	0
	5
	-1

	سرسختی علیا
	2
	12
	1
	13
	-0.934

	سورانه
	2
	26
	1
	26
	-0.962

	عضدیه
	1
	0
	4
	4
	1

	عمارت
	3
	4
	0
	4
	-1

	عنبرته
	5
	16
	0
	16
	-1

	قشلاق
	1
	9
	0
	9
	-1

	قلعه دیزیجان
	2
	16
	0
	16
	-1

	قلعه کوکبیه
	1
	8
	0
	8
	-1

	مرواریددره
	2
	2
	0
	2
	-1

	موچان
	1
	5
	0
	5
	-1

	نجف آباد (زالیان)
	1
	3
	0
	3
	-1

	نورآباد
	1
	6
	0
	6
	-1

	هفته
	5
	7
	0
	7
	-1


منبع: یافته​های تحقیق
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توزیع فضایی شاخص E-I  بر حسب روستا در نقشه (2)، نمایش داده شده است. با توجه به نتایج مندرج در جدول 5، میزان شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب روستا به صورت مقداری منفی (1- و یا نزدیک به آن) و یا صفر به دست آمده است و نشان دهنده آن است که مرغداران در سطح روستا تمایل به ارتباط درون​گروهی داشته و در مواردی که شاخص صفر محاسبه شده است بی​تفاوت در برقراری ارتباط می​باشند. یافته​های حاصل که در نقشه جغرافیایی نیز نمایش داده شده نشان می​دهد در اغلب روستاها مرغداران تمایل به ارتباط درون​گروهی دارند و صرفاً در روستاهای مستقر در دو ناحیه محدود جنوب و غرب شهرستان با توجه به تعداد بسیار کم مرغداری تمایلی به برقراری ارتباط با سایر مرغداران ندارند. 
تحلیل فضایی شاخص گروه​بندی (E-I) بر حسب دهستان
مقدار شاخص E-I در روابط بین مرغداران بر حسب دهستان 754/0- یا 4/75- درصد حاصل شده است که این شاخص نیز نشان دهنده تمایل نسبتاً زیاد ارتباط درون​گروهی مرغداران در سطح دهستان​های شهرستان شازند می​باشد. با این تفاوت که قدرت ارتباط درون​گروهی مرغداران به تفکیک روستا به مراتب بیشتر از سطح دهستان​ها می​باشد. با توجه به اینکه تعداد کل مرغداران صنعتی شهرستان شازند (68 واحد مرغداری) در سطح 8 دهستان توزیع شده است، در جدول شماره 4، مقدار شاخص E-I بر حسب دهستان ارایه شده است. همانطور که ملاحظه می​شود فقط مرغداران واقع در دهستان آستانه تمایل به ارتباط برون​گروهی و انسجام اجتماعی دارند و مرغداری​های سایر دهستان​ها تمایل به ارتباط درون​گروهی می​باشند.
جدول 4، شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب دهستان
	دهستان
	تعداد مرغداری
	درون​گروهی
	برون​گروهی
	کل
	E-I

	آستانه
	5
	1
	8
	8
	0.789

	پل دوآب
	2
	0
	0
	0
	0

	زالیان
	2
	3
	0
	3
	-1

	قره کهریز
	46
	10
	1
	10
	-0.865

	کزاز
	6
	10
	1
	11
	-0.769

	مالمیر
	1
	1
	0
	1
	-1

	نهرمیان
	3
	3
	0
	3
	-0.867

	هندودر
	3
	5
	1
	6
	-0.519


منبع: یافته​های تحقیق
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توزیع فضایی شاخص E-I  به تفکیک دهستان در نقشه (3)، نمایش داده شده است. یافته​های جدول شماره (6)، مربوط به شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب دهستان نشان می​دهد جز دهستان​های آستانه و پل​دوآب، مابقی دهستان​ها تمایل به ارتباط درون​گروهی وجود دارد و مرغداران دهستان آستانه دارای ارتباط برون​گروهی قوی و انسجام اجتماعی و مرغداری​های دهستان پل​دوآب بی​تفاوت در برقراری ارتباط با سایر مرغداران می​باشند که این موضوع می​تواند به دلیل تعداد محدود مرغداری​ها در این دهستان باشد. نقشه جغرافیایی توزیع شاخص E-I بر حسب دهستان نیز نشان می​دهد که مرغداران شمال و شرق شهرستان در سطح دهستان​ها تمایل به ارتباط درون​گروهی دارند. مرغداری​های ناحیه مرکزی علاقمند ارتباط برون​گروهی و جنوب و غرب شهرستان بی​تفاوت در ارتباط شبکه​ای در سطح دهستان​ها می​باشند که از دلایل آن می​توان به پراکنش بسیار محدود مرغداری​ها در این نواحی اشاره کرد.
تحلیل فضایی شاخص گروه​بندی (E-I) بر حسب بخش
شاخص E-I در روابط بین مرغداران بر حسب بخش 417/0- یا 7/41- درصد به دست آمده است که نشان می​دهد مرغداران در سطح بخش جغرافیایی تمایل به ارتباط درون​گروهی دارند. شایان ذکر است شدت ارتباط درون​گروهی مرغداران به تفکیک بخش به مراتب بسیار کمتر از ارتباط درون​گروهی در سطح روستا و دهستان می​باشد. با توجه به توزیع جغرافیایی تعداد کل مرغداران صنعتی شهرستان شازند (68 واحد مرغداری) در سطح 4 بخش، مقدار شاخص E-I بر حسب بخش در جدول شماره (5) ارایه شده است. همانطور که ملاحظه می​شود فقط مرغداران واقع در بخش مرکزی تمایل به ارتباط برون​گروهی و انسجام اجتماعی دارند و مرغداران سایر بخش​ها تمایل به ارتباط درون​گروهی می​باشند.
جدول 5، شاخص E-I در روابط بین مرغداران برحسب بخش
	بخش
	تعداد مرغداری
	درون​گروهی
	برون​گروهی
	کل
	E-I

	مرکزی
	11
	2
	8
	10
	.595

	قره کهریز
	46
	9
	2
	10
	-.606

	زالیان
	7
	2
	1
	2
	-.276

	سربند
	4
	3
	2
	5
	-.417


منبع: یافته​های تحقیق
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توزیع فضایی شاخص E-I به تفکیک بخش در نقشه شماره (4)، نمایش داده شده است. با توجه به نتایج میزان شاخص E-I  بر حسب بخش مندرج در جدول شماره (5)،  مشاهده می​شود مرغداران بخش مرکزی تمایل به ارتباط برون​گروهی و سایر بخش​ها علاقمند به ارتباط درون​گروهی می​باشند. این موضوع در نقشه جغرافیایی شهرستان به وضوح قابل مشاهده است. از آنجاییکه توزیع مرغداران مستقر در سطح شهرستان شازند به گونه​ای است که تعداد قابل توجه​ای از مرغداران در بخش مرکزی شهرستان قرار دارند و تعداد مرغداران سایر بخش​ها بسیار کمتر می​باشد بنابراین ارتباط برون​گروهی مرغداران بخش مرکزی قوی​تر بوده و به تبع ارتباط درون​گروهی مرغداران سایر بخش​ها بیشتر می​باشد. 
 نتیجه​گیری
کارآفرینی فرایندی است که در شبکه متغیری از روابط اجتماعی واقع شده است. این روابط اجتماعی می​تواند رابطه کارآفرین را با منابع و فرصت​​ها محدود یا تسهیل کند. بنابراین شبکه​ها نه تنها محرک فعالیت​ کارآفرینانه هستند، بلکه می​توانند بر عملکرد اقتصادی و چگونگی نتایج کارآفرینی هم تأثیرگذار باشند (Jack et al, 2009). اطلاعات نقش مهمی در فرایند تشخیص فرصت ایفا می​کند. شین
 (2003)، اعتقاد دارد که دسترسی به اطلاعات مرتبط نقش اساسی در تشخیص فرصت دارد و افرادی که دسترسی بیشتری به اطلاعات برای کشف فرصت دارند، نسبت به افراد محروم از اطلاعات به احتمال بیشتری فرصت​ها را کشف می​کنند. اوزگن و بارون
 (2007)، عقیده دارند روابط اجتماعی با دیگران یک منبع اطلاعاتی مهم در تشخیص فرصت​ است. کسب و کارها باید به دنبال تعامل بیشتر با نقش​آفرینان شبکه​ها باشند تا از این طریق بتوانند به مزیت​های رقابتی پایدار دست پیدا کنند (Franco et. al, 2016). توسعه کسب و کارهای کشاورزی از عوامل محرک رشد اقتصادی می​باشد و بهبود و ارتقای آن از طریق معرفی محصولات و خدمات جدید و به روز و همچنین ایجاد بازارهای جدید، ایجاد شغل​های جدید و رشد اقتصادی منطقه​ای یا ملی صورت می​پذیرد. 

در دیدگاه شبکه​ای، کسب و کارهای کشاورزی به عنوان شبکه​ای از موقعیت​های به هم مرتبط با افرادی که این موقعیت​های رابطه​ای را اشغال کرده​اند، تعریف می​شود. از آنجایی که قدرت و نفوذ معمولاً به عنوان یک رابطه اجتماعی و یا وابستگی متقابل میان بازیگران تعریف می​شود، تحلیل شبکه اجتماعی روش مناسبی برای این پژوهش​هاست (محمدکنگرانی و رفسنجانی​نژاد، 1387). با استفاده از روش تحلیل شبکه و طرح پرسش​هایی، در خصوص اینکه چه کسی با چه کسی ارتباط دارد، محتوای این ارتباط، الگوی شکل​گیری آنها، رابطه بین این الگو و رفتار، رابطه بین الگو و سایر عامل​های اجتماعی کمک می​کند تا دریابیم چگونه مردم می​توانند از راه داشتن ارتباط با یکدیگر به منابع دسترسی پیدا کنند (قاسمی و همکاران، 1395). این مطالعه به تحلیل فضایی شبکه ارتباطی مرغداران شهرستان شازند پرداخته است. 

شاخص گروه​بندی E-I  به عنوان یک شاخص جامع تحلیل شبکه، تنها شاخصی است که به صورت کلی وضعیت شبکه را از لحاظ انسجام و پیوندهای درون و برون​گروهی در سه سطح کلان، خرد و میانی محاسبه می​نماید و هر چه روابط برون​گروهی بیشتر باشد، سرمایه اجتماعی بالاتری را به همراه خواهد داشت و بدنبال آن انسجام اجتماعی بالاتر خواهد بود. بر اساس نتایج  پژوهش، شاخص گروه​بندی E-I  به تفکیک روستا برابر 4/97- درصد، بر مبنای دهستان 4/75- درصد و بر مبنای بخش 7/41- درصد به دست آمده و بیانگر تمایل بسیار زیاد ارتباط درون​گروهی مرغداران می​باشد. قدرت ارتباط درون​گروهی مرغداران به تفکیک روستا به مراتب بیشتر از ارتباط در سطح دهستان و بخش می​باشد. نتایج و یافته​های حاصل از شاخص گروه​بندی E-I  و تحلیل فضایی در سطح روستا، دهستان و بخش بیانگر آن است که با توجه به اهمیت فاصله جغرافیایی، جهت وزش باد، تردد و رفت و آمد و برقراری ارتباط مستقیم در موضوع آلودگی و انتقال بیماری بین مرغداری​ها، عموماً راهبرد مرغداران در ایجاد محدودیت ارتباط فیزیکی و استقراض نهاده​ها و عوامل تولید می​باشد اما بنا به دلایلی نظیر استفاده از تجارب موثر دیگران، تأمین نقدینگی، ارایه تولیدات به بازار در شرایط مناسب و ... با یکدیگر ارتباط غیرحضوری و در بستر فضای مجازی نظیر شبکه​های ارتباطی، انجمن، تماس تلفنی و ... دارند و به دلایلی نظیر حفظ پایداری و سلامت مرغداری​ها و اجتناب از سرایت انواع آلودگی و بیماری و شرایط محیطی خاص و ... ارتباطات مستقیم با محدودیت و ملاحظات ویژه​ای برخوردار است. هر چه تعداد مرغداری​ها در سطح روستا، دهستان و بخش بیشتر باشد نرخ ارتباط برون​گروهی افزایش داشته و تمایل به ارتباط درون​گروهی کاهش می​یابد و در مواردی که تعداد مرغداران در سطوح جغرافیایی محدود است طبعاً ارتباط برون​گروهی تقویت می​شود. 

نتایج پژوهش نشان می​دهد که کسب و کارهای مرغداری، به ارتباطات داخلی که جریان کالاها، خدمات، اطلاعات و ایده​ها را امکان​پذیر می​سازد، چندان وابسته نیستند. با اینکه شبکه​های فردی و بین​فردی (اعتماد، دوستی و روابط خانوادگی) در نواحی روستایی به خوبی شکل گرفته است، شبکه​های رسمی کسب و کار (روابط کارآفرینان، بانک​ها، متخصصان، نهادهای مالی و سازمان​های تجاری) که تأثیر بسزایی بر عملکرد کسب و کارها دارند در نواحی روستایی مورد مطالعه شکل نگرفته یا دارای پیوندهای ضعیفی است. کسب و کارهای مرغداری ارتباطات محدودی با محیط بیرون دارند و شواهد نشان دهنده وابستگی مرغداری​ها به بازارهای محلی می​باشد. مقایسه تطبیقی نتایج بررسی شبکه ارتباطی مرغداران روستایی شهرستان شازند نشان داد که شبکه فعالیت در نواحی شمال شهرستان (بخش​های مرکزی و قره​کهریز) به دلیل استقرار صنایع پشتیبان نظیر کشتارگاه، دسترسی به بازار، سهولت دسترسی به شبکه​های ارتباطی، فاصله تا مرکز استان، موقعیت جغرافیایی به لحاظ آب و هوایی و عدم قرار گرفتن در مسیر وزش باد منجر به توسعه کسب و کار مرغداری و تمرکز فعالیت​های مربوط شده است و در نهایت توسعه روستایی را بهمراه دارد در حالیکه نتایج مطالعات شبکه ارتباطی مرغداران در بخش​های جنوبی و کوهستانی (غرب شهرستان) نشان می​دهد که شبکه ارتباطی مرغداران به دلیل محدودیت​های ساختاری، عدم استقرار صنایع پشتیبانی و محدودیت راه​های ارتباطی و ضعف شدید جریان نوآوری و اطلاعات به دلیل انزوای فضایی پراکنده، محدود بوده و توسعه نیافته​اند.

بر این اساس، برای دستیابی به موفقیت در کسب و کارهای کشاورزی، مالکان مرغداری​ها، باید استراتژی​هایی را اجرا کنند که به آنها کمک می​کند تا کسب و کارهای خود را به کسب و کارهای موفق و با رشد بالا تبدیل کنند. از آنجاییکه کشاورزی نقش مهمی در تولید و اشتغال مولد دارد، با توجه به ویژگی​های همچون بیکاری، عدم تحرک و محدودیت سرمایه​گذاری، تقویت کشاورزی و ایجاد تغییر در تولیدات کشاورزی منجر به افزایش درآمد و افزایش تقاضا برای تولیدات کشاورزی خواهد شد. بنابراین، مرغداران می​توانند با شناخت درست از فرصتها و بهره​گیری از سرمایه​های راکد، امکاناتی را فراهم آورند و با سازمان​دهی و مدیریت منابع، ایده​های خود را عملی سازند. فرایند شناسایی فرصت​ها، تهدیدها و نقاط قوت و ضعف محیط​های فعالیت مرغداری، حاصل همکاری میان مرغداران با یکدیگر و همچنین با برنامه​ریزان، مدیران و مسئولان برای بالا بردن بهره​وری و کارایی و دستیابی به بازارهای جدید می​باشد. چنین فرایندی به بهبود وضع اقتصادی روستاییان و به ویژه مرغداران می​انجامد. بنابراین، شبکه​های کسب و کار شیوه​ای جدید در بخش کشاورزی برای افزایش و خلق درآمد و ثروت و نیز ایجاد اشتغال می​باشد.

سرمایه اجتماعی در کسب و کارهای روستایی مهم است زیرا با اعتماد متقابل، هزینه​های همکاری متقابل را کاهش می​دهد و شرایط مطمئن و ایمنی را فراهم می​نماید. شبکه​های روابط اجتماعی و سرمایه اجتماعی که در بستر آن وجود دارد، منبع مهمی برای رشد و توسعه کسب و کارهای کشاورزی می​باشد. کشاورزان به سرمایه​های انسانی و اقتصادی بالایی دسترسی ندارند بنابراین شبکه​های کسب و کار و منابع موجود در آنها می​توانند این خلاء را پر و در  تثبیت و پایداری کسب و کارهای کشاورزی موثر باشند. عضویت کسب و کارهای کشاورزی در شبکه​های کسب و کار موجب شکل​گیری جریان اطلاعات، خرید ارزان​تر مواد اولیه و دسترسی به بازارهای بزرگتر می​شود. شبکه​های اجتماعی امکان یادگیری مهارت​ها، استفاده از تجربیات، همکاری در تولید، افزایش قدرت فروش، کاهش هزینه​ها و نوآوری را فراهم می​نماید و در نهایت موجب عملکرد بهتر و شکل​گیری مزیت رقابتی برای کسب و کارهای کشاورزی می​شوند. با توجه به وجود چالش​هایی مانند بالا بودن هزینه مبادله و پایین بودن ارتباطات شبکه​ای میان مرغداران نسبت به سایر بخش​ها، ضعیف بودن تشکل​های بخش کشاورزی (کمبود انسجام کافی بین تشکل​های موجود)، محدودیت دسترسی فعالان بخش کشاورزی به ویژه مرغداران به تکنولوژی​های مناسب، عدم حمایت ساختارهای رسمی کشور از تشکل​های بخش کشاورزی، راهکارهای زیر پیشنهاد می​شود:

· با توجه به یافته​های تحقیق در خصوص توزیع جغرافیایی ناهماهنگ کسب و کار مرغداری، پیشنهاد می​شود در کنار اهتمام دولت به توسعه زیرساخت​های روستایی، از طریق در اختیار گذاشتن وام​های کشاورزی و دیگر سیاست​های تشویقی به جذب سرمایه​گذاران و کارآفرینان در سایر مناطق مورد مطالعه اقدام شود.
· شکل​دهی بنگاه​ها و اتحادیه​های مرغداران می​تواند زمینه را برای شبکه​سازی و ایجاد پیوند و هماهنگی و سرمایه​گذاری مشترک میان مرغداران را فراهم آورد. شبکه​های ایجاد شده می​توانند در تأمین نهاده​ها، توسعه مشترک زیرساخت​ها و بازاریابی و قیمت​گذاری سودمند باشند.
· صاحبان مرغداری​ها می​توانند به ساماندهی کسب و کارهای کشاورزی در قالب تعاونی​ها اقدام نمایند. تعاونی​ها می​توانند با ارائه تسهیلات اعتباری به کسب و کارها، شناسایی و بهره​گیری از کارآفرینان موفق در مرغداری​ها، به اشتراک​گذاری تجارب موفق به توسعه مرغداری​ها کمک کنند.
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